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Abstract A R T I C L E I N F O 

Achieving development is one of the fundamental goals of countries around the 

world, including developing countries. The expansion of local markets, which is 

effective in developing the labor market, is one of the factors affecting the level 

of development of rural areas. In this research, the main goal was to examine the 

effects of the market on the economic developments of rural settlements. The 

present study is descriptive-analytical in terms of methodology and uses both 

quantitative and qualitative methods. The statistical population is 19 villages 

located in the suburban district, with a population of 28,597 people. The sample 

size was estimated to be 337 using the Cochran formula with a 95% confidence 

interval. Field and library methods were used to collect data and develop a 

theoretical framework. In the quantitative method, the type of research was 

survey and a questionnaire was used to collect data. In the qualitative method, 

interview and observation methods were used to collect data, and data evaluation 

was done using a five-point Likert scale. In examining the validity of the 

questionnaire, face validity (subjective), expert opinion, and consistency with 

previous studies were used. For the reliability of the measurement tool, pre-

testing and Cronbach's alpha calculation were used. A combination of 

quantitative (exploratory factor analysis) and qualitative (questionnaire analysis) 

methods was used to analyze the collected data. The results of factor analysis 

showed that the most important factors affecting economic developments in rural 

settlements were summarized in the form of three factors, which explained a total 

of 97.87 percent of the variance of the dependent variable. The identified factors 

and the percentage of explanation for each of them, in order of importance, are: 

marketing and production factor (47.2%), employment factor (32.67%), and 

income factor (18 %). 

Received: 2025/03/16 

Accepted: 2025/07/14  

PP: 15-28 

 

 

 

Use your device to scan and 

read the article online 

 

 
 

 

 

Keywords:  Local Market, 

Economic Developments, 

Rural Settlements, Sanandaj 

County. 

 

Citation: Hamidi, M S & Afrakhteh, H. (2025). Local Markets and Economic Developments of Rural 

Settlements Located in Mountainous Territories (Case Study: Sanandaj County). Journal of Environmental 

Research in Mountainous Regions, 1(3), 15-28. 

DOI: https://doi.org/10.22034/ermr.2024.63567 

 © The Author(s).                                                         Publisher: University of Kurdistan  



 
Vol 1, No 3, Autumn 2025 Journal of Environmental Research in Mountainous Regions 

 
 

  

Extended Abstract 

 

Introduction 

Flood risk in various rural areas, including 

tourist villages, is considered one of the most 

significant risks. The risk of flooding and its 

impact on tourist villages is a critical area of 

study that requires attention. Understanding the 

relationship between flood risk and tourism is 

crucial for developing post-disaster 

management policies and strategies. One of the 

key factors to consider regarding the impact of 

flood risk on tourist villages is its potential 

economic and social consequences. The 

disruption caused by floods can significantly 

damage the infrastructure and amenities that 

attract tourists to these villages, leading to 

reduced tourist numbers, loss of income for 

local businesses, and overall negative effects on 

the community. Moreover, understanding the 

specific vulnerabilities of tourist villages to 

flood risk is essential for implementing targeted 

mitigation and adaptation measures. By 

identifying the unique challenges facing these 

communities, policymakers and stakeholders 

can develop resilience strategies that address 

the specific needs of tourism-dependent 

regions. Undoubtedly, the relationship between 

flood risk and tourist villages is a multifaceted 

issue that requires a comprehensive approach. 

Through further research and integration of 

diverse perspectives, sustainable solutions can 

be developed to protect the livelihoods and 

well-being of tourism-dependent communities 

in flood-prone areas. Given this, identifying 

areas exposed to risks, including flood risk in 

tourism villages, is crucial for better 

development of these spaces. The tourism 

villages in Chaharmahal and Bakhtiari province 

can serve as a suitable case study for assessing 

flood risk. This region, characterized by its 

mountainous terrain and unique natural 

features, provides an ideal setting to study flood 

risk. Identifying challenges, including 

predicting flood risk and integrating crisis 

management into rural tourism development, 

can be a decisive step towards sustainable 

tourism development in this region. Therefore, 

the purpose of this research is to evaluate tourist 

villages in terms of flood risk vulnerability. 

Accordingly, the main research question is 

formulated as follows: What is the flood risk 

vulnerability situation of tourism villages in 

Chaharmahal and Bakhtiari province? 

 

Methodology 

This research is descriptive-analytical in nature 

and practical in purpose. The data includes 

spatial data from the mapping organization as 

well as meteorological statistics. First, the 

effective criteria for evaluating tourist villages 

in terms of flood risk vulnerability were 

identified. Various criteria have been used in 

different studies. In this research, six criteria 

were used: elevation, slope, geology, land 

cover, waterways, and precipitation. Initially, 

the criteria were standardized to ensure all had 

the same unit. Based on the review of the 

literature and previous research, the standards 

and characteristics of flood risk were extracted 

and considered for each criterion. In this 

research, the Boolean method was used to 

weight the sub-criteria. In this method, flood-

prone areas were assigned a code of zero, and 

areas without risk were assigned a weight and 

identified with a code of one. This process was 

applied to all six criteria, and the maps were 

generated with two layers: zero and one. Next, 

the obtained maps were overlapped using AND 

and OR algorithms, known as the pessimistic 

(AND) and optimistic (OR) scenarios. Through 

this process, the status of tourist villages was 

determined based on the calculated 

vulnerability to flood risk. The maps were 

prepared using ArcGIS software. Additionally, 

the IDW (Inverse Distance Weighting) 

algorithm was used to prepare the precipitation 

pattern, the Distance algorithm to prepare the 

distance map from waterways, and the Slope 

algorithm to prepare the slope map. 

 

Results and Discussion  

The findings of the research showed that in the 

optimistic scenario, 97.11 square kilometers of 

the area are at risk of flooding, including 

Rostam Abad village. However, in the 

pessimistic scenario, more than 16,001.98 

square kilometers, equivalent to 98.62 percent 

of the region, are at risk of flooding. In this 

scenario, 14 out of 18 tourist villages, including 

Rostam Abad, Chalwan, Swadjan, Yase Chai, 

Pirghar, Rostam Bey, Birahgan, Dimeh, Sheikh 

Ali Khan, Niakan, Dezak, Dorak, Duplan, and 

Barez, are vulnerable to flood risk, placing them 

in unfavorable conditions. Based on the results, 

it can be concluded that in both scenarios, 
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Rostam Abad village is at risk of flooding. 

Other villages in the pessimistic scenario should 

also not be ignored. Therefore, planning and 

appropriate executive-operational measures 

should be emphasized in this field. 

 

Conclusion 

Natural hazards always threaten villages, 

arising from various conditions. One of the 

most significant risks in rural areas is flooding. 

Flood risk consistently causes irreparable 

damage to rural areas across social, economic, 

and physical aspects. In this context, tourist 

villages suffer greater losses due to their unique 

locations and developed infrastructure. 

Therefore, identifying villages at risk of 

flooding can be a positive step towards better 

management and development, as well as 

mitigating potential future crises. Chaharmahal 

and Bakhtiari province, due to its geographical 

location and numerous tourist villages, is a 

suitable region for investigating this issue. This 

research examines the tourist villages of this 

province in terms of flood risk vulnerability. 

The results showed that all the investigated 

factors, including elevation, slope, geology, 

land cover, rainfall, and waterways, are 

effective in controlling and determining the 

degree of flood risk vulnerability. The 

distribution of the studied tourist villages on 

each of the maps confirms this well. 
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 یپژوهش مقاله

      یکوهستان یدر نواح ییروستا یهاسکونتگاه یلات اقتصاددر تحو یمحل ینقش بازارها

 (شهرستان سنندج )مطالعه موردی:

 

  رانیتهران، ا ،یدانشگاه خوارزم ،ییایدانشکده علوم جغراف ،ییروستا یزریو برنامه ایگروه جغراف ،ادکتر :      *ی دی حم د یمحمد سع

 ایران تهران، ،یدانشگاه خوارزم ،ییایدانشکده علوم جغراف  ،ییروستا یزیرو برنامه  ایاستاد، گروه جغراف : حسن افراخته
 دهیچک مقاله اطلاعات

  26/12/1403 ت:افیدر خیتار

  23/04/1404 ش:ریپذ خیتار

 15-28 :تصفحا شماره
 

  و اسکن ی برا  خود دستگاه از
 خواندن

  استفاده نیآنلا صورت به مقاله
 دیکن

 
 

  ، ی بازار محل :یدیکل هایواژه

  ، یتحولّات اقتصاد
  ، ییروستا یهاسکونتگاه

 شهرستان سنندج. 

  ن یدر حال توسعه است. بر ا  یجهان از جمله کشورها  یاز کشورها  یاریبس  ی از اهداف اساس  یکیبه توسعه،    یابیدست
که در توسعه بازار کار    یمحل  یاظهار کرد گسترش بازارها  توانی در توسعه، م  ییاستقرا  دگاه ید  رشیاساس و با پذ

مؤلفه  از  است،  نواح  رگذاریتأث  یهامؤثر  م  ییوستار  یبر سطح توسعه  ارودی به شمار  در    ی پژوهش، هدف اصل   نی. 
ـ   یفیبوده است. پژوهش حاضر از لحاظ روش، توص ییروستا یهاسکونتگاه   ی اثرات بازار بر تحولات اقتصاد یبررس
واقع   یروستا 1۹  یاستفاده شده است. جامعه آمار یفیو ک یکم یهابوده و در آن به صورت توأمان از روش یلیتحل

  ب ی نفر بوده است. حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران و با ضر 285۹۷ها  آن تیاست که جمع ومه در دهستان ح
و    یدانیم  یهااز روش   ،یچارچوب نظر  نیها و تدو داده   یگردآور  ی. برادیبرآورد گرد   33۷درصد برابر    ۹5  نانیاطم

ها داده   یاز ابزار پرسشنامه جهت گردآور  و بوده    یشیمایپ  قینوع تحق  ،یاستفاده شده است. در روش کم  یاکتابخانه 
  ی گذار ها استفاده شده و ارزش داده   یگردآور   ی مصاحبه و مشاهده برا  یهااز روش  یفیاستفاده شده است. در روش ک

(، ی)ذهن  یصور  ییپرسشنامه از روا  ییروا  یصورت گرفته است. در بررس  کرتیل  یانهیگزپنج   فی ها با استفاده از طداده 
و    آزمونش ی پ  وه یاز ش  زیابزار سنجش ن  ییایپا  ی استفاده شده است. برا  یو مطابقت با مطالعات قبل  شناساننظر کار 

  ی کم  یهاروش  بیشده از ترک  یگردآور  یهاداده   ل یو تحل  هیتجز  یکرونباخ استفاده شده است. برا  ی محاسبه آلفا
عوامل    نیترنشان داد مهم   یعامل  ل یتحل  جیشده است. نتا  ده( استفا تحلیل پرسشنامه)  یفی( و کیاکتشاف  یعامل  لی )تحل

درصد    8۷/۹۷اند که در مجموع  در قالب سه عامل خلاصه شده  ییروستا  یها در سکونتگاه   یمؤثر بر تحولات اقتصاد
  ت یهما  بیها به ترتاز آن   کیهر    ن ییشده و درصد تب  ییشناسا  یهااند. عامل کرده   نییوابسته را تب  ریمتغ  انس یاز وار

 درصد(. 18درصد( و عامل درآمد ) 32/6۷درصد(، عامل اشتغال )   4۷/2)  دیو تول یابیعبارتند از: عامل بازار
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 مقدمه
اساس و   نیدر حال توسعه است. بر ا یجهان از جمله کشورها یاز کشورها یاریبس  یاز اهداف اساس یک ی دار، یبه توسعه و توسعه پا یابیدست
بر    رگذاریتأث  یهاکه در توسعه بازار کار مؤثر است، از مؤلفه   یمحل یاظهار کرد گسترش بازارها  توانیدر توسعه، م  ییاستقرا  دگاهید  رشیبا پذ
متفاوت در    یهاه ی(. در متون توسعه، نظر13۹3  زاده،لیثابت و اسماع  یعی)شف  رودی به شمار م  یمناطق و نواح  داریتوسعه و توسعة پا  حسط
  یادر عرصه منطقه  یشهر  یها و کانون  ییروستا  یهاسکونتگاه  هیکه حاصل تعامل دوسو  یشهر-ییروستا  یوندهایمناطق و پ  ییهمگرا  نةیزم

  ،یمحل یخاص بازارها یژگی است. و میقابل تعم زین یمحل یو گسترش بازارها یریپذکه به شکل  شودی(، مشاهده م1۹۹8، 1است )داگلاس 
بازارها عرضه   نیکه در ا یکه اکثر محصولات  یبه طور  باشد؛یهر منطقه م ییایو جغراف یمیو عوامل اقل یها با کار کشاورزو ارتباط آن  وندیپ
 آن منطقه خاص هستند.  یو کشاورز یمیاقل  طیحاصل شرا شوند، یم

 ل یانسان تبد  تیتجمع سکونت و فعال  یبه هسته اصل  ربازیاند، از دکوچک به وجود آمده  یکه در سطح روستاها و شهرها  یمحل  یبازارها
  ینظام اقتصاد  تیدر تقو  یبه عنوان نقطه شروع و هسته اصل  تواندی بازارها هستند، م  نیا  رندهیکه دربرگ  ینقاط  ایبازارها و    نیا  تیاند. تقوشده
متشکل از   یاشبکه   تیبه تقو وندها، یپ نیا  تینقاط ضعف و تقو  قی مطرح باشد؛ به شرط آن که بتوان با شناخت دق تیز نظام اسکان جمعیو ن

را فراهم   یمحل  یدیتول  یهاتیهمت گماشت و موجبات گسترش، تعمق و توسعه فعال  گری کدیواقع در ارتباط متقابل با    یشهرها و روستاها
کننده را از سطح کوچک خانوار به سطح  و مصرف  دکنندهیکه تول  کنندی عمل م  یمراتبسلسله  یخود در چارچوب نظام  یلمح  یآورد. بازارها

 .دهدی م وندیپ یو فرامل یمل ،یامنطقه ،یاه یناح  ،یمحل ترعیوس
 هایسکونتگاه.  برخوردار است   یکشاورز  دیتول  نهیدر زم  ییهاتیاز توان و قابل  ها،تیمحدود  رغمعلی  که  رانیا  ییجامعه روستا  طیتوجه به شرا  با

سازند    ولخود را با شهرها متح  یباشند و روابط سنت  رگذاریبا شهرها در امر توسعه تأث  داریو پا  هیدوسو  ی در چارچوب تعامل  توانندیم  ییروستا
تق  یدی)سع زم  یکی (.  1384  زاده،ی و  پ  نیا  یهانه یاز  نظی)کشاورز  یاقتصاد  یهاتی»فعال  وندها، یگونه  باغدار  ری(  و  نواح  «یزراعت    ی در 

 ی و کالبد یاقتصاد  ،یفرهنگ- یاجتماع ،ی طیدر ابعاد مح ییهای موجبات دگرگون توانندیم یشهر عیبا صنا  وند یاست که در صورت پ ییروستا
که از آن جمله تعامل   شودیکشور مشاهده م  یاز نواح  یاری(، در بسهی)کالا، سرما  هاان یتعاملات و جر  نیروستاها را فراهم آورند. ا  سطحدر  

  یزراعت، باغدار  رینظ  یاقتصاد  یهاتیبه جهت نوع فعال  هیناح  نیا   یشهرستان سنندج با شهر سنندج است. روستاها  یبخش مرکز  یروستاها
رها    باًیتقر  مِیاند. با توجه به مزارع دشهر بوده  نیاز روابط و مناسبات با ا  ییحجم بالا  یمسافت از شهر سنندج همواره داراکم  دبع  نیو همچن

و کشت  یمناسب، باغدار یرودخانه و بارندگ  هیحاش زیحاصلخ یهانیوجود زم ه،یناح نیا یکوهستان یها و دامنه بداریش یاراض لیشده به دل
مستعد    یهلو و ... در اراض  ب،یدرختان گردو و بادام، س  ،یفرنگ(، کشت توتیو آب  م یبه صورت )د  یدارد. موکار  یخاص  تیاهم  ردرختان مثم

 مقرون به صرفه است.  اریبس یاز نظر اقتصاد هیناح نیا
از    ینموده و بخش  دتولی  به  اقدام  در دسترس  دیو منابع تول  یسنت  یبرداربر نظام بهره  هتکی  با  یشتی در گذشته با اقتصاد مع  هیناح  نیا  یروستاها

 ی ، تقاضایبه درآمد حداقل  یاب یبه جهت دست  ییروابط نقاط روستا  نی. اگرچه در اکردندیبازار به شهر سنندج عرضه م  یآن را با توجه به تقاضا
در ابعاد   ییو تحول نقاط روستا  گرفتی به جز کالا صورت نم  یتحول  انیجر  چیه  ه،یسوکیارتباط    نیعملاً در ا  یول  ساختند،یخود را برآورده م

مداخله دولت   ژهیو(، به ی)زراعت، دامدار  یکشاورز   یهاتیدر فعال   وستهیبود. اگرچه تحولات به وقوع پ  داریکند و منابع درآمد ناپا  اریمختلف بس
و    یمحصولات باغ  یفیو ک  یسطح کم  دیو ... سبب گرد  یدانش فن  نهیارائه اطلاعات در زم  ،یبانک   لاتیتسه  ی( در اعطای)جهاد کشاورز 

 نهمچو  ییهایاشاره کرد که کاست  دیدرآمدها فراهم شود، اما با  ری مکمل در کنار سا  یبه درآمدها  یدسترس  یبرا  نهیتا زم  ابندیبهبود    یزراع
 ن ی صدور ا  اناًیاح  ایو    یجهت نگهدار  یاختصاص  یهانبود سردخانه  ،یمحصولات کشاورز  یگذارمتی بازار کارآمد، ضعف در ق  ستمینبود س

صنا وجود  عدم  کشور،  از  خارج  به  جادهصعب  ، یزراع  داتیتول  یفرآور   عیمحصولات  بودن  جابجا  یکوهستان  یهاالعبور  مشکلات  و    ییو 
اغلب موارد به    ه یو سرما  د یتول  ان یموجب شده که جر  یو زراع  یمحصولات باغ  دیتول  یهایتعاون  لیتشک  مونقل محصولات، عدحمل در 

 شود.   دارینقاط )شهر و روستا( پد نیا نیمتقابل ب وند یو نه در پ هیسوکیصورت 
بازار    کیبار در شهر سنندج، به عنوان  و تره  وهیم  دانیسؤال مهم است که وجود م  نیبه ا  ییمبنا، پژوهش حاضر به دنبال پاسخگو  نیا  بر

و    هیدر ته   لیو تسه   یکشاورز  یهابار و فرآوردهو تره  وهیم  تیوضع  یمورد مطالعه، که با هدف سامانده  ییروستا  یهاسکونتگاه  یبرا  یمحل
 جاد یکنندگان او مصرف   دکنندگانیتول  نیب  میارتباط مستق  جادیا  قی حذف عوامل واسطه از طر  زهیمورد مصرف مردم با انگ  ولاتمحص  عیتوز

 کند؟ یم  فایشهر سنندج ا رامونیپ یروستاها یدر تحولات اقتصاد یشده، چه اثرات
 

 

 
1   . Douglas 



 

 17 ...  یکوهستان  یدر نواح یی روستا یهاسکونتگاه یدر تحولات اقتصاد  یمحل ینقش بازارها: حمیدی و افراخته 

 
 

   پژوهش سوابق و اتیادب مرور
مباحث  گونه نای  ،1۹50توسعه دارد. در دهه  یزیرو برنامه  ه یدر نظر یاژهیو گاهیروستا و شهر، جا انیرابطه م تیماه نهیدر زم یو بررس بحث
  اقتصادی مولد. مدل توسعه    ای اند  داشته   یتحت نفوذ خود، نقش انگل  ییشهرها در روابطشان با مناطق روستا  ایکه آ  شدیمحور مطرح م  نیحول ا

  ی به بخش صنعت  یکشاورز   فیاز بخش ظاهراً نح  دیمستلزم انتقال مازاد تول  شدن،یو صنعت  یرابطه معتقد بود که رشد اقتصاد  نیدر ا  سیلو
 اقتصادیتوسعه    ه یتوسط شهرها، با نام و توج  ییمناطق روستا  یو کار  یاهیسرما  یروهایجذب منابع ن  دگاه،ید  ن ی. بر طبق اباشدی شهر م

 (. 2004و همکاران،  1)فان گرفتیم ورتدرازمدت ص

 بود  ییو قطبش فضا  رامونیپ- مرکز   یهامدل  یبر مبنا  یکه تا حدود  یامنطقه  یزیربرنامه   نهیمتفاوت در زم  یدگاهدی  ،1۹50اواخر دهه    از
انباشته    شهریمنطقه    کیدر    شیاز پ  شیب  یو منافع رشد اقتصاد  ایدر حال توسعه، مزا  یدر اکثر کشورها   دگاه،ید  نیشد. بر اساس ا  داریپد
است و شهرها    ییروستا  یمناطق جانب   ان یبه ز  ،یشده در مناطق مرکزانباشته   یایمزا  نیها بر آن بود که امدل  نیا  یاصل  دی. تأکشدندیم

فرار مغزها و    ه، یچون خروج سرما  ی امر، مشکلات  نیباشند. ا  یکه در خدمت منافع شهر  کنندی م  یرا سازمانده  ییمناطق روستا  یاگونه به 
سخن، شهرها   گر ی. به ددیگردی محسوب م  روستایی  مناطقبر سر راه توسعه    ی را به دنبال داشت که مانع بزرگ  یی روستا  امکانات   گر یانتقال د

 (.1۹۹0، 2داگلاس کی)ما کردندیرا استثمار م ییفعالانه مناطق روستا

  ی ( هنوز هم طرفداران1۹85  ،3ی گ)آمسترانگ و مک  شوندیم  روستایی( هستند که مانع از توسعه  ییهاکه شهرها )انباشتگاه  شهیاند  نیا  گرچه
اند اما  ا  افتهی  ی شتریب  اریبس  انیکه حام  یگرید  شهیدارد،  منف  نیاست،  تبعات  و   ،ییمناطق روستا  یبرا  ینیرشد شهرنش  یاست که  گذرا 

زمان با تکامل (. هم1۹65  ،4امسون یلی)و  شوندیم  داریتوسعه پد  ندیفرا  نیتنها در مراحل آغاز  یتبعات منف  نیمعنا که ا  نیبه ا  ستند؛مدت هکوتاه
قطبش را که در گذشته وجود داشت،    یندهایشده و فرا  داریتوسعه در سراسر مناطق کشور پد  یهازهیکه انگ  رودیانتظار م  ،ییفضا  یهانظام

طور مستمر را فراهم آوردند، اما نتوانستند کاهش روند قطبش را به   نهیزم  نیدر ا  یاریبس  قاتیموجبات تحق  اتینظر  نی. گرچه اندیمعکوس نما
 (. 1۹۷8 ،5یندنلیدر حال توسعه نشان دهند )را یاز کشورها کیچیدر ه

  قتشوی  با  هم  آن   است؛  دولتراه، مداخله    نیقطبش، بهتر  ندیکاهش فرا  یگرفت که برا  جهینت  توانی اساس آنچه تاکنون گفته شد، م  بر
  ن ی(. بر اساس ا1۹85  ،یندنلیقطب رشد معروف است )را  ایمرکز رشد    کردیبه رو  ایمنطقه که در علم توسعه    ،ی رامونیپ  یدر نواح   ینیشهرنش

در رابطه    کردی رو  نایبزرگ را به چالش بکشد. از نقاط ضعف عمده    یرشد مراکز شهر  تواندی م  ی رامونیپ  ی شهرها در نواح  شیدایپتنها    کرد،یرو
 ابند یی شهرها توسعه م  ریتحت تأث یی روستا ی ندارد و معتقد است که نواح یمشخص ییراهکار روستا گونهچیآن است که ه ،روستاییبا توسعه 

 کاملاً مشهود است. کردیرو نیدر ا روستاییگفت فقدان عنصر توسعه  دی. باندیبی خود روستاها نم نهیجامع و مانع در زم قاتیبه تحق یازیو ن
  آنکه   احتمال  گذار،دوره    کیانتقاد که در    نیقطب رشد وارد است، خصوصاً ا  کرد یکه بر رو  گریاز انتقادات د  یاریضعف و بس  نیا  رغمیاما عل

  ا،یدر سراسر دن  فضاییغالب توسعه    هیعنوان نظرهمچنان به   یاستراتژ  نیاندک است؛ ا  اریبس  ابد،یتحقق    هیناح  کیاثربخش در    یوستگپی
باشد، در دهه    روستاییمشوق و محرک توسعه  یروشنکه به یشهر-روستاییتوسعه  نهیجامع در زم چارچوبیمطرح است. ارائه  ایخصوصاً آس

  « روستاییدر توسعه    یشهر  ی »کارکردها  کردیرو  لیگرفته از قبصورت  یهااز تلاش   برخی.  ساخت  معطوف  خود  به  را  اذهان  1۹80  و  1۹۷0
به نقش شهرها در   یبود که کمتر توجه   نیها، ابرنامه   نیاشکال ا  نیتراشاره کرد که مهم  دیمطرح شدند. با  «ییروستا  کپارچهیو »توسعه  

 شده بود.  روستاییتوسعه 
توسعه    یی،روستا  کپارچهی توسعه    کردیرو نقش  بر  فرابه   روستاییاگرچه  فعال  دیتأک  یچندوجه   یندیعنوان  و  و   یکشاورز   یهاتیداشت 
در مناطق    کپارچهی  یبخش  یز یربرنامه   ق یاز طر  یزیردر برنامه  یآن، بهبود هماهنگ  ه یو اول  یاما هدف اصل  گرفت،ی را در بر م  یرکشاورزیغ

 ،یامنطقه  یادر چارچوب شبکه  یشهر-ییروستا یوندهایدارد پ دهی( عق1۹۹8داگلاس ) کی(. ما1۹80؛ کوهن،  1۹۹8 ،6رگگارد ی)ب ودخاص ب
بر منابع    یمتک  یصنعت  یهاتی در کنار فعال  یکشاورز  یهاتیرا به دنبال خواهد داشت. توجه به فعال  یو شهر   روستایی  نقاط  توأمانتوسعه  

ها و سکونتگاه   بخشدیم  میمناطق تعم  یواقع  مرزهایو اتصال شهر و روستا در محدوده    یوستگیرا در چارچوب پ  یبخشن یب  یکپارچگی  ،یمحل
 . رندیپذی خاص را م یکار، نقش و عملکرد میبر اساس تقس ،یتعامل یوندیدر پ
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 یریگخود شکل   نیآن را بر عهده خواهند گرفت و ا  یفرآور  فهی و شهرها وظ  یمحصولات کشاورز  دیتول  فهیکه روستاها وظ  صورتنیبد
 (.138۷ زپور،ی)عز گرددی شهر و روستا را سبب م  نیپول و... ب ، یاطلاعات، نوآور رینظ ییهاانیجر
مشهود بوده و نقاط شهر و روستا    یزیردر برنامه   ییعدم توجه مثبت و کارا به بعد عدالت فضا  ،ایمنطقهتوسعه و توسعه    یزیرنگاه برنامه  در
 اند. به توسعه مورد توجه بوده یابیجهت دست یزیربرنامه  ندیصورت مجزا و منفک در فرا همواره به  یمکان-یی فضا یهات یعنوان واقعبه 
  ان یو با جر رندیقرار گ وندیدر ارتباط و پ ایمنطقه از طرق گوناگون با روستاها در چارچوب شبکه  توانندیم  یاست که نقاط شهر یدر حال نیا

  وندها یپ  گونهن یا  ،یطیشرا  نیچن  در  گردند.  روستاییرقابت با عرصه    یجابه  داریپا  یوندیو مانند آن، موجد پ  یافراد، کالاها، اطلاعات، نوآور
 (. 1384 ،یدیبه شمار خواهند رفت )سع یشهر-ییخواهند داشت و مکمل روابط متقابل روستا ه یدوسو یشکل ،یتعامل یادر چارچوبه

  ی مطالعات  انیانجام گرفته است. از م  یمطالعات متعدد  ،یبازار در سطح نواح  یهاتعامل اقتصاد شهرها با روستاها و گسترش شبکه   نهیزم  در
  ن ی بتوان »کلاوس« و »دتمان« را از نخست  دیاند، شاکرده  یرا بررس  ییو روستا  یشهر  یهاکانون  انیم  هیکالا و سرما  انجری  و  بازارکه توسعه  

از نظر    یامنطقه  یو حت  یاهیناح  ،یمحل  یهااسیعمده در مق  ینقش  ،یمحل  یمطالعات خود نشان دادند بازارهاها در  دانست. آن  طالعاتم
که در آن    یاکه بازار، عبارت است از سراسر هر منطقه   داردیم  انی( ب1۹۹1)  2مارشال  (.136۷،  1)بازن  کنندیم  فاای  روستاها  و  شهرهامبادله  

شده ــ که عمدتاً همگن است ــ کالا و خدمات ارائه  متیو ق  رندیگی قرار م  گریکدیداد و ستد آزاد، در برابر    کیو فروشندگان، در    دارانیخر
 . رسدیو فروشندگان م داران یخر نبی  توافق موردسهولت و با حداکثر سرعت به نقطه به 

 یهاهیپا  دیابتدا با  ن،یزمان مع  کیبازار در    تیدرک ماه  ی: برادیگویم  یبازار دارد. و  ینظر  یهاهی بر پا  یاژهیو  دی( تأک1۹۹8)  3هادسون
  ی . بازارها به اعمال قرارداد، هماهنگکندینم دایمعنا پ خودیخودو به کندی آن است که بازار در خلأ عمل نم ت یکرد. واقع یآن را بررس ینظر

ها در سطح کشور، به  آن  عیو توز  ییکارا  زان یم  نیآنان، و همچن  یامدها یعملکرد و پ  یگستره بازارها، چگونگ  نیدارند. بنابرا  ازیو اطلاعات ن
که شامل    ینهاد است؛ نهاد  کی گفت که بازار خود    توان ی م  سوکی دارد. از    ی دهنده بازارها بستگشکل   ییربنایز  یعملکرد نهادها  یچگونگ

  توان یها ممؤلفه   نی. در مجموع، با شناخت اباشدی خاص خود م  یاطلاعات   یهاها، روابط و شبکه آداب و رسوم، سنت   ،یاجتماع  ینجارهاه
در سطح    شهری–ییکه دامنه تعاملات روستا  ردیگی م  جه ی( نت2004)  4یتاکول  (.1۹۹8ارائه نمود )هادسون،    نیبازار مع  کیدرباره    یقیدق  یداور

ونقل است که موجب تمرکز  و شبکه حمل  ینظام کشاورز  ،یتیجمع   ،ییایجغراف  اتیچند عامل مانند خصوص  ریتحت تأث  ،یو محل  یاهیناح
  یموجب انتقال محصولات کشاورز  شهری–ییروستا  یوندهایپ  ،ینظر تاکول  از   (. 2004  ،ی)تاکول  شودیخاص م  یهابازارها و خدمات در کانون 

 یاز مراکز شهر  یاو کارخانه یصنعت  یانتقال کالاها   انیو در جهت متفاوت، جر  ،یبه مراکز شهر  ییروستا  یاز نواح  ییروستا  گرید  داتیو تول
   (.2010 ،ی)تاکول شودیم ییروستا یهاگاهبه سکونت 

که عنصر   کنندی اشاره م  یصنعت   یهاطرح   یسنجدر امکان   یابیمطالعه بازار و بازار   ی( در کتاب راهنما1383و همکاران )  یجیلاه  اکانین
و رقابت در بازار را مشخص   ی گذارمتیق  تیماه  توانیکه با شناختن آن م  باشدیم  یبازار از بُعد سازمانده  ی هایژگیدهنده وساختار بازار نشان

  داران، یبه درجه تمرکز فروشندگان، درجه تمرکز خر  توانی م  باشد، یبازار م   ی ارتباط اجزا  ن یبازار که مب  یسازمان  یهاجنبه   نیتربرجسته   از   نمود.
از    کیبازار از کدام طیخود با شرا  قی تطب  یها برابنگاه  نیدهنده آن است که ارفتار در بازار نشان   عنصر ورود اشاره کرد.  طی تفاوت کالا و شرا

 . شودی بازار گفته م  یعملکرد اقتصاد  شود، یبازار حاصل م  یاقتصاد  یهاتیکه از فعال  یجیاساس، به مجموعه نتا  نی. بر اکنندی م  یرویالگوها پ
  ه ی )مورد: ناح  یامنطقه  یهابر تعادل  دیبا تأک  شهری–ییروستا  یوندهایدر پ  یمحل  یخود با عنوان نقش بازارها  نامهانی( در پا1384)  زادهی تق 

  ن یعادلانه به زم  یکه متضمن دسترس  یوندیمختلف، پ  یواقع در نواح  ییو روستا  یمراکز شهر  نیاردکان و باغلمک( معتقد است که چنانچه ب
خانوارها   یکرده و منابع درآمد  دایرشد و توسعه پ  یرکشاورزیمناسب در بخش غ  یشغل  یهاشکل گرفته باشد؛ فرصت  هاستییانواع دارا  ریو سا

در    یگذارهیسرما  ،ی طیشرا  ن یچن  در  . شودیفراهم م  یارشد و توسعه متعادل منطقه   یلازم برا  نهیبرخوردار شده باشد؛ زم  یشتریاز تنوع ب
و فرار ارزش    دیآیبه گردش درم  یمناطق محل  ی و سازندگ  دیدرآمد منطقه، در چرخه تول  جهیو در نت  دیتول   شیضمن افزا  ،یدیتول  یهابخش 

که در   ردیگیشکل م  سطحو هم  یصورت افقاما به  رمتمرکز،یتمرکزِ غ  یمدل، نوع  نی در قالب ا  رای. زابدییکاهش م  یمرکز  یافزوده از نواح
  یمعنامعتقد است که بازار در اقتصاد مرسوم به   یمومن  است.   یو جهان  یمل  ،یامنطقه   ،یاه یناح  ،یارتباط تنگاتنگ و دوجانبه با مراکز محل

بازار    طیهمگن را بر حسب شرا  یچند کالا   ای  کیتقاضاکنندگان    ا یکنندگان  است که عرضه   یطیمبادله کالاها و خدمات بوده و ناظر بر شرا
صورت    یبا حداقل کنترل دولت  زین  متیق  نیابه    یابیدست  ندیو فرا  شودیمحسوب م  نهیزم   نیدر ا  یدیعنصر کل   مت،ی. قرسانندی به فروش م
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 ی معتقدند که بازارها  زی( ن13۹0و همکاران )لنگرودی    یعیمط  (.1385  ،یبه مقوله بازار دارد )مومن  یکی نئوکلاس  ینگاه  ف،یتعر  نی. اردیگیم
 اند. استان مازندران داشته  روستاهایبر توسعه   یاثر مثبت ،یو فرهنگ یاجتماع ،یدر ابعاد اقتصاد یمحل

شبکه    یاجزا  نیب  ی اناتیجر  دگاه،ید  ن یاست. در ا  شهری–ییروستا  یوندهایبر اساس پ  ایمنطقه شبکه    کرد یرو  ق، یتحق  نیحاکم بر ا  دگاهید

  ی اجزا  انیم  یشوند، منافع مشترک  هیدوسو  یاناتیبه جر  لیو تبد  ابندیتوسعه    اناتیجر  نیکه ا  ی)شهر و روستا( وجود دارد. زمان  سکونتگاهی
منافع،    نیدارد و با گسترش ا  ی دوطرفه در پ  یمنافع  وند،یپ  نی. اشودی ها مآن   انیم  وند یکه منجر به پ  کنندی م  جادیو روستا( ا  رشبکه )شه 

(. راهبرد  1۹۹8)داگلاس،    دهدی رخ م  روستاییتوسعه    ت،یو در نها  شودی م  تیو... تقو  یارتباط  ،یاقتصاد  ،یفرهنگ  ،یدر ابعاد اجتماع  وندهایپ
  ی هاتیتنها فعال  ب،یترتنی. بدشودیمتمرکز م  یتینقاط جمع  انیو مستتر م  ایپو  یوندیپ  یبرقرار  یبازار برا  یهابر محدوده  یاطقه منشبکه  

در   شهری–ییروستا  یوندهایاست. پ  یبازار محل  یبلکه واحد مطالعه، نواح  رند،یگیمطالعه قرار نم  یسطح، مبنا موجود در نقاط هم  یدیکل

  ند یهستند. برآ ی محصولات و... قابل بررس یابیبازار  ه،یسرما ،یکالا، ارتباطات، تکنولوژ د، یتول ت،یهمچون جمع یمختلف یهاانیچارچوب جر
  مقابل، در نقطه    ایتوسعه«    بخش اتیها در مبدأ و مقصد، »دور حآن   یمثبت و منف  یریرپذیو تأث  یرگذاریتأث  ی و چگونگ  وندهایپ  نیمجموع ا
شوند؛    یتلق  ی منف  ایمثبت    توانندینم  ییتنهابه   هاان یجر  نیاز ا  کیچی(. ه1384  زاده،ی و تق   یدی)سع  آوردی م  دیرا پد  «یافتگنیتوسعه   »چرخه

  یافتگیتوسعه  سطح دوم،است و در درجه  یماندگعقب  ایتوسعه  یسو جهت حرکت به انگرینما ادشده،ی یهاانیجر ندبرآی اول،بلکه در درجه 
– یشهر  یوندهایشناخت پ  ن،یدر توسعه خواهد بود.بنابرا  هاانیجر  ن ینقش ا  کنندهنییکشور( تع  ای  مطالعه  موردمنطقه    ز مناطق )اعم ا  ینسب

  ی است. برا  یضرور  ایمنطقهمناسب در توسعه    یکردروی ارائه    یمنطقه، برا   اجتماعی–اقتصادی  ساختار  در  هاآن   عملکردو نحوه    روستایی

بازار    ه، یبازار سرما  د،یخر  یبازارها  رینظ  یمختلف  یهادر حوزه  روستایی–یشهر  یوندهایپ  یایو پو  قیدق  یبررس  نه، یزم  ن یدر ا  یشناخت کاف

نها  هاتیفعال  شتریهرچه ب  شدنی به قطب  توانندی م  هاان یجر  نی( ضرورت دارد.مجموع ایو خارج  یکالا و خدمات )داخل به تمرکز    تیو در 
  ی استراتژ  نیتوسعه، به تدو  یزیربرنامه   ندیآن در فرا  یریکارگو به   وندهایپ  نیکه شناخت ا  رودی م  تظارمنجر شوند.ان  یدر مراکز مشخص  تیجمع

 ق یاز طر  یمحل  یاقتصادها  یسازمدل آن است که فعال  نیمشخص ا  شنهادیپ  شود.  یمنته   یماندگرفت از دور باطل عقببرون   یبرا  یمناسب
  ، ی امنطقه ،یدر سطوح محل  گرید یها با بازارهاآن نی و پس نیشیپ یوندهایپ تیو تثب یرقرارب زیو ن یمحل  یبازارها تیو هدا زیتجه  ت،یتقو
در منطقه و   ید یکل  یاقتصاد  یهاتیفعال  تیموجب تقو  تیدر نها  ند،یفرا  نی. اشودمی  منجر  روستا  و  شهر به رشد و توسعه    ،یو فرامل  یمل

 خواهد شد.  ت یو جمع تیفعال عیتوزمتعادل  یاستقرار الگو یلازم برا نهیزم یسازفراهم
شهر    رامونیپ  ییروستا  یهاسکونتگاه  یبر تحولات اقتصاد  یبازار محل  یاطور مشخص بر اثرات توسعه منظر که به   ن یحاضر از ا  پژوهش

مطالعات   ،یو هم از نظر مکان  موضوعی  نظر  از  هم  تاکنون  مطالعه،  مورداست؛ چراکه در محدوده    یسنندج متمرکز شده است، حائز نوآور
بهره گرفته شده است که در   ی فیاز روش ک ، یروابط و مناسبات بازار محل ییمنظور شناساپژوهش به  نی در ا ن،ی.همچنتانجام شده اس یاندک
اثرات و    ییشناسا  یدر راستا  یمطالعات آت  یبرا  یبابفتح   تواندیپژوهش حاضر م  ن،یکمتر مورد توجه قرار گرفته بود. بنابرا  نیشیپ  قاتیتحق

مؤثر    ی نواح  نیا  یهای ژگیمتناسب با و  یاتوسعه   الگوهای  و  راهکارهاباشد و در جهت ارائه   ییروستا  یها بازار و سکونتگاه  هیدوسو  یامدها یپ
 واقع شود. 

 

 پژوهش  یشناسروش
 مطالعه مورد محدوده

  16درجه و    4۷ثانیه تا    12دقیقه و    18درجه و    46ثانیه عرض شمالی و    50دقیقه و    32درجه و    35دقیقه تا    1درجه و    35دهستان حومه بین  
آباد، از جنوب به دهستان نران و آبیدر، از شرق به  النهار گرینویچ واقع شده و از شمال به دهستان حسنثانیه طول شرقی از نصف  30دقیقه و 

  22براساس آخرین تقسیمات کشوری، این دهستان دارای  .گرددقامیش و از غرب به شهرستان سروآباد محدود میدهستان آرندان و سراب 
باشد. همچنین این دهستان در  روستا خالی از سکنه می   3روستا دارای سکنه و    1۹آبادی و یک شهر )سنندج( است که از این تعداد آبادی،  

برابر با  دارای جمع  13۹5سال   نفر بدون احتساب شهر سنندج بوده است. مساحت دهستان حومه با احتساب آخرین تقسیمات    285۹۷یتی 
 .(13۹5باشد )مرکز آمار ایران، کیلومتر مربع می 3436کشوری، در حدود 
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 سیاسی محدوده مورد مطالعه  -تقسیمات اداری. 1شکل 

 1403 ، ریزی استان کردستانسازمان مدیریت و برنامه منبع:

 

 ق یتحق روش
 یگردآور  یاستفاده شده است. برا  یفیو ک  یکم  یهااز روش   یبی طور ترکبوده و در آن به   یلتحلی–یف یپژوهش حاضر از نظر روش، توص

بوده   یشیمایپ  قینوع تحق  ،ی( بهره گرفته شده است. در بخش کمی )اسناد  یاو کتابخانه   یدانیم  یهااز روش  ،یچارچوب نظر  نیها و تدوداده
 یگذارمصاحبه و مشاهده بهره گرفته شده و ارزش  یهااز روش  زین   یفیها استفاده شده است. در بخش کداده  یگردآور  یبرا  نامهو از ابزار پرسش

(، نظرات کارشناسان و ی)ذهن  یصور  ییپرسشنامه از روا  ییروا  یبررس   یانجام شده است. برا  کرتیل  ی انهیگزپنج  فیها با استفاده از طداده
برا  نیشیپ  تبا مطالعا  سهیمقا به  یآلفا  بیو محاسبه ضر  آزمونشیابزار، روش پ  ییایسنجش پا  یاستفاده شده و  کار رفته است.  کرونباخ 

  استفاده   با   نمونه   حجم .  است  نفر   28٬5۹۷معادل    یتیواقع در دهستان حومه شهرستان سنندج با جمع  یروستا  1۹محدوده مورد مطالعه شامل  

از روش    یاز جامعه آمار  یریگنمونه   یراستا، برا  نینفر برآورد شده است. در ا  33۷درصد، برابر با    ۹5  نان اطمی  سطح   با  و  کوکران  فرمول  از
 ساده استفاده شده است.  یاحتمال یریگنمونه 

 
 بردار نمونه بردار مورد بررسی و خانوارهای بهرهوضعیت پراکندگی تعداد واحدهای بهره. 1جدول 

 نام روستا   بردار زراعی و باغی  تعداد بهره تعداد بهره بردار نمونه  درصد 

 اساوله  36 4 13

 باباریز 406 4۹ 146

 برازان  148 18 53

 تیرگران  26 3 ۹

 خلیچیان  320 3۹ 115

 خیاره  148 18 53

 دوشان 153 1۹ 55

 دولت اباد 266 32 ۹6

 صلوات اباد  535 65 1۹3

 عیسی در  41 5 15



 

 21 ...  یکوهستان  یدر نواح یی روستا یهاسکونتگاه یدر تحولات اقتصاد  یمحل ینقش بازارها: حمیدی و افراخته 

 
 

 نام روستا   بردار زراعی و باغی  تعداد بهره تعداد بهره بردار نمونه  درصد 

 قار  38 5 14

 قلیان 238 2۹ 86

 کانی کوچک   8۹ 11 32

 کوله هرد  40 5 14

 گرمیدر  36 4 13

 گریزه  30 4 11

 گزردره  5۷ ۷ 21

 برازان  1۷ 2 6

 هانیس  152 18 55

 جمع کل 2۷۷6 33۷ 100

 1403 پژوهش،  هایافتهی منبع:
 

برای سنجش و ارزیابی متغیرها، به منظور دستیابی به هدف تحقیق، متغیرها به دو دسته متغیرهای مستقل و وابسته تقسیم شدند. بنابراین  

 تحولات اقتصادی جامعه محلی به عنوان  متغیر وابسته، تحت تأثیرات متغیر مستقل یعنی ) بازار محلی(، به شرح زیر عملیاتی شد.  

 

 های متغییر وابسته مفاهیم، معیارها و شاخص . 2جدول 

 متغییر وابسته  معیار  شاخص

تحولات  

اقتصادی جامعه  

 محلی

 انداز و قدرت خرید سطح پس
 یدخر، (ی) تجار ینزم یدخر،  (ی)کشاورز ینزم یدخر ر، مغازه داخل شه یدخر، مغازه داخل روستا یدخر
انداز پول در  نرخ پس ، خرید اتومبیل  ، آلات کشاورزیخرید ماشین، خرید واحد مسکونی ، ی مسکون ینزم

  بانک

مندی خانوارهای میزان بهره
 روستایی از درآمد

میزان درآمد حاصله از سایر   ، میزان درآمد حاصله از تولیدات زراعی، میزان درآمد حاصله از تولیدات باغی  
 ها )جانبی( فعالیت 

 اشتغالزایی 
 یدبه تولایجاد انگیزه ، محصول  یددر تول یشترگذاری بیهسرما، یتنوع شغل  یجادا ، تعدادشاغلان  یشافزا  
 ها حذف واسطه، محصولات  یابیبازار، یشترب

 1403 پژوهش،  هایافتهی منبع:
 

  SPSSنهایت برای تجزیه و تحلیل داده های گردآوری شده از آمارهای توصیفی و استنباطی نظیر تحلیل عاملی اکتشافی در نرم افزار  در  

 و آزمون بارتلت، از تحلیل عاملی استفاده شده است.    K.M.Oبا استفاده از ضریب  هااستفاده شده است. پس از تأیید داده 

 

 بحث  وها افتهی
 های بازار محلی  مکانیزم و ویژگی

 ۷3فقط  که از این تعداد،  کنند  می  یتبعنوان بار فروش در میدان بار سنندج فعال  ،واحد صنفی در رسته عمده فروش  ۹0در حال حاضر تعداد  

به عمل آمده  سنندج  بار شهر  میوه و ترهمستقر در میدان    خرید و فروش  هایی که از بنگاههایباشند. با بررسیواحد دارای پروانه کسب می

 به شرح زیر است: بار ) فعالیت بار فروشان( تره  فروش میوه و و خریداست، نحوه 

برخی از انواع میوه و سبزیجات که محل تولید آن در سایر استانهاست و رسمی:    فروش معتبر  از مبادی خرید ومحصول  خرید    -الف 

بنگاه از عوامل رسمی، نظیر  و فروش رسمی هستند خریداری میبه طرق مختلف که معمولاً  اسناد خرید  دارای  بارفروش که  . گرددهای 

درصد از کل محصولات مورد معامله در    24دهد که  های بعمل آمده بر اساس نظرات پاسخگویان در محدوده مورد مطالعه نشان میبررسی

 شود.  بازار محلی از این راه تأمین می

 گردد: اعمال میروش عمده ذیل  چندخرید خود به  این روش: خرید و بصورت غیر رسمی -ب
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در این روش خریدار قبل از مرحله برداشت محصول    (:  خرید بصورت مستقیم در مراحل قبل از برداشت محصول ) سلف خری:  روش اول

این روش  )و در هنگام کاشت یا داشت محصول به مزرعه دار یا باغدار مراجعه و اقدام به پیش خرید محصولات باغی یا جالیزی می نماید.  

توضیحاً  . شودمستلزم خواب سرمایه خریدار بوده و از طرفی محصول خریداری شده به قیمت پائین تر از قیمت واقعی از کشاورز خریداری می

  درصد از پاسخگویان معتقدند که روش   1.3و تنها    گیرداینکه این نوع روش در میدان بار فروشان میوه و تره بار سنندج بندرت صورت می

 خری در جامعه مورد بررسی وجود دارد. سلف

منظور    همراجعه بنگاه بارفروشی به مزارع و باغات تولید کننده محصولات ب  : ولبرداشت محص  زمان  خرید بصورت مستقیم در  روش دوم:

باشد،  هر چند مزرعه و یا باغ بعنوان محل تولید دارای مکان مشخص می  .مورد نظر و تأمین میوه و تره بار مورد نیاز محصولخرید مستقیم 

گردد، لذا مزرعه یا باغ لیکن از لحاظ قانونی و شرایطی که بعنوان واحد رسمی عرضه کننده مطابق ضوابط قانونی تعریف شده باشد، تلقی نمی

درصد از پاسخگویان   5. باشندو فاقد اسناد و مدارک معتبر فروش می  شوند مبادی تهیه غیر رسمی محسوب می  ءصرفاً بعنوان تولید کننده جز

 گیرد.  های خرید محصولات زراعی و باغی ایشان به صورت مستقیم و در زمان برداشت محصول انجام میروشمعتقد بودند که 

 گیرد: میشرح زیر  انجام  ه  به طرق مختلف و بمحصول بدین روش خود  خرید: غیر مستقیمبصورت خرید  روش سوم:

حسب ضرورت و یا اقدام عاجل در تأمین کالای مورد نیاز با مراجعه نماینده بر    ستا  این روش ممکنها :  خرید از طریق نمایندگان بنگاه  - 

که نماینده با مراجعه به محل تولید و یا محل مستقیم فروش، مبادرت به خرید میوه ویا سایر  صورتبدین  ،بنگاه به محل خرید صورت گیرد

درصد    3.8و   گرددخاص بازار و افزایش تقاضا انجام میزمانی  این روش معمولاً در مقاطع    .جات می نمایدمحصولات زراعی از جمله صیفی

 اند.  از پاسخگویان  نیز این روش را انتخاب کرده

 ،یا محل فروش مستقیم  محل تولید ودر    ،منظور خرید  هب  او  دار و نه نمایندهدر این روش که نه خود بنگاه  :خرید بصورت غیر حضوری  -

   .نمایندلذا از طریق ارتباطات تلفنی مبادرت به خرید می  .باشندشخصاً حاضر نمی

این روش خرید معمولاً بصورت مراجعه افراد غیر مسئول و شناخته شده و عرضه کالای از پیش خریداری  :خرید از طریق افراد غیرمسئول -

گردد. این افراد غالباً سیار و دارای وسیله حمل و نقل بوده و با خرید کالا اعم از صیفی جات و یا سایر شده به بنگاه بارفروشی انجام می

درصد از پاسخگویان    4.3با این توضیح،      .نمایندمحصولات باغی از محل تولید و یا محل فروش مستقیم، به بنگاه بار فروشی تحویل می 

 معتقدند که در جامعه این نوع خرید محصول رایج است.  

، صاحب محصول با به نیز نامید  امانت فروشی  را    توان به آندراین نوع فعالیت که می   :العمل کاریخرید بصورت حق  روش چهارم:

منظور  هدر واقع بنگاه و عوامل فروش را ب  ،امانت گذاشتن محصول خود نزد بنگاه بارفروشی، و ابلاغ قیمت فروش محصول تحویلی به بنگاه

نماید. که در ازای فروش مبلغ و یا احتساب درصدی از فروش ) که معمولا بین  فروش محصول یا محصولات بعنوان نماینده خود تعیین می

اینکه اعتماد و اطمینان لازمه انجام   نماید. توضیحاًپرداخت می  )بنگاه(،  الزحمه یا حق العمل به ایشانباشد ( بعنوان حقپنج تا هشت درصد می

نگاه  فعالیت بگیرد.  و باید اذعان داشت که بیشترین نوع خرید و فروش محصولات کشاورزی بدین صورت انجام می  باشد این نوع فعالیت می

 است: ، که بشرح ذیلگیردروش انجام میدو  هب خودبارفروشی به روش حق العمل کاری 

که به نوعی نماینده تولید   محصول  مراجعه مستقیم تولید کننده و یا فروشنده: در این روش با  محصول بصورت مستقیم  خریدالف.  

و مستقیماً و بدون واسطه با مراجعه به بنگاه مبادرت به انجام معامله ،  و یا اینکه خود مستقیماً از تولید کننده محصول را خریداری  ،کننده است

با توجه به مفاد گفته شده در بالا بنگاه و تولید کننده و یا نماینده فروش اقدام به جذب محصول مورد نظر نموده و با ید. نمابه بشرح ذیل می

د. گردمعمول می ،باشد(توافق طرفین در خصوص میزان قیمت و نیز زمان و چگونگی پرداخت ) که عمدتاً دارای فاصله زمانی و مدت دار می

 تواند قابل توجه باشد.  رسانند که میاز پاسخگویان معتقدند که محصولات تولیدی خود را بدین صورت به فروش می درصد 45.2

  توسط عوامل غیر رسمی و غیر مسئول به طرق مختلف  محصولات کشاورزی، در این روش  محصول بصورت غیر مستقیم: خرید. ب

درصد از پاسخگویان در جامعه مورد بررسی معتقد بودند که خرید و فروش    11.2  .گرددتحویل می  منظور فروشه  ب و  بازار،  تهیه و به بنگاه  

 گیرد.محصولات کشاورزی بدین طریق صورت می
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 بار سنندج(و تره )مرکز میوه آوری محصولات کشاورزی توسط بنکداران بازار محلیروند خرید و جمع. 2شکل 

 1403 پژوهش،  هایافتهی منبع:
 

 میزان و نحوه خرید  محصولات تولیدی کشاورزان توسط بازار محلی. 3جدول 

 خرید به صورت غیر رسمی  خرید به صورت رسمی 

درصد 24  

 مستقیم در زمان برداشت  به صورت غیر مستقیم  سلف خری  العمل کاری حق

به صورت غیر  

 مستقیم

به صورت  

درصد  3/1 مستقیم  

به صورت غیر  

 حضوری) تلفن( 

از طریق افراد  

 غیر رسمی 

از طریق  

نمایندگان  

 بنگاه 
درصد 5  

درصد  2/11 درصد  2/45  درصد  3/4  درصد  2/5  درصد  8/3   

 1403 پژوهش،  هایافتهی منبع:
 

 نقش بازار در تحولات اقتصادی  

داری دهد که بازار محلی اثرات اقتصادی معنی ،  نشان می4تحولات اقتصادی جامعه مورد مطالعه بر اساس طیف نظرسنجی لیکرت در جدول  

گذاری و جذب سرمایه در تولید  را در زندگی جوامع روستایی داشته است. این اثرات شامل افزایش درآمد جوامع روستایی، افزایش سرمایه

گذاری در بخش مسکن  دهندگان از این مورد به عنوان سرمایهویژه در مناطق شهری که پاسخزی، خرید واحد مسکونی بهمحصولات کشاور

های  ر به دلیل فاصله کم با جوامع روستایی و کاهش هزینهبازاوجود  که    ید داشتندتأکدهنگان  کردند. پاسخو تامین مسکن فرزندان یاد می

و  بازار یا میدان میوه  وجودحال    ین. درعباشدیآنان م  یشتیمع  وضعیت  برای بهبود  یاورزان کم درآمد راه مناسببرای کش  یژهبه وحمل و نقل  

مناسبی    درآمدی  یط شراو دلالان که از دیدگاه پاسخ دهندگان از مشکلات عمده تولید کنندگان در گذشته بوده،    هاحذف واسطه  یقاز طر  بارتره

گیری مراکز  گیری از دانش و تکنولوژی نوین کشاورزی و همچنین شکلفراهم کرده است. مجموعه این شرایط بعلاوه بهرهبرای کشاورزان    را

 ه است.  ارائه خدمات فعالیت کشاورزی پیرامون این بازارها، به نوبه خود اثرات اقتصادیِ مثبت در نواحی روستایی مورد مطالعه را به دنبال داشت
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 میزان تأثیر بازار محلی در تحولات اقتصادی محدوده مورد مطالعه از دیدگاه روستاییان . 4جدول 

 گویه ها ردیف 
خیلی  

 کم 
 زیاد متوسط  کم 

خیلی  

 زیاد
 میانگین 

انحراف از  

 میانگین 

40/2 10 0 40 20 30 میزان تاثیر بازار محلی در خرید مغازه داخل روستا 1  20/1  

۷0/2 20 10 10 40 20 میزان تاثیر بازار محلی در خرید مغازه داخل شهر 2  42/1  

۹0/0 2 0 10 10 50 30 میزان تاثیر بازار محلی در خرید زمین )کشاورزی(  3  

30/2 0 10 40 20 30 میزان تاثیر بازار محلی در خرید زمین  4  01/1  

۷0/3 0 4 ۷0 14 0 میزان تاثیر بازار محلی در افزایش خرید واحد مسکونی  5  10/1  

۹0/1 40 0 50 10 0 میزان تاثیر بازار محلی در خرید خرید ماشین آلات کشاورزی 6  05/1  

50/3 50 30 0 20 0 میزان تاثیر بازار محلی در  سرمایه گذاری بیشتر در تولید محصول  ۷  03/1  

1۷/1 2013 10 50 30 0 10 میزان تاثیر بازار محلی در خرید در پس انداز پول در بانک 8  

10/1 4 20 10 50 10 10 میزان تاثیر بازار محلی در درآمد حاصله از تولیدات باغی  ۹  

۹0/3 40 40 0 20 0 درآمد حاصله از تولیدات زراعی  10  30/1  

80/1 10 10 60 0 20 میزان تاثیر بازار محلی در  افزایش تعدادشاغلان 11  ۷5/0  

۹0/1 0 0 20 40 40 میزان تاثیر بازار محلی در ایجاد تنوع شغلی  12  ۹5/0  

۹0/2 0 10 10 40 40 میزان تاثیر بازار محلی در  بازار یابی محصولات 13  58/1  

40/4 50 40 10 0 0 میزان تاثیر بازار محلی درحذف واسطه ها  14  6۷/0  

50/2 0 10 40 40 10 میزان تاثیر بازار محلی در افزایش میل به تولید بیشتر 15  81/0  

 1403 پژوهش،  هایافتهی منبع:
 

 مولفه های اثرگذار بازار محلی برتحولات اقتصادی  
 مورد   . روششده استاستفاده  اکتشافی    یعامل  یلاز تحل  بر تحولات اقتصادی در نواحی روستایی  های اثرگذارمؤلفه  یینمرحله برای تع  یندر ا

 یامشخص شود که آ  یستیروش ابتدا با  ینبوده است. در ایماکس  ها وار. نوع چرخش مؤلفهباشدیم  یهای اصلمؤلفه  یعامل  یلتحل  استفاده در
های یافتهشده است.     و آزمون بارتلت استفاده  K.M.Oیب  کار از ضر  ینا  برای.  یرخ  یامناسب هستند    یل عاملموجود برای تحل  یرهایمتغ

  نتایج اند. این  درصد اطمینان معنادار بوده  ۹۹بوده و در سطح    1348/۷61و    8۷/0دهد مقادیر آنها به ترتیب  و بارتلت نشان می   KMO آزمون
به منظور دستیابی به مهمترین عوامل اثرگذار بر تحولات  در ادامه  .  ها برای انجام تحلیل عاملی اکتشافی استمناسب بودن داده  به معنی

  یزان همراه با مرا نامگذاری شده  هایعامل 5های مورد نظر نامگذاری شدند. جدول های روستایی تحت تاثیر بازار، مؤلفهاقتصادی سکونتگاه
هاو اطلاعات به دست آمده از جامعه محلی وجود بازار دهد. به عبارت دیگر بر اساس دادهمی  ننشا  شده آنها برای بعد اقتصادی  یینتب  یانسوار

 های روستایی اثرگذار بوده است. و اثرات آن بر سه مؤلفه اصلی یعنی بازاریابی و افزایش تولید، افزایش درآمد و ایجاد اشتغال سکونتگاه
 

 مولفه های اثرگذار بازار محلی برتحولات اقتصادی . 5جدول 
 درصد واریانس تجمعی  درصد واریانس  مقدار ویژه نام مؤلفه

 2/4۷ 2/4۷ 08/5 بازاریابی و تولید 

 8۷/۹۷ 6۷/32 2/2 اشتغال 

 2/65 18 ۹6/3 درآمد

 1403 پژوهش،  هایافتهی منبع:
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گذاری سه عامل شناسایی شده بر اساس مفهوم درونی متغیرهای قرار گرفته در هر عامل انجام گرفته است. در این پژوهش برای چرخش نام
 اند.  دار فرض شدهبوده است، معنی 50/0تر از ها بزرگها، از روش وریماکس استفاده شده است و متغیرهایی که بار عاملی آنعامل

ها و افزایش  سرمایه گذاری بیشتر در تولید محصول، بازاریابی محصولات کشاورزی، حذف واسطهدهد چهار متغیر  نتایج نشان می  عامل اول:

درصد از واریانس عوامل موثر بر تحولات اقتصادی   2/4۷اند و در مجموع این متغییرها   میل به تولید بیشتر در عامل اول بارگذاری شده
نامگذاری    بازاریابی و تولید   با توجه به مفهومی کلی متغیرهای فوق، عامل اول،د.  انسکونتگاههای روستایی شهرستان سنندج را تبین کرده

 . گردید

اند و در مجموع این متغیرها    ایجاد تنوع شغلی و افزایش تعداد شاغلان در عامل سوم  بارگذاری شده دهد دو متغیر  : نتایج نشان میعامل دوم

با توجه به مفهومی  اند.  درصد از واریانس عوامل موثر بر تحولات اقتصادی سکونتگاههای روستایی شهرستان سنندج را تبین کرده  6۷/32
 .نامگذاری گردید اشتغال  ،سومکلی متغیرهای فوق، عامل 

،  خرید زمین مسکونی ،  خرید زمین )کشاورزی(،  خرید مغازه داخل شهر،  خرید مغازه داخل روستادهد نه متغیر  نتایج نشان می  عامل سوم:

درآمد حاصله از تولیدات زراعی در عامل دوم   و    درآمد حاصله از تولیدات باغی،  پس انداز پول در بانک،  خرید خرید ماشین آلات کشاورزی
درصد از واریانس عوامل موثر بر تحولات اقتصادی سکونتگاههای روستایی شهرستان سنندج   18اند و در مجموع این متغییرها  بارگذاری شده
 نامگذاری گردیددرآمد  ،دومبا توجه به مفهومی کلی متغیرهای فوق، عامل اند. را تبین کرده
شده است  استخراج   سه عامل   که برای بعد اقتصادی شده  عامل مناسب خود نشان داده  یردر ز یرهااز متغ یکهر  یریقرارگ یت در ادامه موقع

 (. 6)جدول 
 

 ماتریس دوران یافته برای بعد اقتصادی تأثیرات بازار محلی  . 6جدول 

 بار عاملی  متغییر  عامل

  درآمد

۷2/0 خرید مغازه داخل روستا    

۷2/0 خرید مغازه داخل شهر    

5۷/0 خرید زمین )کشاورزی(   

5۷/0 خرید زمین مسکونی   

58/0 خریدواحدمسکونی   

85/0 خرید خرید ماشین آلات کشاورزی    

81/0 پس انداز پول در بانک    

88/0 درآمد حاصله از تولیدات باغی   

84/0 درآمد حاصله از تولیدات زراعی   

 اشتغال 
۷8/0 افزایش تعدادشاغلان   

۷4/0 ایجاد تنوع شغلی   

 بازاریابی و تولید 

56/0 سرمایه گذاری بیشتر در تولید محصول   

048/0 بازار یابی محصولات    

35/0 حذف واسطه ها   

512/0 افزایش میل به تولید بیشتر   

 1403 پژوهش،  هایافتهی منبع:
 

 ی ریگجهینت

باشد؛ به طوری که اکثر محصولاتی ویژگی خاص بازارهای محلی پیوند و ارتباط آنها با کار کشاورزی و عوامل اقلیمی و جغرافیایی هر منطقه می

ای گاه اقتصاد و فرهنگ منطقهشوند حاصل شرایط اقلیمی و کشاورزی آن منطقه خاص هستند. این بازارها جلوهها عرصه میکه در این بازار

می که در بعد اقتصادی  هستند ییروستا جوامع متعددی بر یدارای اثرات اقتصادی و اجتماع یبازارهای محل شوند.  هستند که در آن برپا می

به افزا  توان  افزاپس  یش اشتغال، درآمد،  ارزش انداز خانوار،  تحقیق حاضر    . اشاره کردافزوده محصولات    یش  اقتصادیمؤلفهدر    اصلی   های 

باشند،  ی که میبازارهای محل تأثیرگذار  بر جوامع روستایی  بازارمؤلفهتوانند  تولید،های  و  آنکه،    درآمد و    اشتغال  یابی  نتیجه  معرفی شدند.  
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امکان    روند، می  شهر و روستا به شمار  ینب  یمکان ارتباط  ی که نوع  ینو به جهت ا  یمحل  هایخصلت  به واسطه دارا بودن   یمحل  بازارهای

درآمد یکی از مهمترین متغییرهای اثرگذار در دستیابی روستاییان  .  سازندمی  یامه   آنان   درآمد  یشمحصولات کشاورزان را به منظور افزا  یابیبازار

بردار( روستاهای پیرامون شهر سنندج  از منابع اقتصادی متعددی از جمله زراعت، باغداری و  به رفاه است. درآمد روستاییان )واحدهای بهره

های باغداری چشمگیرتر بوده است.   ان درآمد حاصله از فعالیتگردد. در این بین، تغییر در میزدامداری و اشتغال در بخش خدمات تأمین می

الیت در گذشته مبتنی بر اقتصاد معیشتی، از نقش درآمدزایی کمتری برخوردار بوده است. محدود بودن بازار تقاضا، نوع کشت سنتی،  این فع

انگیزه خودمصرفی فعالیت زراعت و باغداری از مهمترین عوامل اثرگذار در این شرایط بوده است. در چندین سال اخیر به دلایلی از جمله  

گیری از الگوهای نوین زراعت و باغداری و اصلاح نژاد نهال و البته وجود بازار محلی ... درآمدهای حاصله تولیدی و مصرف، بهره تقویت روابط

از دیگر اثرات مهم بازار محلی در تحولات اقتصادی جامعه مورد مطالعه ایجاد    های زراعی از رشد مناسبی برخوردار گردیده است.از فعالیت

برداری های بهرهباشد. گسترش فعالیتیجاد اشتغال یکی از مهمترین اثرات مثبت تحولات اقتصادی و توسعه یک منطقه می. ااشتغال بوده است

باغی و زراعی و صنعتی و تجاری شدن آن و همچنین وجود بازار فروش و تقاضای محلی مهمترین عوامل اثرگذار در اشتغال محدوده مورد 

 مطالعه هستند.  

بدون شک یکی از    -1بنابر نتایج بدست آمده در این پژوهش و به منظور توسعه جامعه محلی مورد مطالعه پیشنهادات زیر ارائه خواهد شد:  

با مشکل مواجه  های اصلی توسعه مناطق، زیرساختمولفه این زمینه  به دلیل شرایط جغرافیایی، در  های مناسب است. مناطق کوهستانی 

گذاری لازم  شود دولت در این زمینه سرمایهورد مطالعه نیز از نظر امکانات زیرساختی شرایط مطلوبی نداشته و پیشنهاد میهستند، محدوده م

یکی از مهمترین مسائل موجود در نواحی کوهستانی در ارتباط با تولید، کمبود سرمایه یا نبود سرمایه است. بنابراین پیشنهاد   -2را انجام دهد.  

شود که به منظور دستیابی تولیدکنندگان به  پیشنهاد می  -3های لازم را به عمل آورندو بخش خصوصی در این زمینه کمکشود دولت  می

شود مطالعات دیگری پیشنهاد می  -4گذاری محصولات کشاورزی از طرف دولت و یا بخش خصوصی انجام شود.  درآمد بیشتر، سازوکار قیمت

شود پیشنهاد می  -5ق کوهستانی در دیگر نقاط کشور در ارتباط با توسعه بازارها و اثرات آن، انجام گیرد.  ها و موانع مناطدر زمینه محدویت

 ایِ بازارهای محلی در نواحی کوهستانی انجام شود.  های میدانی حول محور اثرات توسعه های کیفی و برداشتمطالعاتی با تکیه بر روش

 

 حامی مالی 

 بنا به اظهار نویسنده مسئول، این مقاله حامی مالی نداشته است. 
 

 سهم نویسندگان در پژوهش 

 مقاله  هیاول سینوشیها، نگارش پداده لیو تحل یپژوهش، گردآور یچارچوب نظر نیتدونویسنده اول: 
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