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Objective: This study aimed to analyze the content of graffiti in Ilam city and examine 
its relationship with social, economic, and spatial variables. 
Method: Data from 481 graffiti collected in four neighborhoods of Ilam (Razmandegan, 
Farhangian, Shadabad, and Zamin Shahri) were analyzed using nonparametric statistical 
tests. 
Results: Economic themes had the highest share with 63.2% (304 items), including 
plumbing services (34.21%) and hairdressing (14.80%), followed by social (7.28%), 
political (6.65%), and religious (6.24%) themes; 90.02% of the graffiti was in Persian, 
and the Farhangian neighborhood stood out with 10.11% of proper names. The chi-square 
test confirmed a significant relationship between language type and content (χ² = 45.32, 
p = 0.003), and the Spearman test showed a positive relationship between the width of 
the passage and the size of the graffiti (r = 0.28, p = 0.004). 
Conclusion: Graffiti is not only a reflection of the economic concerns of the community, 
but also acts as a tool for expressing local identity and social interactions. 
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Introduction 
It is important to consider graffiti in urban spaces as a cultural and artistic element. These writings can 
represent the social identity and history of a region and act as a reflection of the feelings, opinions, and 
values of the people of that place. In this article, we will examine different urban spaces from a 
sociological perspective and clarify their positive and negative aspects. The murals of the city of Ilam 
have been studied from both the micro and macro dimensions. Attention is paid to their apparent 
differences and they are also examined with regard to their political, economic, and social functions. 
Murals in Iran originate from two sources: Formal discourse and informal discourse. In general, this 
research seeks to answer the following questions: Is there a significant difference between the 
frequencies of wall writings in the city of Ilam? What effect does the culture and society of Ilam have 
on the nature of the wall writings? What is the difference between the frequency and quality of the wall 
writings in Persian and English script in Ilam? 
 

A brief note on previous works 
There is very little research on graffiti in Iran. The first practical research on graffiti was conducted by 
a group of students from the Faculty of Social Communication Sciences in the second half of 1978, 
under the supervision of Mehdi Hosseinian-Rad (1980). They recorded, extracted, and examined the 
characteristics of 1,077 graffiti. The book “Sharp Revolutionary Graffiti” is a collection of photographs 
taken during the struggles of the Islamic Revolution on the graffiti walls of the revolutionaries. As stated 
in the publisher’s introduction, “This collection is an excerpt from the album of Morteza Momayz 
(1982), which is kept in the Museum of Contemporary Arts of Iran” (quoted in Zandi, 1994). A number 
of research articles have also been published on this subject, most of which have addressed this 
phenomenon from the perspectives of sociology, psychology, and politics. 
 

Theoretical framework 
Wall writings are basically derived from two discourses: formal and informal. In other words, the writers 
of wall writings related to formal discourse are affiliated with government organizations that write wall 
writings in line with the values and goals of the government system and with official permission from 
officials, in a regular and organized manner, and also in a specific neighborhood (Zandi, 2014). While 
the writers of wall writings related to informal discourse are the masses of people, as well as the agents 
of cheap wall advertising and the youth who consider the wall to be the best and least expensive medium 
to express their demands and messages. Graffiti, which is the subject of this study, is also seen as a type 
of artwork that is also examined as a form of graffiti. The word graffiti is derived from the Italian word 
grafio, which means to make a quick or linear impression, and the origin of this word goes back to 
graphaire (writing with a metal pen) in colloquial Latin. 
 

Method 
This study, using a mixed (qualitative-quantitative) approach, analyzed 481 graffiti in four 
neighborhoods of Ilam city (Razmandegan, Farhangian, Shadabad, and Zamin Shahri). Data were 
collected through systematic random sampling using a Samsung J7 Prime mobile phone camera during 
daytime hours and under semi-controlled conditions. In the qualitative stage, the coding of themes was 
carried out in three steps (open, axial, and selective), and the validity of the results was ensured through 
the participation of two independent coders and the resolution of differences by group agreement. In the 
quantitative analysis, due to the non-normality of the data and the rank/nominal scale of the variables, 
non-parametric tests (chi-square, Mann-Whitney, and Kruskal-Wallis) were used in SPSS 26 software. 
This research, within the framework of convergent mixed research (Delavari, 2021), combined in-depth 
qualitative analysis (identifying motives and meanings) and quantitative (spatial-statistical) patterns, 
revealed the role of graffiti as a mirror of socio-economic issues and local identity of the city of Ilam. 
The examination of documents was in the form of photographs taken of graffiti in the city of Ilam. 
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Conclusion 

In comparing the number of official and unofficial wall posts, according to the results, most of the wall 
posts in Ilam city are related to informal discourse (popular culture), while the number of wall posts 
related to official discourse (government organizations) is much lower, and they deal with limited topics, 
including topics relevant to the relevant department or organization.
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 چکیده اطلاعات مقاله 
 نوع مقاله: 

 مقالۀ پژوهشی 
 

 تاریخچۀ مقاله: 
 25/11/1403تاریخ دریافت:  

 16/02/1404تاریخ بازنگري: 
 11/04/1404تاریخ پذیرش: 
 09/01/1405تاریخ انتشار: 

 
 ها: کلیدواژه 

 دیوارنویسی،
 مضامین اقتصادي،

 تحلیل مکانی،
 زبان فارسی،

 شهر ایلام.

هاي شهر ایلام و بررسی ارتباط آن با متغیرهاي اجتماعی،  این پژوهش با هدف تحلیل محتواي دیوارنوشته هدف:  
 اقتصادي و مکانی انجام شد. 

دیوارنوشته از چهار محلۀ شهر ایلام (رزمندگان، فرهنگیان، شادآباد و زمین شهري) با   481هاي  داده روش پژوهش:  
 هاي آماري ناپارامتري تحلیل شدند.استفاده از آزمون 

با  ها:  یافته  (٪34.21بازکنی (مورد)، شامل خدمات لوله   304(  ٪63.2مضامین اقتصادي  آرایشگاهی  )، ٪14.80) و 
هاي بعدي قرار  ) در رتبه ٪6.24) و مذهبی (٪6.65)، سیاسی (٪7.28بیشترین سهم را داشتند و مضامین اجتماعی (

اسامی خاص برجسته بود. آزمون    ٪ 10.11ها به زبان فارسی بودند و محلۀ فرهنگیان با  دیوارنوشته   ٪90.02گرفتند.  
تأیید کرد؛ همچنین آزمون    0.003و سطح معناداري    45.32خی دو ارتباط معنادار بین نوع زبان و مضمون را با مقدار  

 نشان داد.  0.004معناداري  و سطح  0.28اسپیرمن رابطۀ مثبت بین عرض معبر و اندازة دیوارنویسی را با ضریب 
نه دیوارنوشته گیري:  نتیجه  دغدغه ها  از  بازتابی  به تنها  بلکه  جامعه هستند،  اقتصادي  بیان  هاي  براي  ابزاري  عنوان 

 کنند.هویت محلی و تعاملات اجتماعی عمل می
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 . مقدمه1
پردازد و به چگونگی تأثیر متغیرهاي اجتماعی مانند هویت، شناسی زبان به بررسی ارتباط زبان و ساختارهاي اجتماعی میجامعه

دهنده تواند بازتابعنوان یک شکل از بیان اجتماعی و فرهنگی، میپردازد. دیوارنویسی به فرهنگی و سیاسی بر زبان و بالعکس می
انتقال پیام ها، اعتراضات، و هویتنگرش  ارتباطی براي  ابزار  ها و احساسات هاي مختلف در یک جامعه باشد. این پدیده نه تنها 

 اي از قدرت، مقاومت، و نظرات مردم در برابر نهادهاي اجتماعی و فرهنگی نیز باشد. تواند نشانه اجتماعی است، بلکه می
ها و خودرو ها، میزنوشته هاي زبانی است، دیوارنوشتهباشد که شامل پیامابزاري جهت انتقال پیام به مخاطب می  1دیوارنویسی

است، از زبان ایتالیایی گرفته شده و به    2باشد. واژة گرافیتی که در حقیقت مفرد آن گرافیتو هاي بارز آن میها از جلوهها نمونه نوشته
هاي شهري و همچنین میزهاي  هاي عمومی بر روي سطوحی مانند دیوارها یا سایر سازه هاي موجود در مکانتصاویر یا نوشته

امپراتوري روم برمیها اشاره دارد. سابقه گرافیتی به دوران تمدنمدارس و دانشگاه اما امروزه  هاي باستانی مانند یونان و  گردد، 
بیشتر شکل مدرن و معاصر آن می از آن  تغییرات زیادي شده و کاربردهاي  منظور  باشد. در واقع، گرافیتی در طول زمان دچار 

 ) 270: 1383، فاطمهي و بنیگوناگونی یافته است (مقصود
رو است. این فرم از اي روبهها و مباحث گسترده عنوان یک پدیدة هنري و اجتماعی در دنیاي معاصر با چالشدیوارنویسی به 

هنر خیابانی نه تنها نمایانگر رویکردهاي خلاقانه و زیبا به فضاي عمومی است. بلکه از نظر سیاسی و اجتماعی نیز حائز اهمیت  
هاي مختلف، به تغییر و تحول در جوامع  گر صدایی جمعی و وسیله اي براي ابراز هویتعنوان جلوه فراوانی است. دیوارنویسی به 

گردد، اما هاي باستانی باز میهاي دیوارنویسی به تاریخهاي خود را نیز دارد. نخستین نشانه کند و در عین حال چالشکمک می
اي این پدیده تبدیل شده اند، به طوري که امروزه دیوارنویسی علاوه  هاي اجتماعی معاصر نیز به زیر بنصنایع معاصر و مشغولیت

بر اینکه یک هنر، بلکه یک نوع بیان سیاسی و اجتماعی است. دیوارنویسی به ویژه در جوامع شهري، به مثابه یک وسیله براي  
هاي فرهنگی، اجتماعی و هویتی عمل کرده است. این فرایند خلق هنر در فضاهاي عمومی، نشان دهنده احساسات،  بیان نشانه 

شود. مطالعات دربارة دیوارنویسی نشان  عنوان یکی از جوانب بیانیه اجتماعی قلمداد میها و اعتراضات اجتماعی است و بهنگرانی
کند  ). وي تأکید می27:  2013،  3هاي اجتماعی و فرهنگی کمک کند (رینهاردگیري دیالوگشکلتواند به دهد که این هنر می می

تأثیر قرار می را تحت  بازتعریف فضاهاي عمومی  دیوارنویسی چگونه  تأثیر میکه  رابطه ي هنرمندان و جامعه  بر  گذاره،  دهد و 
اي براي اعتراض  عنوان یک وسیلهتواند بهدهد که دیوارنویسی میهمچنین کارهاي هنرمندانی چون بنکسی، به وضوح نشاده می

افزاید، بلکه انتقادات اجتماعی و سیاسی  ). آثار، نه تنها به زیبایی فضاها می2010، 4و نقد اجتماعی مورد استفاده قرار گیرد (بنکسی
هاي اجتماعی، اقتصادي و سیاسی به شدت احساسی  کند. دیوارنویسی به ویژه در جوامع معاصر، جایی که تنشرا نیز مطرح می 

عنوان نمونه در بسیاري از شهرهاي بزرگ، کند. بههاي جاري عمل میها و دغدغهيعنوان ابزاري براي بیان نادیده انگار شود؛ بهمی
هاي  ها و چالشاي از اعتراض به مشکلات اجتماعی و اقتصادي تبدیل شده و به ابزاري براي یادآوري نابرابريدیوارنویسی به گونه 

گیرد، نشان  هاي روزمرة جامعه قرار می). این پدیده، که در مواقعی در تضاد با کنش 53:  1996،  5اجتماعی تبدیل شده است (فرل
اي نادیده گرفته شوند. طی چند دهۀ اخیر، بیان و جلب توجه به مسائلی است که ممکن است در سطح رسانهدهندة مبارزه براي حق

طوري که  هاي مختلف فرهنگی، اجتماعی و هنري تبدیل شده است، بهدیوارنویسی به یکی از موضوعات مورد بررسی در حوزه
) به بررسی دیوارنویسی 2001(  6اند تا ابعاد مختلف این پدیده را مورد تحلیل قرار دهند. ترادگیلکارشناسان و پژوهشگران تلاش کرده

کند. آثار هنرمندان خیابانی هاي متفاوت بیاده هنري و اجتماعی آن تأکید میعنوان شکل جدیدي از هنر معاصر پرداخته و بر شیوه به

 
1. graffiti 
2. graffito 
3. Reinhard 
4. Banksy 
5. Ferrel 
6. Trudgill  
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تواند شونده را به تأمل در وضعیت اجتماعی، سیاسی و فرهگنی موجود وا دارد و تبدیل به پلتفرمی براي بحث و به نحو موثري می
عنوان تبادل نظر در میان جامعه شناسان، سیاسیون و هنرمندان شود. در این بین، دیوارنویسی با ایجاد فضاهاي قابل مشاهده به 

عنوان یک  ) انجام شده است؛ این هنر به 25:  2012(  2و زولا  1اي که توسط نیشنز کند. در مطالعهنمادهاي تغییر اجتماعی عمل می 
هویت ابراز  براي  قوي  میوسیلۀ  شناخته  فردي  و  میهاي جمعی  نشان  و  میشود  دیوارنویسی  که چگونه  تسهیل  دهد  به  تواند 

سازي مسائل اجتماعی و فرهنگی بپردازد. این ابعاد ضروري از دیوارنویسی، ما را به درك چگونگی تأثیرات آن بر فرایندهاي برجسته
 کنند. تر میاجتماعی و فرهنگی نزدیک

توانند  ها میعنوان یک عنصر فرهنگی و هنري حائز اهمیت است. این نوشتهها در فضاهاي شهري بهتوجه به دیوارنویسی
هاي مردم آن محل عمل  دهنده احساسات، نظرات و ارزش عنوان بازتابنمایانگر هویت اجتماعی و تاریخ یک منطقه باشند و به 

کند. با خلق آثار هنري بر روي  رفی، دیوارنویسی به ایجاد حس تعلق و هویت در میان ساکنین یک منطقه کمک میکنند. از ط
کنند، احساس نزدیکی و ارتباط بیشتري داشته باشند. در واقع، این  اي که در آن زندگی می دیوارها، مردم به محیط خود و جامعه

ها به یک بستر  اي که آن توانند ابزاري براي مطرح کردن مسایل اجتماعی، سیاسی و فرهنگی باشند، به گونه ها میدیوارنویسی
 وگو و تبادل نظر تبدیل شوند.براي گفت

بندي این معانی ضمن تشخیص  ها آکنده از معانی نهفته هستند که با مهار و جمع) معتقد است که، دیوارنوشته 12:  1384(  ذنیؤم
آیند  ها، تفسیرهاي جذابی بهشمار می) دیوارنوشته57:  1979(  3یابیم. هبدایجتر دست میها، به معانی یگانه گفتمان نویسندگان آن 

 هاي اقشار مختلف از جمله جوانان کاربرد دارد.که براي کشف معناي روش 
شناسی بپردازیم و  ها بر روي فضاهاي مختلف شهري از دیدگاه جامعهشود به تحلیل اثرات دیوارنویسیدر این مقاله سعی می

هاي  ررسی شده است. هم به تفاوت  5و کلان  4هاي شهر ایلام از هر دو بعُد خردها را روشن کنیم. دیوارنوشتهزوایاي مثبت و منفی آن
ها در ایران از  اند. دیوارنوشته ها توجه شده است و هم با توجه به کارکردهاي سیاسی، اقتصادي، اجتماعی بررسی شدهظاهري آن

.گفتمان رسمی و غیررسمی تمایز بسیار دارند، زیرا گفتمان رسمی از  7و گفتمان غیررسمی6ان رسمیشوند: گفتمدو منشأ ناشی می
هاي رسمی برآمده، از این رو نخبگان و مسئولان حکومتی پشتیبان چنین گفتمانی هستند. حال آنکه گفتمان  ها و آموزش سنت

). به طورکلی، این پژوهش در پی پاسخ به  1393است (زندي،    8هاغیررسمی ناپیوسته، بینظم، موزائیکی و مترادف با فرهنگ توده 
هاي سطح شهر ایلام وجود دارد؟ فرهنگ و جامعهی  این مسئله است که آیا تفاوت معناداري بین فراوانی بدست آمده در دیوارنوشته

هاي شهر ایلام خط فارسی و انگلیسی چه تفاوتی ها دارد؟ بسامد و کیفیت دیوارنوشتهشهر ایلام چه تأثیري بر ماهیت دیوارنوشته
 دارند؟

 . پیشینۀ پژوهش 2
به  میدیوارنویسی  امکان  ما  به  چندوجهی،  پدیدة  یک  درك عنوان  و  نگریسته  اجتماعی  اعتراض  و  هنر  مختلف  ابعاد  به  تا  دهد 

کند، بلکه تجریبات تري از وضعیت فرهنگی و اجتماعی معاصر پیدا کنیم. این پدیده نه تنها به ابراز احساسات فردي کمک میعمیق
هاي  دهد. لذا، مطالعات و پژوهشگذارد که خط مرزهاي سیاسی و جغرافیایی را تحت تأثیر قرار میاي به اشتراك میگونه انسانی را به

هاي  رسد تا روند تحولات اجتماعی و فرهنگی را بهتر فهمیده و درك کنیم دیوارنویسیمستمر در این زمینه ضروري به نظر می
اي براي تفکر، خلاقیت و آگاهی اجتماعی در میان شهروندان به  ند انگیزه شکل هنري و معنادار ایجاد شوند تا بتوانشهري باید به 
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توانند نقش ترین نقاط تعامل اجتماعی تبدیل شده است، دیوارها میوجود آورند. در دنیاي امروز که فضاي شهري به یکی از مهم 
بسزایی در ایجاد ارتباطات فرهنگی و اجتماعی ایفا کنند. اما بسیاري از این نوشتارها، به جاي ارتقاء شناخت و فرهنگ عمومی،  

 افزاید. هاي اجتماعی میکنند و بر پیچیدگیفضایی نامناسب و آشفته در محیط شهر ایجاد می
ها را گروهی از دانشجویان ها در ایران بسیار اندك است. اولین پژوهش عملی دربارة دیوارنوشتهپژوهش در خصوص دیوارنوشته

نیمۀ دوم سال   اجتماعی،  ارتباطات  (به سرپرستی حسینیان  1357دانشکدة علوم  دادند. آن1369راد  انجام   1077ها مشخصات  ) 
هاي هایی است که در دوران مبارزههاي انقلاب تیز مجموعه عکسدیوارنوشته را ثبت، استخراج و بررسی کردند. کتاب دیوارنوشته

اي است از آلبوم  هاي انقلابیون گرفته شدهامد و چنانچه در مقدمهی ناشر آمده، این مجموعه، گزیده انقلاب اسلامی در دیوارنوشته
هاي پژوهشی  ). همچنین، تعدادي مقاله1393ود (به نقل از زندي،  ش) که در موزة هنرهاي معاصر ایران نگهداري می1361ممیز (

 اند.شناسی و سیاست به این پدیده پرداخته شناسی، روانها از دیدگاه جامعه نیز در این خصوص منتشر شده است که بیشتر آن 
هاي اي با عنوان «بررسی وندالیسم گرافیتی در دانشگاه؛ تحلیل محتواي دیوارنوشته) به بررسی مقاله1392بلالی و همکاران (

پرداخته آزاد همدان»  بوعلی سینا و  بر روي دیوارهاي دانشگاه  بررسی و تحلیل محتواي مطالب درج شده  مقاله،  این  اند. هدف 
هاي موجود بین این  منظور مقایسۀ تفاوتها بههاي بوعلی سینا و آزاد اسلامی شهر همدان و کمی و آماري کردن این داده دانشگاه 

دو دانشگاه است. هدف، پاسخگویی به این سؤال است که پدیدة وندالیسم از نوع گرافیتی در دانشگاه بوعلی سینا و دانشگاه آزاد  
هاي دو اسنادي استفاده شده و مستندات آن شامل دیوارنوشته  اسلامی همدان به چه صورتی است؟ روش مطالعۀ حاضر از روش 

فیش) است. فن مورد استفاده، تحلیل محتواست و براي تجزیه و تحلیل آماري از نرم    1218دانشگاه بوعلی سینا و آزاد همدان (
هاي اول وندالیسم افزار اس. پی. اس. اس استفاده شده است. مطالعۀ حاضر نشان داد که «تقلب» و «نوشتن یادگاري» در اولویت

اند. «مطالب عاشقانه» و «هنجارهاي قومی» نیز در مراتب بعدي قرار هاي آزاد و بوعلی سیناي همدان بودهگرافیتی در دانشگاه 
 دارند. 

هاي  هاي بهداشتی زنانه و مردانه و مقایسه پیام هاي سرویسهاي ارتباطی دیوارنوشتهاي به بررسی پیام) در مقاله1398مجدنیا (
اي شده در ایران و کشورهاي غربی بررسی شده و چکیدههاي انجامآنان پرداخته است. در این پژوهش سعی شد برخی از پژوهش

هاي نوشتاري مردم نیز بررسی شده و نوشتارهاي زنان و مردان مورد مقایسه قرار گیرد  ها نیز ارائه شود. همچنین، پیاماز نتایج آن
 شده، مطالبی ارائه شود.کار گرفتههاي و سایر اماکن، به هاي توالتهایی نیزکه براي جلوگیري از نوشتن در درو دیوار حلو راه

اند. این ها پیش از ظهور خط و زبان نوشتاري ایجاد شدهعنوان ابزارهاي ارتباطی، قرنهاي تصویري به) نشانه1387فخري (
 پدیده احتمالاً به دلیل نیاز بنیادي بشر به برقراري ارتباط با دیگران و محیط اطراف شکل گرفته است.

هاي انقلاب، تعمیق تاریخ براي منبع نگاري انقلاب اسلامی» انجام داده است.  ) پژوهشی با عنوان «دیوارنوشته1401صابري (
ها یکی از منابع مهم براي تحلیل و شناخت ماهیت مبارزات و رخداد انقالب اسلامی در این پژوهش بیان شده است که دیوارنوشته 

می نوشته بهشمار  تولید  جاي  به  که  نوشته روند  شامل  تحلیلی،  میهاي  کوتاه  تصاویر  و  آنها  بررسی  و  بازتاب باشند  بهمثابۀ  ها 
ایدئولوژي، نگرش سیاسی و اجتماعی مبارزات مردمی، کنشگري احزاب و تبیین ماهیت انقلاب اسلامی، مسئلۀ مقالۀ حاضر است.  

شدة عکاسان هاي جمعبر اساس تصاویر موجود در مجموعه عکس  هاست کهها و مضامین آن ضمن اینکه تأکید مقاله بر دیوارنوشته
 ها قابل دسترسی و مشاهده بوده است.و منابع آرشیوي و اسناد از طریق صفحات الکترونیکی آن

) نشان داد با گسترش زمان و پوشش خط و زبان گفتمان، برخلاف قرون اولیۀ عنصر زبانی نسبت به تصاویر در  1401جوکار (
عنوان اثر غالب محسوب  ها به پیشرفت بشر در خلق خط و تمدن بشتري این گفتمان بهها بیشتر مشهود بوده و تأثیر آننگاره

هاي اجتماعی و فرهنگی  تر جنبهعنوان یکی از انواع زبان غیررسمی، به تحلیل عمیقگردیده است. به این ترتیب، دیوارنویسی به 
 کند.شناسی زبان کمک میدر جامعه

طور رسمی پا خصوص انگلستان به ) بیان کرده است این هنر از اوایل دهۀ هفتاد میلادي در اروپا و به1389(  کفشچیان مقدم
 شود. به عرصۀ جامعۀ هنري گذاشت و سپس در آمریکا اوج گرفت. اینک نیز هنري آوانگارد شناخته می
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از دیدگاه «چشم  2008) این پژوهش  1401(  و همکاران  پناهشریعت انداز زبانی» و چندزبانگی دیوارنوشته شهر کرمانشاه را 
 ها بیشتر بازتاب دهنده فرهنگ غیر رسمی هستند. بررسی کرده و نشان داده دیوارنوشته

هاي هفت گانه زبانی هلیدي تطبیق  هاي فارسی و انگلیسی را با نقش ) در این مقاله دیوارنوشته1393(  مقدممرادي و    تحریریان
 هاي دیوارنویسی تحلیل کرده است.هاي فرهنگی دو زبان را در اهداف و گرایش داده و تفاوت

دیوارنوشته دانشجویان دختر و پسر را تحلیل کرده و تفاوت موضوعات و سبک    640وهش  ) این پژ1395(  شیروانیو    آهنگر
 پسران به «تثبیت قدرت» و دختران به «بیان احساسات»).  ها را بررسی نموده است (مثلاً تمایلنوشتاري میان آن

 . مبانی نظري پژوهش 3
شناسی زبان که در این شناسی به ویژه شاخۀ جامعهپذیر هستند؛ از جمله دانش زبانها از دیدگاه علوم مختلف بررسیدیوارنوشته

از دیدگاه جامعهشود. هدف اصلی این پژوهش بررسی دیوارنوشتهمقاله به آن پرداخته می شناسی زبان است. از هاي شهر ایلام 
کارگیري آن یکی از  بازمیگردد، به  1گیري اولین جوامع انسانیاي اجتماعی است و پیدایش آن به زمان شکل آنجایی که زبان پدیده

پدیده3:  1387مدرسی،  (رود  شمار میهاي اجتماعی بهضرورت از  با بسیاري  ها، روندها و عوامل  ). خصلت اجتماعی زبان آن را 
ها اند که پدیده هاي دانستهاي است که برخی زبان را آیینبستگی یا پیوستگی به اندازهدهد، و این هم اجتماعی فرهنگی پیوند می

کند. از سوي دیگر، برخی معتقدند که زبان بر اندیشه و شناخت هاي مختلف اجتماعی فرهنگی جامعه را منعکس میو دگرگونی
شناسان تأثیر  گذارد. براین اساس بین زبان و جامعه، ارتباطی دوجانبه قائلیم، اما طبق نظر بیشتر زبان انسان از دنیاي خارج اثر می

بافتگی حقایق زبانی با عوامل  بل و درهم)، ارتباط متقا26:  2001هاي آن بر زبان مشهودتر و بیشتر است (ترادگیل،  جامعه و تحول
هاي جامعهشناختی زبان کند. پژوهششناسی زبان را نمایان میشناسی به نام جامعه هاي از زباناجتماعی ضرورت رواج بررسی شاخ

هاي خاص تلفظ یا دستور  شناسی زبان خرد، هدف بررسی تفاوتشود. در شاخۀ جامعهنیز خود به دو شاخۀ خُرد و کلان تقسیم می
ها را به قضاوت دربارة سطح تحصیلات و وضعیت اقتصادي فرد گوینده زبان اعضاي جامعه، زبانی است؛ طوري که این امر آن

هاي خاص زبانی به مطالعۀ زبان یا شناسی زبان کلان، محور توجه محققان از سوي پدیدهکند. از سوي دیگر، در جامعههدایت می
هاي بشري شناسی زبان کلان، زبان را در راستاي دیگر پدیده یابد. در واقع، جامعهاي کلی سوق می ش پدیده هر «گونه زبانی» در نق

 ). 7: 2008دهد (اسپالسکی، شده قرار می بررسی
هاي مرتبط با ها اصولاً برگرفته از دو گفتمان رسمی و غیررسمی هستند. به عبارتی دیگر نویسندگان دیوارنوشتهدیوارنوشته

ها و اهداف نظام حکومتی و با مجوز رسمی از مسئولان  هاي دولتی هستند که در راستاي ارزش گفتمان رسمی، وابسته به سازمان
). در حالی که، نویسندگان 1393کنند (زندي،  هایی خاص دیوارنویسی میو همچنین در محل  یافته و در ظاهري منظم و سازمان

هاي مرتبط با گفتمان غیررسمی، تودة مردم و همچنین، عاملان تبلیغات دیواري ارزانقیمت و جوانان هستند که دیوار را دیوارنوشته
 دانند.هاي خود میها و پیامترین رسانه براي بیان خواستههزینهبهترین و کم

ها نیز در زمرة  شوند که آناي آثار هنري نیز دیده میها که موضوع این پژوهش است، گونههمچنین، علاوه بر دیوارنوشته
شوند. واژة گرافیتی برگرفته از گرافیو در زبان ایتالیایی است که به معناي اثرگذاري سریع یا خطخطی اي گرافیتی بررسی میپدیده

شناسی لغوي، این واژه از گردد. بر اساس ریشهاست و اصل این واژه به گرافایر (نوشتن با قلم فلزي) در زبان لاتین عامیانه باز می
) گرافیتی را به معناي «نقاشی  2014(  2راس تورنشده است.  ها پیش به معناي نوشتن یا حک خطوط روي سطوح استفاده میمدت

ها» معنا کرده است. بنابراین، آثار گرافیتی بر اساس تفاوت دلایل هاي خرچنگ قورباغهی عابران بر دیوار معابر یا ساختمانیا نوشته 
 شود:وجودي و نیز توانمندي ارتباطی، به دو گونۀ اصلی تقسیم می
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اي نقاشی که از سبک . گونه 2ها غالب نیست.  اند و جنبهی هنري در آنهاي عادي که به قصد پیامرسانی نگاشته شده. نوشته1
 ). 4: 1387شود (کوثري، ها نمایش داده میکند و آثار آن اکنون در سراسر دنیا در گالريو سیاق خاص خود پیروي می

 شناسی پژوهش. روش 4
دیوارنوشته در چهار محلۀ شهر ایلام (رزمندگان، فرهنگیان، شادآباد    481کمی)،  -گیري از رویکرد ترکیبی (کیفیاین مطالعه با بهره 

گیري تصادفی سیستماتیک و با استفاده از دوربین گوشی همراه سامسونگ ها به روش نمونهو زمین شهري) را تحلیل کرد. داده
آوري شدند. در مرحلۀ کیفی، کدگذاري مضامین در سه گام (باز،  پرایم در ساعات روز و تحت شرایط نیمهکنترلشده جمع  7جی

محوري و انتخابی) با انجام شد و اعتبار نتایج از طریق مشارکت دو کدگذار مستقل و رفع اختلافات با توافق گروهی تأمین گردید. 
- اسکوئر، من-هاي ناپارامتري (کاياي/اسمی متغیرها، از آزموناس رتبهها و مقیدر تحلیل کمی، با توجه به عدم نرمال بودن داده 

استفاده شد. این پژوهش در چارچوب پژوهش ترکیبی همگرا ، با تلفیق تحلیل   SPSS 26افزار  والیس) در نرم- ویتنی و کروسکال
انگیزه (شناسایی  کیفی  (مکانیعمیق  کمی  الگوهاي  و  معانی)  و  دیوارنوشته-ها  نقش  به آماري)،  را  آینه ها  مسائل  عنوان  از  اي 

هاي شهر برداري بود که از دیوارنوشته شکل عکس اقتصادي و هویت محلی شهر ایلام آشکار ساخت. بررسی اسناد به-اجتماعی
 ایلام تهیه شد. 

 بحث و بررسی پژوهش  1.4
اند. زمانی شود، گاه هشداردهنده و گاه اندرزگونههایی که با انگیزة متفاوت بر در و دیوار شهر و اماکن عمومی نوشته میدیوارنوشته

هاي نوشتاري هاي گفتمان رسمی است. قرار گرفتن پیام ابزار درگیري نوشتاري هواداران فوتبال و زمانی دیگر محملی براي ارزش 
کند. عابران را به فکر وامیدارد یا به کاري وگوي مستقیم را بین نویسنده و خواننده (عابر) فراهم میبر دیوارهاي شهر، فضاي گفت

برحذر میفرامی یا  دیوارنوشتهخواند  برخی  نوشتهدارد.  دارد که  عاشقانه و دلها مخاطب خاص  قرار نوشتههاي  دسته  این  در  ها 
هاي کوچک و صاحبان  اند. بسیاري از شرکتهاي تبلیغاتی و تربیتی و هشدارها از این دسته گیرند و برخی مخاطب عام، که نوشتهمی

ها که برایشان سنگین است، هاي جمعی مانند تلویزیون و روزنامه دهند به جاي هزینۀ گزاف تبلیغات رسانهمشاغل فنی ترجیح می
عنوان رسانۀ ها بههاي تبلیغاتی و برخی مواقع با هزینۀ کمتر، از دیوار معابر و ساختمانبا صرف هزینۀ کمتر و چاپ و پخش برگه 

ها، معابر و غیره  هاي ارزشی و تربیتی خود از دیوار مدرسههاي دولتی نیز براي بیان پیامتبلیغاتی استفاده کنند. همچنین، سازمان
 ). 1393کنند (زندي، استفاده می

هایی است که وابسته شوند. بخش رسمی شامل دیوارنوشتهها به دو دستۀ رسمی و غیررسمی تقسیم میطور کلی، دیوارنوشتهبه
هاي اصلی و بر روي دیوارهاي اماکن  ها بیشتر در خیابانها و مدارس دولتی و غیرانتفاعی هستند. این نوع دیوارنوشتهبه سازمان 

انجام شدهشوند. این نوشتهدولتی مشاهده می با مجوز رسمی  از ترکیب  اند و به ها بر اساس اهداف مشخص و  با استفاده  خوبی 
توانند توصیف کیفی منحصر به فردي را ارائه  ها می، این دیوارنوشته1هاي مختلف قابل شناسایی هستند. با توجه به جدول  رنگ
 دهند. 

 ها . نوع زبان و خط دیوارنوشته 1جدول  
 نوع خط  تعداد  درصد فراوانی  نمونه مشاهده شده 

 فارسی  433 90٫02 کشی ساختمانلوله

death to B.T.S 4٫57 22  انگلیسی 

 عربی  3 0٫62 اللهم صل علی محمد و آل محمد

 شکل  23 4٫78 شکل قلب

 مجموع  481 100 
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دهندة تسلط هاست. این موضوع نشان ترین زبان مورد استفاده در دیوارنوشته درصد، غالب  90.02ها فارسی با  در توزیع زبان     
اي عنوان وسیلهها بهدهد که دیوارنوشتهزبان فارسی در جامعۀ ایلام و تأکید بر فرهنگ و ارتباطات محلی است. همچنین، نشان می

بیان افکار و احساسات عمومی در زبان مادري مردم بیشتر مورد استقبال قرار گرفته  با  براي  انگلیسی  %، در این    4.57اند. زبان 
با زمینهدیوارنوشته افرادي  یا گردشگران و همچنین ها مشاهده گردید. این درصد ممکن است به حضور  هاي تحصیلی مختلف 

هاي نیست. از طرفی زبان عربی درصد بسیار پایین را در دیوارنویسیسازي دلالت داشته باشد، هرچند که قابل توجه  تأثیرات جهانی
ها زبان در این منطقه یا در بین دیوارنویس دهندة وجود کمتر تعاملات عربیشود، ممکن است نشان را شامل می  %0.62شهر با  

با  باشد. علامت و نشانه  ها به جاي کلمات است. این  دهندة استفاده از نمادها و نشانه هاي شکلی نشاندر دیوارنوشته   % 4.78ها 
 هاي غیرکلامی، هنر خیابانی یا نمادهاي فرهنگی محلی اشاره داشته باشد. موضوع ممکن است به پیام 

 هامضامین دیوارنوشته  2.4
در تصویر  همان نمونه  1طور که  دیوار که  از  به نوشتهاي  ایلام  رزمندگان شهر  محلۀ  نیازهاي هاي  بیان  براي  مؤثر  ابزاري  عنوان 

طور خوانا  ها که شامل اطلاعات تماس یک مهندس یا معمار بهکنند. این نوشتهاجتماعی و اقتصادي ساکنان این منطقه عمل می
کند. همچنین، استفاده از عنوان «نقاشی ساختمان»  دهندگان خدمات را تسهیل می و واضح است، ارتباط مستقیم و سریع با ارائه 

کند. این گونه  تر شدن درك هویت اجتماعی ساکنان کمک میهاي مختلف ساختمانی دارد و به عمیقتأکید بر تخصص در حوزه
توانند به  ها و نیازهاي روزمره، میرده و با انعکاس دغدغهعنوان یک شکل از بیان فرهنگی و اقتصادي عمل کها به دیوارنویسی

 هاي اجتماعی مؤثر یاري رسانند. مسئولان محلی در طراحی و اجراي سیاست

 
 هاي محلۀ رزمندگان شهر ایلام اي از دیوارنوشته . نمونه 1تصویر  

 
 اي از دیوارنویسی در محله فرهنگیان . نمونه 2تصویر  
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 . دیوارنویسی در محلۀ بان برز 3تصویر  

نوشته، مذهبی، اقتصادي، متفرقه، سیاسی، اجتماعی، آموزشی) استخراج شده از  با توجه به مضامین (اسم خاص، دل  ، در ادامه     
 ، ارائه شده است. 2ها با توجه به مضامین تقسیم شده در جدول دیوارنویسی

 ها شهر ایلام ها در دیوارنوشته . فراوانی مضامین نوشته 2جدول  
 درصد فراوانی  تعداد  عنوان مضامین 

 63٫20 304 اقتصادي 
 7٫28 35 سیاسی 
 6٫65 32 اجتماعی 
 6٫24 30 مذهبی 

 5٫61 27 اسم خاص 
 3٫74 18 آموزشی 

 2٫49 12 نوشته دل 
 4٫78 23 متفرقه 
 100 481 مجموع 

دهندة اهمیت  % بیشترین فراوانی داشته که نشان   63.20دهد که موضوع دیوارنویسی در بعُد اقتصادي با  نشان می   2جدول       
هاي عمومی دهندة نگرانیتواند به نوعی نشانها جامعۀ محلی شهر ایلام است. این موضوع می مسائل اقتصادي در دیوارنویسی

% در رتبۀ دوم قرار دارند. موضوعات سیاسی با   7.28باشد، و موضوعات اجتماعی با  دربارة وضعیت معیشتی و اقتصادي مردم می 
ها کمتر به مسائل سیاسی مرتبط باشد و به نوعی دهد که شاید دیوارنویسی% پایین بودن درصد مضامین سیاسی نشان می  6.65
قبول، % با درصدي قابل   6.24ائل مذهبی با  گذاري کمتر بر روي فضاي سیاسی توسط شهروندان است. مسدهندة سرمایه نشان
با  نشان از سایر مضامین مانند اسامی خاص  و آموزشی   %5.61دهندة تعاملات فرهنگی و مذهبی در جامعه است، هرچند کمتر 

تواند به مسئولان محلی کمک ها دیگر قرار دارد. این تحلیل میدهد که این مضامین در رتبهنشان می  %2.49نوشته  و دل   3.74%
دغدغه اساس  بر  تا  دیوارنویسیهاي مطرحکند  در  برنامهشده  و ریزيها،  اجتماعی  بهبود وضعیت  براي  کارآمدي  و  مناسب  هاي 

 اقتصادي شهر ایلام انجام دهند. 
 دیوارنویسی در حوزة اقتصادي 3.4

دهندة تمرکز بالاي شهروندان بر روي خدمات اساسی و ضروري ها در حوزة اقتصادي در شهر ایلام نشان نتایج تحلیل دیوارنوشته 
ها تري در خصوص این خدمات و شناسایی علل آن هاي عمیقشناسی و تحلیلبازکنی و خدمات آرایشگاهی است. آسیبنظیر لوله
 نشان داده شده است. 3در جدول 
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 نمونه اقتصادي مشاهده شده   304ها از  . بیشترین دیوارنویسی 3جدول  
 درصد فراوانی  تعداد  نوع 

 34٫21 104 بازکنی لوله 

 14٫80 45 آرایش 

 3٫29 10 کارواش 

 2٫96 9 مشاور املاك 

 2٫30 7 جوشکاري 

 2٫30 7 دارست 

 2٫30 7 نصب شیرآلات 

 1٫64 5 سالن آرایشی 

 1٫64 5 فروش فوم 

 66٫45 199 جمع 

بیشترین درصد فراوانی، بیانگر نیاز واقعی و واجب شهروندان به   ٪34.21دهد خدمات مربوط به لوله بازکنی  نشان می  3جدول       
صورت غیررسمی بر روي دیوارهاي شهري بیشتر نمایان است و ه به هاست. هرچند این نوع دیوارنوشته کخدمات باز کردن لوله

هاي در حوزة دیوارنوشته   %14.80شود. خدمات آرایشگاهی با  ها مشاهده میمشکلات رایج در تأسیسات شهري و نیاز به حل آن 
هاي اجتماعی و  باشد و ممکن است به نوعی به جنبهدهندة وجود تقاضاي بالا براي این نوع خدمات میمورد نشان  45اقتصادي با 

ها از قبیل کارواش، مشاور املاك، جوشکاري، نصب شیرآلات و سالن آرایشی  شناختی مربوط باشد. سایر دیوارنوشتهفرهنگی زیبایی
در  هاي نهفته  ها و نگرانیتر در صدر خدمات مورد تقاضا قرار دارد. تحلیل کیفی مضامین نوشته و فروش فوم با درصدهاي پایین 

ها با هدف درك بهتر رفتارها و احساسات مردم و پایش تغییرات بر اساس زمان و مکان در خصوص وضعیت کنونی با  دیوارنوشته
ها در زمانی توزیع جغرافیایی دیوارنوشته -منظور شناسایی روندهاي اجتماعی و اقتصادي و تحلیل فضاییهاي گذشته به وضعیت

 ایلام و شناسایی مناطقی که نیاز به خدمات بیشتري دارند.
 مکانی دیوارنوشته در محلات شهر ایلام - . توزیع تعداد موضوعی 4جدول  

 جمع  رزمندگان  فرهنگیان  شادآباد  زمین شهري  کد 

 27 ) 4٫44( 6 ) 10٫11( 18 ) 1٫56( 1 ) 1٫92( 2 اسم خاص 

 12 ) 4٫44( 6 ) 2٫25( 4 ) 1٫56( 1 ) 0٫96( 1 نوشته دل 

 30 ) 1٫48( 2 ) 14٫04( 25 ) 0٫00( 0 ) 2٫88( 3 مذهبی 

 304 ) 73٫33( 99 ) 45٫51( 81 ) 65٫63( 42 ) 78٫85( 82 اقتصادي 

 35 ) 6٫67( 9 ) 6.65(14 ) 15٫63( 10 ) 1٫92( 2 سیاسی 

 32 ) 5٫93( 8 ) 7.28(( 12 ) 6٫25( 4 ) 7٫69( 8 اجتماعی 

 18 ) 0٫74( 1 ) 4٫49( 8 ) 9٫38( 6 ) 2٫88( 3 آموزشی 

 23 ) 2٫96( 4 ) 8٫99( 16 ) 0٫00( 0 ) 2٫88( 3 متفرقه 

 ) 100( 481 ) 100( 135 ) 100( 178 ) 100( 64 ) 100( 104 جمع 

 

می  4جدول        ایلام  شهر  مختلف  محلات  در  دیوارنویسی  موضوعی  درصد  و  تعداد  توزیع  مجموع  به  در  مورد   481پردازد. 
مورد) در این محله ثبت شده   178دیوارنویسی در محلات مختلف ثبت شده است که محلۀ فرهنگیان بیشترین تعداد دیوارنویسی (

ها را در خود قرار دهد که محلۀ فرهنگیان تقریباً یک سوم نمونهها است. این موضوع نشان میاز کل دیوارنویسی  %36که معادل  
دهندة اهمیت موضوعات  دومین محله فعال است. این محله، همچنین، نشان  %28دیوارنویسی    135داده است. محلۀ رزمندگان: با  

مورد   104و زمین شهري با    %13مورد    64اد باهاست. شادآباد و زمین شهري: دیوارنویسی در محله شادآبشده در دیوارنویسیطرح
ویژه در دهد؛ بههاي دیگر قرار دارند. محلۀ فرهنگیان، به نسبت دیگر محلات، تنوع بیشتري در مضامین نشان می % در مکان  21
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هاي دیگر مانند شادآباد، دهند. در محلهها در این محله را تشکیل می%) از کل نوشته  10.11(  18ترتیب  هاي خاص و بهزمینۀ نام
هاي محلات مختلف شوند. وجود تنوع موضوعی در دیوارنویسیتري مشاهده میهاي پایینموضوعات مذهبی و اقتصادي در نسبت

مشاهده گردید بیشتر    5طور که جدول  هاي اجتماعی در آن مناطق است. همانها و اولویتدهندة نظرات، ارزش به نحوي نشان 
 % رخ داده است. که دلایل این موضوع قابل بررسی است.  72ها در سطوح سیمانی با دیوارنویسی

 هاي دیوار مختلف ها برسازه . فراوانی و درصد دیوارنوشته 5جدول  
 نوع دیوار جهت دیوارنویسی  فراوانی  درصد 

 سنگی  28 5٫8

 آجر  63 13٫1

 سیمانی  347 72٫1

 غیره  1 0٫2

 موقت  42 8٫7

 جمع کل  481 100

 
 در شهر ایلام   ها دیوارنوشته   زبانی : توزیع فراوانی  6جدول  

 زبان  فراوانی  درصد 

 فارسی  433 90٫0

 انگلیسی  22 4٫6

 عربی  3 0٫6

 شکل  23 4٫8

100٫0 481 Total 

 . بحث و بررسی 5
 شود.هاي شهر ایلام از بعد خرد و کلان پرداخته می در این بخش به بررسی دیوارنوشته

 ها گفتمان غیررسمی در دیوارنوشته 1.5
هاي شهرایلام مربوط به گفتمان غیررسمی  هاي رسمی با غیررسمی، با توجه به نتایج بیشتر دیوارنوشته در مقایسۀ تعداد دیوارنوشته 

هاي  هاي دولتی) بسیار کمترند و به موضوع هاي مرتبط با گفتمان رسمی (سازمان(فرهنگ تودهی مردم) است و در مقابل دیوارنوشته 
 پردازند. محدود از جمله موضوعاتی متناسب با اداره یا ارگان مربوطه می 

 تفاوت مضامین دیوارنویسی در مناطق مختلف شهر ایلام  2.5
دهندة تفاوت معنادار در مضامین بین  نشان  0.016برابر با    P-valueو    12.89برابر با    Hوالیس با مقدار  -نتایج آزمون کروسکال

(محله دیوارنویسی  تعداد  بیشترین  فرهنگیان  محلۀ  معادل    178هاست.  که  شده  ثبت  محله  این  در  کل    36مورد)  از  درصد 
ها را در خود قرار داده است. لذا، محله سوم نمونهدهد که محلۀ فرهنگیان تقریباً یکها است. این موضوع نشان میدیوارنویسی

با   درصد)، دومین محله فعال است. این محله   28دیوارنویسی (  135فرهنگیان بیشترین مضامین آموزشی را و محلۀ رزمندگان 
 اند.هاست و بیشترین مضامین اقتصادي را به خود اختصاص داده شده در دیوارنویسی دهندة اهمیت موضوعات طرحهمچنین نشان

 هاي شهر ایلام تفاوت خط فارسی و انگلیسی در دیوارنوشته 3.5
دهندة وجود ارتباط دست آمد. این نتایج نشان به  0.003برابر با    P-valueو    45.32برابر با    χ²با استفاده از آزمون خی دو، مقدار  

هاي تبلیغاتی اغلب  هاي مذهبی بیشتر به زبان فارسی و نوشته طور خاص، نوشتهها است. بهمعنادار بین نوع زبان و مضمون نوشته
 اند.به زبان انگلیسی و فینگلیش نگاشته شده
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 هاي تبلیغاتی تأثیر دیوارنویسی در هزینه  4.5
کارگیري نیروي انسانی بازاریاب،  هاي تبلیغاتی در فضاي مجازي و بهدهد که با توجه به هزینههاي تبلیغاتی نشان میبررسی نوشته

ارزاندیوارنوشته نیز فراگیرترین و  بیشترین موضوع آنترین رسانهها  تبلیغ خدماترسانیاند.  داربست، ها،  مانند:  هاي خاص است، 
رسد افراد کمدرآمد از این گونه تبلیغات تخلیۀ چاه، حملونقل و تدریس خصوصیکه در تصاویر بالاتر نشان داده شده است. به نظر می

می رسانهاستفاده  در  تبلیغات  هزینۀ  پرداخت  توانایی  چون  که،  کنند  حالی  در  ندارند.  را  غیره  و  صداوسیما  مانند  همگانی  هاي 
هاي  کالا و خدمات خود را در صداوسیما یا تابلوهاي تبلیغاتی بزرگ، پیامک به تلفنهاي بزرگ تجاري معمولاًسرمایهداران و شرکت

هاي خدماتی محلی استفاده از دیوار را در نقش رسانهی کنند، صنایع بسیار کوچک یا دارندگان شغلهمراه، اینترنت و غیره تبلیغ می
خواهند با کمترین هزینه بیشترین سود را بهدست ها افرادي هستند که میدهند. نویسندة این گونه دیوارنوشته تبلیغاتی ترجیح می

ها دارند، در بخش بزرگی از شهر  تر از تبلیغات در رسانهآورند. استدلال آنان این است که با یک قوطی رنگ اسپري که قیمتی ارزان
کنند.  ن معتقدند به شهروندان خدمترسانی میدانند چوکنند؛ درضمن آن را از دیدگاه خود نیکو می(کوچه و خیابان) تبلیغات می

ها اولاً بسیار زشت و ناموزون و ثانیاً پر از اشتباه نوشتاري  هاي آننویسندگان این نوع تبلیغات معمولاً کسانی هستند که نوشته 
ها و محل کار  ) این گونه تبلیغات برخلاف تلویزیون که معمولاً داخل خانه1391طور که محمدیان و پورحسینی (است. اما همان
از خانهدسترسی به آن از تبلیغات محیطی سنتی ها یافت میها ممکن است در بین مردم و خارج  شوند. به همین دلیل بخشی 

هاي باز یا در مسیر خانه تا محل کار و برعکس سپري شوند زیرا مردم اغلب بیشتر زمان روزانهی خود را در محیطمحسوب می
 هاي تبلیغی ممکن است میزان دسترسی، فراوانی و آگاهی کلی مخاطبان را افزایش دهد.تیب دیوارنوشتهترکنند. بدینمی

 تأثیر اندازة دیوارها در دیوارنویسی 5.5
نتایج آزمون من با    Uویتنی، مقدار  -بر اساس  با    P-valueو    5200برابر  اندازه  دست آمد. این نشان میبه  0.012برابر  دهد که 

) بوده  1تر از اندازه دیوارنویسی در دیوارهاي خصوصی (میانه =  طور معناداري بزرگ) به 2دیوارنویسی در دیوارهاي عمومی (میانه =  
 تر در فضاهاي عمومی است. هاي بزرگدهنده تمایل به استفاده از دیوارنویسی گیري این بخش به وضوح نشان است. نتیجه

 هاتأثیر مکان دیوارنوشته  6.5
هاي گوناگون علمی، ها از دیدگاه رشتهها پژواك افکار و رفتارهاي زبانی اجتماعی شهروندان است، درنتیجه با بررسی آن دیوارنوشته

بستگی بستگی اسپیرمن، ضریب همها و اهداف ساکنان شهر بهدست خواهد آمد. با استفاده از آزمون همتر از خواستهتصویري روشن
ρ    و    0.28برابر باP-value    تر و  محاسبه شد. این رابطۀ مثبت و معنادار به این معنی است که هرچه محله شلوغ  0.004برابر با

 تر شدن اندازة دیوارنویسی نیز وجود دارد.ها بیشتر باشد، تمایل به بزرگعرض معابر آن 

 گیري . نتیجه6
اند. فضاي عمومی شهري اي را در خود جاي دادههاي معنایی گسترده ها اگرچه داراي گفتمان خاموشی هستند، اما لایهدیوارنوشته

شود و در این فضا فرصت آن وجود داد که برخی از مرزهاي اجتماعی  هاي است که داستان زندگی جمعی در آن گشوده می صحن
شکسته شده و برخوردهاي از پیش تدوین نیافته اتفاق افتاده و افراد در یک محیط اجتماعی جدید باهم ارتباط برقرار کنند. وندالیسم  

ها اموال، محیط و عوامل انسانی  وندالیکی از عوامل مخل نظم و امنیت عمومی خصوصاً در شهرها و فضاهاي عمومی شهر است.  
هاي  ویرانگري، وحشیگري، شرارت، خرابکاري و باجگیري به فعالیتها از طریق  دهند، آنرا آماج اقدامات تخریبی خود قرار می

دهند. با بررسی پدیدة دیوارنویسی در شهرایلام با توجه به عوامل چندبعُدي اقتصادي، سیاسی، اجتماعی و بحث و  خود جهت می
 توان به نتایج ذیل اشاره کرد: شناسی زبان میها بر اساس دو پدیدة خُرد وکلان در جامعهبررسی داده
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 دیوارنویسی تبلیغاتی 1.6
 علل اقتصادي و ضعف نظارت در شهر ایلام   1.1.6

هاي پایین این روش نسبت هاي تبلیغاتی مشاغل (مانند تبلیغات تخلیهچاه، قالیشویی و خدمات پزشکی) ناشی از هزینهدیوارنویسی
هاي مالی، از این روش غیرقانونی استفاده وکارهاي کوچک در ایلام به دلیل محدودیتبه تبلیغات رسمی است. بسیاري از کسب

 شوند.ها در سطح شهر باعث آلودگی بصري و کاهش کیفیت کیفیت محیط شهري میکنند. هرچند این دیوارنوشته می
 هاي تبلیغاتی قانونی در شهر ایلام فقدان زیرساخت   2.1.6

کسب تبلیغات  براي  مناسب  فضاي  وجود  حمایتعدم  نبود  و  محلی  کسبوکارهاي  دولتی،  روش هاي  سمت  به  را  هاي  وکارها 
 دهد. غیررسمی سوق می

 الف. دیوارنویسی اقتصادي 
 . بیکاري 1الف. 

هاي و عدوم  هاي شغلی مواجه است. محرومیت اقتصادي، نارضایتی از تبعیض منطقاستان ایلام با نرخ بیکاري بالا و کمبود فرصت
باشد. که با ایجاد اشتغال پایدار و حمایت از توسعه اقتصادي استان، یکی از عوامل گرایش به وندالیسم شهري در شهر ایلام می 

 توان از حجم دیوارنویسی تبلیغاتی در شهر ایلام کاست. وکارهاي کوچک میکسب
 انداز زبانی و فرهنگی ب. چشم 

هاي عموم، بازتابی از هویت فرهنگی و اجتماعی هستند. در عنوان بخشی از نشانه ها به انداز زبانی، دیوارنوشتهدر مطالعات چشم
هاي دیگر مانند کردي، فارسی، انگلیسی و عربی بسیار محدود ها عمدتاً به زبان فارسی بوده و حضور زبانشهر ایلام، دیوارنوشته

ها در شهر ایلام برگرفته از فرهنگ غیررسمی هستند و این بازتابی از گفتمان رایج در جامعه محلی شهر ایلام  است. دیوارنوشته
هاي اخیر دیوارنوشته اي به زبان  شوند. همچنین، به دلیل مهاجرت اقوام غیر کُرد در سال باشد که توسط تودة مردم ایجاد میمی

 کردي کمتر مشاهده شده است. 
 هاي شهر ایلام ج. بررسی دیوارهاي عمومی و خصوصی در دیوارنوشته 

 . دیوارهاي عمومی 1ج. 
دیوارنویسی بر روي دیوارهاي عمومی (مانند ساختمان دولتی و معابر اصلی) در شهر ایلام اغلب توسط قشر کم درآمد و جوانان 

عنوان ابزاري هاي بالا، از دیوارهاي عمومی بههاي رسمی به دلیل هزینه شود. این قشر به دلیل محرومیت از رسانهبیکار انجام می
کنند. تبلیغاتی نظیر تخلیۀ چاه، تعمیرات  وکار خود استفاده میهم براي نارضایتی از شرایط اقتصادي و نبود درآمد هم تبلیغ کسب

اند. همچنین، در شهر ایلام تبلیغات سیاسی و اقتصادي بر روي دیوارهاي عمومی بیشتر لوازم خانگی و نقاشی ساختمان از این جمله
 اي قشر کم درآمد شهر دانست.توان صدشوند. دیوارهاي عمومی را میدیده می

 . دیوارهاي خصوصی 2ج. 
تبلیغات کسب ایلام درگیر  بالاتري میدیوارهاي خصوصی در شهر  با درآمد  اقشار  باشند، و هرازگاهی شیوة وکارهاي کوچک و 

وکارهاي  کند. این دیوارها ابزاري براي بقا و کسبوکارها بر روي دیوارهاي خصوصی با پرداخت مبلغی تغییر میتبلیغات این کسب
باشند. این تفاوت در نوع انتخاب دیوار عمومی و خصوصی در شهر ایلام بازتابی از شکاف عمیق طبقاتی در این استان کوچک می

 است. 
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