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Abstract  
In the paratextual relations of a brand, logos are considered important and 

influential graphic paratexts, because they play a distinctive and suggestive role. 

The visual expression of the Iran Air logo, as a visual element that denotes 

specific cultural symbols, has an important place in decoding native elements 

with a paratextual function. In this study, in addition to explaining the 

components of reading the Iran Air logo, a practical and applied approach is 

presented for analyzing graphic texts in general and logos in particular. The aim 

of the study is to read the Iran Air logo in order to discover its semantic 

implications, which is possible through the study of its paratextual relations. The 

question is, what components in reading the Iran Air logo have made it a lasting 

paratext for this brand? The data analysis method is qualitative and is based on 

Genette's paratextuality theory. In order to read the body of studies, this article 

proposes a four-stage process, which, after explaining each stage, is 

implemented in the case of the Iran Air logo. The results indicate that the visual 

components, mental permanence, coordination of the paratext with the text, 

cultural identity, stylization, color harmony, visual balance, distinction, 

expressiveness, clarity, and dynamism have improved the visual quality of this 

logo, and the use of the lion symbol, as one of the greatest symbols of power and 

authority of ancient Iran, in the design of the Iran Air logo has resulted in the 

permanence and richness of the content of this paratext, giving it a lifespan of 

more than half a century. This logo has acted very powerfully as a threshold 

paratext and has become a lasting paratext for Iran Air by providing identity and 

representing symbolic elements.  
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Extended Abstract 
1- Introduction  
To enter a text, one crosses its threshold, and these 

thresholds are the paratexts of a text. Paratexts are 

influential and constructive factors external to the 

text that play a fundamental role in directing and 

guiding the audience’s understanding of the text. 

Therefore, paying attention to and perceiving them 

can significantly impact the introduction and 

comprehension of the text. A logo is the visual 

essence of a brand’s content and is considered its 

most important paratext. A logo often lasts as long 

as the brand, serving its goals, making it a lasting 

paratext. The Iran Air logo, as one of the primary 

paratexts of this brand, utilizes Iranian cultural 

symbols and mythological connotations to assist the 

audience in accurately interpreting the brand. As a 

paratext serving the brand for over fifty years, it 

functions as a lasting paratext, justifying the need for 

this research. The aim of this study is to interpret the 

Iran Air logo to uncover its semantic connotations, 

which is made possible through the study of its 

paratextual relationships. The research question is: 

what components have transformed the interpreting 

of the Iran Air logo into a lasting paratext for this 

brand?  

2- Methods  
The study uses a descriptive, analytical, and 

qualitative methodology with library research. The 

Iran Air logo is selected as the sample, analyzed 

through Genette’s paratextuality theory in a four-

stage process. 

1- Elucidation of the Semantic Connotations of the 

Iran Air Logo: This stage focuses on analyzing the 

meanings and connotations of the elements in the 

study corpus. 

2- Examination of the Paratextual Relationships of 

the Iran Air Logo: In this phase, Genette’s 

paratextual framework is used to analyze the spatial, 

temporal, practical, intrinsic, and applied 

components of the Iran Air logo. 

3- Visual Reading of the Iran Air Logo: A review of 

the research background established the framework 

for visual analysis and logo interpretation, 

identifying the visual components of the Iran Air 

logo for qualitative analysis. 

4- Analysis of the Geometric Structure of the Iran 

Air Logo: In this stage, the Iran Air logo is analyzed 

based on technical design principles and geometric 

structure. 

3- Findings  
The Iran Air logo, as a prominent symbol in the 

Iranian aviation industry, is a cultural paratext with 

deep semiotic meaning tied to Iran's culture, history, 

and national identity. The sign system of this logo 

features a unique bird that is derived from the 

architectural and mythological elements of ancient 

Iran, specifically a column capital from Persepolis 

known as griffin. In the design, two birds in the 

column capital are reduced to one, symbolizing the 

airline's uniqueness. Additionally, the element of the 

feet has been removed from the pretext of this logo. 

Feet are associated with walking on the ground, 

contrasting with wings, which are meant for flying 

in the sky. This process of eliminating the feet and 

adding wings metaphorically signifies a detachment 

from the earth and soaring into the sky, aligning with 

the functional role of this airline. The pretext bird 

lacks wings, which have been added in the logo’s 

design. This element, relevant and suitable for the 

airline’s function, can also symbolize ascent, flight, 

and movement. In terms of color semiotics, the Iran 

Air logo was initially derived from an architectural 

sign system and was devoid of color. In the final 

logo, blue has been added, transforming the 

architectural pretext into a visual hypertext. Thus, 

the Iran Air logo is a foundational sign that serves 

not only as a commercial symbol but also as a 

cultural paratext, representing a significant part of 

Iran’s visual and historical identity. By linking 

Iran’s mythological history to the aviation industry, 

it plays an important role in preserving and 

strengthening national identity. Furthermore, with 

over half a century of presence in the visual 

landscape of Iranian society, the Iran Air logo has 

become part of the collective memory, functioning 

as a lasting paratext in the lives of Iranians. 

4- Discussion & Conclusion 
  This research aimed to uncover the semantic 

connotations of the Iran Air logo by exploring the 

components of this paratext to transform it into a 

lasting paratext for the brand. The use of the Griffin, 

as the greatest emblem of power and authority in 

ancient Iran, has endowed this logo with a 

distinctive identity.With a lifespan of over half a 

century, this paratext has become a lasting element 

in the audience’s memory,gaining credibility both in 

terms of its longevity and its memorability.In 

response to the research question,interpreting the 

components that have transformed the reading of the 

Iran Air logo into a lasting paratext, the findings 

indicate that the visual components, mental 

durability, coherence of the paratext with the text, 

cultural identity, stylization, color harmony, visual 

balance, differentiation, expressiveness, clarity, and 

dynamism are all significant factors. Adhering to 

these visual components in the design enhances the 

logo’s role as a lasting paratext surrounding the 

main text, significantly contributing to the identity 

of the text itself. In the paratextual interpreting of 

Genette’s elements, the most crucial factor in 

transforming the Iran Air logo into a lasting paratext 



Critical reading of the components of the Iran Air logo as permanent paratext based on 

Gerard Genette's theory  

 
 

Farokhi Rad, Z., Namvar Motlagh, B., Khazai, M. (2025). Critical reading of the components of the Iran Air logo 

as permanent paratext based on Gerard Genette's theory. Socilogy of Culture and Art, 7 (4), 1-13.  

3  

is the incorporation of cultural and mythological 

elements. These elements, with their implicit and 

semantic connotations,enhance the logo’s distinct 

and unique identity as well as its content richness. 

By functioning as a threshold and utilizing cultural 

elements as place-dependent components, this logo 

has become a national paratext.This paratext not 

only complements the meaning of the brand but also 

aids in materializing the audience’s mental image of 

the brand, ensuring its mental 

durability.Considering Iran’s rich culture, the 

paratextual interpreting and discovery of suitable 

mythological elements, along with their 

incorporation into logo design as a powerful 

paratext, offer valuable strategies for designers of 

various brands, especially in the airline industry. 
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   چکیده
روند، چرا که  های گرافیکی مهم و تأثیرگذار به شمار میدر روابط پیرامتنی یک برند، لوگوها از پیرامتن

  بصری   عنصری  ی   مثابهبه  ایر  ایران   هواپیمایی  لوگوی   تصویری  بیان    نقشی متمایزکننده و دلالتگر دارند.

شایی از عناصر بومی با کارکرد  رمزگ  در  مهمی  جایگاه   واجد  کند،  می  دلالت  خاصی  فرهنگی  نمادهای  بر  که

رهیافتی   ایر،  ایران  لوگوی هواپیمایی  تبیین مؤلفه های خوانش  پژوهش ضمن  این  پیرامتنی است. در 

کاربردی و عملی برای تحلیل متون گرافیکی به شکل عام و لوگو به شکلی خاص ارائه می شود. هدف  

ایران هواپیمایی  لوگوی  خوانش  بهپژوهش،  کشف  ایر  طریق  دلالتمنظور  از  که  بوده  آن  معنایی  های 

میمطالعه ممکن  آن  پیرامتنی  روابط  مؤلفهی  چه  که  است  این  سؤال  لوگوی  شود.  خوانش  در  هایی 

  ها داده  تحلیل  روش ایر آن را به یک پیرامتن ماندگار برای این برند تبدیل کرده است؟هواپیمایی ایران

منظور خوانش پیکرة مطالعاتی، در مقالۀ  شود. بهت انجام میژن   پیرامتنیت  نظریۀ  مبنای  بر  و  بوده  کیفی

سازی  شود که پس از تشریح هر یک از مراحل، فرآیند پیادهای پیشنهاد میحاضر فرآیندی چهار مرحله

های بصری،  شود. نتایج بیانگر آن است که مؤلفهایر اجرا میهر مرحله در مورد لوگوی هواپیمایی ایران

هماهنگی پیرامتن با متن، هویت فرهنگی، استیلیزه، هارمونی رنگی، تعادل بصری، تمایز،    ماندگاری ذهنی،

نماد شیردال   استفاده از  بصری این لوگو شده است و  گویایی و صراحت و پویایی موجب ارتقا کیفیت 

بزرگبه از  یکی  ایرانعنوان  لوگوی  طراحی  در  باستان،  ایران  اقتدار  و  قدرت  نمادهای  سبب  ایر  ترین 

قرن به آن بخشیده است. این لوگو  ماندگاری و غنای محتوایی این پیرامتن گردیده و عمری بیش از نیم

و با هویت بخشی و بازنمایی عناصر نمادین    ی یک پیرامتن آستانگی، بسیار قدرتمند عمل کردهمثابهبه

 .ایر تبدیل شده استبه یک پیرامتن ماندگار برای هواپیمایی ایران

 مطلق بهمن نامور نویسنده مسئول:* 

 نتهران، ایرادانشکده ادبیات و علوم انسانی، دانشگاه شهید بهشتی،  نشانی:

 b_nmotlagh@sbu.ac.ir پست الکترونیکی:

و  رانی)ا ییخطوط هوا یخلق و خوانش لوگودر برندها یرامتنیاول با عنوان »مطالعه پ سندهیپژوهش هنر نو یدکتر ۀمقاله مستخرج از رسال نیا

 است.  شده انجامتهران  قاتیواحد علوم و تحق یسوم در دانشگاه آزاد اسلام ةسندینو ةدوم و مشاور ةسندینو ییباشد که با راهنماجهان(« می

فرهنگ و هنر یشناس جامعه  ی فصلنامه علم 13-1 ، ص4140  زمستان،  چهارم م، شمارههفتدوره    
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    و بیان مسئله مهدمق -1
عوامل تأثیرگذار    هارامتن یمتن هستند. پ  ک ی  یهارامتنیها پ آستانهاین    و  آن عبورکرد  ۀاز آستان  ستیبایمتن م   کیورود به    یبرا  

ها  آن  افتیرو توجه و درازاین  ، کنندیم   فایمخاطبان متن ا  ییدهی و راهنمادر جهت  یمتن هستند که نقش اساس  رونیب  ة و سازند

آن به شمار    رامتنیپ   نیترمهمو  برند است    یمحتوا  یبصر  ة و درک بهتر متن تأثیرگذار باشد. لوگو چکید  ی در معرف  تواند یم

.  شودیآن در ذهن مخاطب م  یکردن برند باعث ماندگار  زی و متما  یی که با شناسا  ی استرامتنیاز انواع پ   یکهمچنین یرود.  یم

در    توانیرو مازاین  گیرد،می  قراراهداف خاص آن  و  برند  در خدمت    یمتماد  انیسال  یط  و  برند دارد  ةاندازبه  یلوگو غالباً عمر

های  ترین پیرامتنعنوان یکی از اصلیایر بهلوگوی هواپیمایی ایران  .ماندگار را به لوگو اطلاق کرد  رامتنیعنوان پ   ،یرامتنیخوانش پ 

های معنایی  از سوی دیگر با دلالت  ای بوده و های اسطورهسو بیانگر دلالتگیری از نمادهای فرهنگی ایران، از یکاین برند، با بهره

 ی برا  یامقدمه،  یآستانگ  رامتنیپ   ۀمثاببهاین لوگو  .  نمایدیمخاطب از برند کمک م  حیحبه خوانش ص  و  کندپیام برند را منتقل می

و  برند  رساندن پیام  را در    ریتأث  نیشتریبرمزگان تفسیری،    کایجاد یو با    برند منجر شده  یبخشتیهوبرند بوده و به  ورود به  

قرن در خدمت این برند بوده است، کارکرد پیرامتن ماندگار را  نیمعنوان پیرامتنی که بیش از  . بنابراین بهدرداآن  تمایز بخشی  

یک برند است،    ۀو مشخص  که لوگو، تصویر  ازآنجا  شود.و بر اساس چنین کارکردی ضرورت این پژوهش تبیین می کندپیدا می

زیرا ،  یک برند است  ۀیاول  ر یخوب چیزی فراتر از تصوی  سزایی در محبوبیت آن درنظر مخاطبان دارد. داشتن یک لوگوه اهمیت ب

گردد. به همین دلیل    زیکند تا از دیگر رقبای خود متماکمک می  بخشی  هویتکند و با  اثری ماندگار و همیشگی از برند خلق می

ی خوانش لوگوبر این اساس    .گردند روند و بخش حیاتی یک برند محسوب میشمار میها بهلوگوها یکی از کارآمدترین پیرامتن

ایر   ایران  پیرامتنبههواپیمایی  می  ،عنوان  دوچندان  را  تحقیقی  چنین  انجام  لوگوی    کند.ضرورت  خوانش  پژوهش،  این  هدف 

ایران به هواپیمایی  از طریق مطالعمنظور کشف دلالتایر  بوده که  آن  معنایی  آن ممکن می  ۀهای  پیرامتنی    سؤالشود.  روابط 

ایر آن را به یک پیرامتن ماندگار برای این برند تبدیل  خوانش لوگوی هواپیمایی ایران   هایی درپژوهش، این است که چه مؤلفه 

   ؟ کرده است

 پیشینۀ پژوهش  -2

    : پیشینۀ تجربی1-2   
ی  ،شمارههنرهای تجسمی«،در مجله  لوگو در طول عمر برند  یبازطراح   لیشناخت دلا »  ۀ( در مقال1397،41الیاسی و همکاران، )   

رحیمی   .شدن دارد  یبازطراح  امکان،  دانند که با بازسازی برند می  آن  تیهو  یبه برند و بازنما  یورودی  هچیمثابه دربهرا  لوگو  ،  23

( و همکاران،  پیرامتنابرمتن    »  ۀدرمقال  (1391جعفری  و  ایرانها  سینمای  در  در  «ها  ادب  ۀمجل،  مناسبات    ،20ةشمار  ، ینقد 

ای برای گیرند و دریچهیکدیگر قرار دارند؛ پس و پیش متن را در بر می  ۀند که در حاشیکنبررسی میرا  هایی  پیرامتنی میان متن

در این مقاله در مناسبات اثر    های پسازمانیپیرامتنن و  زماپیرامتن هم،  آشنایی با متن اصلی خواهند بود. پیرامتن پیشازمانی

بررس میسینمایی  مطلقشوند.  ی  مقال  ( 1386)  نامور  با  کیروابط    یهمطالع  تیترامتن»  ۀدر  مجل  «، هامتن  گرید  متن   ۀدر 

از متن ، متن را  56  ة، شمارادبیات و علوم انسانی  یهپژوهشنام که آن را بهطور مستقیم یا   خواندیی میها همواره در پوششی 

در   یتبلیغات درآستانه: تبلیغات پیرامتنی » ، درمقاله (8201،321) 1هاکلی و هاکلی . انددر برگرفته مانند ماهواره،  ،غیرمستقیم

اشکال ترکیبی    ایپذیر  را  هابرندها در عصر همگرایی رسانهکننده،  « در کنفرانس تئوری فرهنگ مصرف  هارسانه  یعصر همگرای

نویسنده با استفاده از    داند. می  ای و موارد دیگربرند، تبلیغات برنامههای  محتوای برنددار، وبلاگتولید  ارتباطات تبلیغاتی مانند  

پدیده    یه نظری این  ژنت  آرونچیکتعریف می  یتپیرامتنرا  ترامتنیت  نگهبان؟ حدود    درگاه »   ۀدرمقال  ( 7201،111)    2کند.  یا 

ارتباطات رسانه  ۀدر مجل  «های تبلیغاتیپیرامتن  انتقادی در  عنوان بررسی مبانی مفهومی برندها به، به  34  ة،شمارایمطالعات 

  ند. ادمی  مؤثرپیرامتن  و  متن    ۀمرزهای رابطرا در تعیین  های فعلی مدیریت برند  شیوه  پرداخته کهکارگزاران و سازندگان مرز  

رقابت و همکاری در اقتصاد و    ۀحس لوگو هواپیمایی اندونزی«،در مجل  ی »بازطراحی( در مقاله2017،149)  3آندانا و ماهاردیکا 
 
1 Chris Hackley, Amy Rungpaka Hackley    
2 Melisa Aroonshik 
3 Andana, A. & Mahardika, H.   
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دهند که بازطراحی لوگوی خطوط هوایی نقش به سزایی در عملکرد  شناسی پیشنهاد می، از طریق روش نشانه1  ةشمار  ،تجارت

 ۀدر مجل  خطوط هوایی ترکیه«»برند فرهنگی: تحلیل کیفی  ۀدر مقال  (2013،87)  4مادن   یک شرکت هواپیمایی دارد.  ۀو توسع

دو    ۀداند. بین فرهنگ و برند رابطبسیار مهمی در مطالعات مربوط به برند می  ۀفرهنگ را جنب  ،10ة،شمارعلوم اجتماعی مدیترانه

میسویه  ایجاد  برندها  توسط  که  دارد  اشاره  فرهنگی  کدهای  به  فرهنگی«،  »برند  مفهوم  دارد.  وجود  ائلو شوند.  ای  و   5سورلو 

مقال(  305،2007) مل»  ۀدر  نشانهتجزیهی:  جهان  ییه، سرمایغرور  در صنعت   یفرامل  یبصربرند  از    یاجتماع   یشناختوتحلیل 

نشان  کرده و    یبررس  یژانر بصر  کیعنوان  بهرا  مختلف    ییمایطرح هواپ   561،  6  ة،شمارارتباط تصویری  ۀ«، در مجلییمایهواپ 

های  ها آستانهپیرامتندرکتاب  (  9719)  6ژرار ژنت  .دیو تحقق بخش  کرده   ت یریرا مد  یمحل  یجهان  بازاریابی توان  یچگونه م  نددهیم
وتحلیل دقیق  ها، به تجزیهبندی آنویژه تقسیمبهو    هادهد که بیان جایگاه عملی پیرامتن توضیح می  انتشارات کمبریج،    ،7تفسیر 

گونه از آداب و رسوم و  المعارف  ۃ بررسی دایر  به ،  هاپیرامتن  ةوضوح، دقت و گسترو تحلیل    نیاز دارد  ها آنغیربیانی  هایقابلیت

را نشان  راتلج،انتشارات    9بینامتنیتکتاب    در  (2011،128)  8د. گراهام انجام میها در مرزهای متن  سنت  گر عناصری پیرامتن 

   .کنددهی و کنترل میمتن قرارگرفته و دریافت یک متن از سوی خوانندگان را جهت ۀکه در آستان داند می

هایی مانند ادبیات، سینما،  پیرامتنیت در حوزه   ۀبا وجود مطالعات گسترده در زمین  پژوهش و ادبیات نظری موجود،  ۀبا مرور پیشین

های اجتماعی، پژوهش حاضر از این جهت نوآورانه است که برای نخستین بار به بررسی نقش پیرامتنیت در بازاریابی و رسانه

به  ةحوز لوگو  بر  تمرکز  با  گستربرندینگ  در  جدید  گامی  رویکرد،  این  است.  پرداخته  ماندگار  پیرامتن  یک  ادبیات  عنوان  ش 

های پیشین پیرامتنیت را در ارتباط با متن نوشتاری بررسی  پژوهش  . شودهای تجاری و برندینگ محسوب میپیرامتنیت به حوزه 

به تحلیل عناصر بصری )به   .اندکرده پیشرو است که  این جهت  از  بهاین تحقیق  لوگو(  این  ویژه  پرداخته است.  پیرامتن  عنوان 

هنرهای تجسمی و طراحی بصری تسری داده   ةمتون نوشتاری فراتر برده و به حوز  ةت را از محدود گسترش مفهومی، پیرامتنی

توانند  دهد که چگونه عناصر بصری میکند، بلکه نشان میاین رویکرد نه تنها به درک بهتر نقش لوگو در برندینگ کمک می  .است

پژوهش حاضر با ترکیب رویکرد پیرامتنیت و  .معنا ایجاد کنند  هایی ماندگار، در ذهن مخاطب نقش ببندند وعنوان پیرامتن به

برندینگ و   ةدارد. این مطالعه نه تنها مفاهیم نظری پیرامتنیت را به حوز، گامی نوین در ادبیات پژوهش برمیلوگو تحلیل بصری

دهد که چگونه عناصر  ، نشان میعنوان یک پیرامتن ماندگارایر به دهد، بلکه با تحلیل لوگوی ایران هنرهای تجسمی گسترش می

در این    مواردنخستین    از  توانند در ایجاد معنا و هویت برند نقش ایفا کنند. این پژوهش از این جهت که در زبان فارسیبصری می

   .شود، دارای جایگاهی ویژه و پیشگامانه استحوزه محسوب می

 

     : ملاحظات نظری 2- 2

هایی  متن  میان یک متن و پاره  ۀمطالعات ادبی مطرح شده و به رابط  ةدر حوز  10ژرار ژنت پیرامتنیت عنوانی است که توسط    

های دیگر یا  تر کشف روابط میان یک متن با متنکلی  شود که پیرامون آن قرار دارد. ژنت این مفهوم را ذیل عنواناطلاق می

ترامتنیت هر چیزی است که یک متن را به طور آشکار یا پنهان به متون دیگر    ،تعریف کرده است. در تعریف ژنت  11ترامتنیت 

یگر ارائه دهد  ترامتنیت ژنت سعی دارد توضیحی از چگونگی ارتباطات عینی یک متن با متون د(.  15،  1997  ژنت)کند مرتبط می

گانه ترامتنیت یعنی بینامتنیت )حضور های پنجات متون بر یکدیگر بپردازد. پیرامتنیت ژنتی، یکی از بخشثرتأثیر و تأ و به بررسی  
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فرامتنیت  متن ب(،  در  الف  متن  سرمتنیت  12مؤثر   ، متن ب(  در  الف  متن  از  قواعد خاص(،  13)تفسیر  با  ژانر  به  متن    )تعلق 

شوند از قبیل عنوان، هایی از متن که حول متن اصلی جمع می)بخش  15)اشتقاق متن ب از متن الف( و پیرامتنیت   14متنیتبیش

ای  آستانه  ۀ برقراری رابط  ةبدین اعتبار پیرامتنیت از منظر ژنت به شیو  (. 25،  1395  ،توضیح، دیباچه و نکته( است )نامورمطلق

بندی او به وجود یک متن مرکزی و کانونی  در چنین تقسیم   .ی کارکرد ترامتنی استیک متن با عناصر درونی و بیرونی خود، دارا

 که همه در حکم  دهد معتقد است و پیرامتن را در حاشیه و پیرامون آن مورد توجه قرار می

بنابراین پیرامتن ها، همان متن اصلی است،  اشتراک پیرامتن   نقطه  (.323،    1392های دلالت معنایی هستند« )احمدی،»زمینه 

ها بیشتر است. اهمیت این منافع از تنوع آنهاست که دارای منافع مشترکی هستند که یک گروه ناهمگن از تجربیات و گفتمان 

انواع   (.18،1997ژنت،  )تواند معنای متن را نیز دگرگون کندبخشد، اما میمی  پیرامتن  به  ثانویه  و  فرعی  ماهیتی  نگاهی  چنین

ها نسبت به  تبلیغی«، محل آن  و  ها با متن اصلی»آستانگی های وابسته به کارکرد ساختاری آنبندیر اساس تقسیمها بپیرامتن 

از  برون  و  متنی  متن اصلی» درون   و   همزمان  پیشازمان،   های»پیرامتن  متن،   با  پیرامتن  زمانی  نسبت  و  زمان  منظر  متنی« و 

آستانگی    پیرامتن  گیرند،برمی  در  را  اصلی  متن  ماهواره  همانند  که  هاییمتنمی باشند. پیرامتن آستانگی و تبلیغی:    پسازمان«

متن    های آستانگی خودگیرند«. پیرامتنکمربندی آن را در بر می   دهند و مانندها متن اصلی را پوشش می»آن.  شوند می  نامیده

شوند و  از متن اصلی جدا میکرد. پیرامتن تبلیغی »  گذر  هاآن  از  باید   متن  جهان  به  ورود  شوند بلکه برایمستقلی محسوب نمی

وقتی از متن حرف   پاسخ به این پرسش که »  (.26 ،1395 مطلق،  نامور)پردازند« های گوناگون به تبلیغ متن اصلی میدر هیئت

امتنی و بالاخص پیرامتنی چرا که ژنت روابط تر   مطالعاتی ما را گسترش دهد،  ةتواند حوززنیم؟« میزنیم، دقیقاً از چه حرف میمی

های وابسته به علوم انسانی،  پیرامتنی او با سایر حوزه ۀ(. امروزه نظری321، 1388 ، داند )احمدیرا منحصر به متن نوشتاری نمی

 تصویر  است؛   نوشتار  تأثیرگذارتر از  شک  بدون   » تصویر  16به بیان بارت  های مدرن امروزی، تطبیق یافته است. و بخصوص رسانه

. بر همین اساس در  (32،  1394است« )بارت،    شناخت  است و ضابطه  ترنزدیک  موضوع  به   بارها  مدلولش  است،  تردقیق  اینشانه

عناصری بصری که دارای پیام و کارکرد  میتوان عنوان »متن« را تنها از »نوشتار« خارج کرد و به تماکشف روابط پیرامتنی می

و تصویری    است و قابلیت تحلیل در هنرهای تجسمی  ایرشته بینا  و  تخصصی  بسیار  پیرامتن  ة حوزداد.  معنا آفرینی هستند، تسری  

های هنری، خصوصاً در هنرهای تصویری فراهم  شود که امکان بررسی پیرامتنیت در سایر ساحترا دارد. همین موضوع سبب می

برد. بنابراین بررسی عناصر خلق شده  لف از پیرامتنیت بهره میها طراحی گرافیک است که به اشکال مختشود. یکی از این ساحت

توان در تبلیغات و بالاخص با رویکرد  میرو  ازاین  های پیرامتنی قرار گیرند. پژوهش  ةدرگرافیک نیز این قابلیت را دارند که در حوز

  را موردبررسی قرار داد. گرافیکی آن، کارکرد پیرامتنی لوگو

     روش پژوهش -3
با روش    موردنیاز  هایدادهاطلاعات و    . باشدمی  و کیفی   توصیفی، تحلیلی  ،و ازمنظرروشکاربردی    ، پژوهش حاضرازمنظرهدف  

از میانای  کتابخانه الکترونیکی  از طریق بررسی و مرور اسناد مکتوب چاپی و  )کتاب، مقاله، اسناد(    دانشگاهیمعتبر  منابع    و 

این پژوهش، لوگوی هواپیمایی    ۀمورد مطالع  ۀگیرند. نمونقرارمی  مطالعه  موردشوند و در جهت یافتن پرسش پژوهش  گردآوری می

گیرد. روش  قرارمی  موردبررسیمتن اصلی    عنوانبه  ایرایران پیرامتن قلمداد شده و ارتباط آن با برند    ۀمثاببهاست که    ایرایران 

برجسته   صورت  به  مطالعه  مورد  ۀنموننتخاب  ا یافتن  و  ایران  هوایی  خطوط  لوگوهای  بررسی  با  لحاظ    هاآن ترین  هدفمند  به 

ترین  متن، یکی از معتبرترین و قدیمی  مثابهبهنیز    ایرایران برند هواپیمایی    حالدرعینبصری و کارکرد پیرامتنی بوده و    هایشاخص
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  ةخوانش پیکر  منظوربهشود.  پیرامتنیت ژنت انجام می  ۀها کیفی بوده و بر مبنای نظریخطوط هوایی ایران است. روش تحلیل داده

هر مرحله   ازیس پیادهفرآیند    از تشریح هر یک از مراحل،  پس  . شودمیپیشنهاد    ایمرحله حاضر فرآیندی چهار    ۀ مقالدر    مطالعاتی، 

 .شودمیاجرا  ایر ایراندر مورد لوگوی هواپیمایی 

به بحث در مورد معانی  ، مندی پیرامتنیت: در این مرحله با استناد به روشایرایرانمعنایی لوگوی هواپیمایی  هایدلالت.تبیین 1

  ارجاعات   اهمیت است،در این مرحله حائز    در خوانش پیکره   آنچه  شود.میمطالعاتی پرداخته    ة های عناصر مختلف پیکرو دلالت

 شود. میپرداخته  هاآنهای معنایی باشد، به این مفهوم که با رجوع به متون دیگر به تشریح دلالتمیها بینامتنی این پیرامتن

مکانی،    های مؤلفهپیرامتنی از منظر ژنت،    هایویژگی  بر اساسدر این مرحله    :ایرایرانبررسی روابط پیرامتنی لوگوی هواپیمایی  .  2

در جایگاه پیرامتن در رابطه با متن اصلی )برند(، مورد تحلیل و ارزیابی   ایرایران زمانی، عملی، ذاتی و کاربردی لوگوی هواپیمایی 

 پردازد.معنایی، آن می هایتدلالکشف  منظوربهو به خوانش روابط پیرامتنی در برند  گیردقرارمی

پس از مرور و بررسی   ایرایرانی  لوگو  بصری  خوانش  هایمؤلفهبرای دستیابی به    :ایرایرانخوانش بصری لوگوی هواپیمایی    .3

  های با نام  شاخصنه  تعداد    . گردیدمشخص    خوانش لوگو  هایمؤلفهتحقیق و  این    تحلیل بصری  ساختار کلی  پژوهش  ۀپیشین

تمایز،گویایی و صراحت و   تعادل بصری،  هارمونی رنگی،  استیلیزه،  هویت فرهنگی،  هماهنگی پیرامتن با متن،  ماندگاری ذهنی، 

 و مبنای تحلیل کیفی پیکره مطالعاتی قرارگرفت. تبیین شد ایرایران ی لوگو بصری برای خوانشپویایی 

هندسی    و ساختار  از منظر اصول فنی طراحی  ایرایران ی  : در این مرحله لوگو ایرایرانتحلیل ساختار هندسی لوگوی هواپیمایی    .4

 قرار خواهد گرفت.  بررسی موردی استفاده شده در طراحی هافرم
 

    هاتحلیل یافته -4
 ایر ایران های معنایی  لوگوی هواپیمایی  دلالت تبیین    :1- 4

 URL1 :منبع

 
 
 

 ایر ایران یی مایهواپ یلوگو .1شکل

یکی از نمادهای برجسته و شناخته شده در صنعت    ،شودمیهواپیمایی جمهوری اسلامی ایران«شناخته  که به نام »ایرایران لوگوی   

است. ایران  فرهنگ،  هوانوردی  در  ریشه  که  است  عمیقی  معناشناسی  دارای  لوگو  دارد.  این  ایران  ملی  و هویت  بیین ت  تاریخ 

کند و ارتباطات فرهنگی و تاریخی آن را آشکار می سازد.  این لوگو به درک بهتر از این نماد بصری کمک میمعنایی    هایدلالت

وجو اطراف آن را جست  یها رامتنیمتن در نظر گرفته و پ  عنوانبهاگر خود لوگو را ، ایرایران ییمایهواپ   یخوانش لوگو ندیفرا در

(  1)شکل     ایرایران لوگوی هواپیمایی  های معنایی آن روبرو می شویم.  و دلالتوابسته به طرح اثر    یبه ارجاعات برون متنم،  یکن

متنی از نوع بیش متنی و صریح است و تأثیر  پیش  ۀ( دارد که این رابط2رابطه بینامتنی یا سرستونی از تخت جمشید )شکل  

ای از روابط ترامتنی در مصطلحات ژنت است که بر اساس آن، متنیت، گونه. بیششودمیمتن دیده  متن آشکارا در بیشپیش

متن،  است، به این مفهوم که در این نوع از روابط بینامتنی، وجود بیش  قاق و برگرفتگی«اشت  متن از نوع »متن و بیشپیش  ۀرابط

ایر ایران   ییلوگوی هواپیماای تصویری  نظام نشانه    .(19  ،  1401،زادهحسن  )نامور مطلق و  متن استمنوط و مشروط به وجود پیش

 قرارگرفتهدو پرنده پشت به هم    در این سرستون،است که از سرستونی از تخت جمشید اقتباس شده است.    منحصر به فرد ای  پرنده

»این سرستون به شکل شیردال با ترکیبی از سر عقاب)دال( و بدن شیر   ها حذف شده است.یکی از آن  اند که در لوگوی نهایی،
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سر عقاب   یاست که »دارا یاافسانه ی( موجود 17نیفیدال )گر -ریش .« (77 ،1388 ، ینیمب و  )دادورو گوش اسب  نمایان است 

  ،وجود داشته است)هال  یهخامنش  ةجانوران مقدس دردور  انیدار است که در مچنگال  یپاها  یو بال و گاه   ریتاج و بدن ش  یو گاه 

مراقبت از گنج   اشفهیکه وظ ، شجاعت و عقل است، یروشنگر، تئاستقامت، جر، یدال آگاه  - ریش ن ینماد ی (.« معان30 ،1387

 (.  99 ،1387 ،ر انصاری)جاب  دانستندیم «محافظت و مراقبت یرا »نشانه یو روازاینبوده و 

 URL2 :منبع
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کند و بر هویت نمادین آن  ارزش این لوگو را دو چندان می  ایرایرانای در لوگوی هواپیمایی  اسطوره  ة به جا از این پرند  ةاستفاد 

نامند، که سه حرف اول هواپیمایی  دلالتی بر بازگشت به هویت ایرانی دارد اما برخی منابع این پرنده را هما میورزد  و تأکید می

( از لحاظ  ا«ی»هوما  ییهما )در اوستا  های معنایی این لوگو افزوده است.ملی ایران )ه،م،ا(نیز است. این مناسبت معنادار بر دلالت

»هو« در زبان اوستایی به معنای آفریننده  .  (2365  ، 1376  ، )برهان  است  ا«ی »هو« + »ما  ییاز دو واژه اوستا  ی بیترک،  یشناسواژه

  گاه یجا  یرانیا  یهاهما در اسطوره   ةپرند   دهد. بخشنده را به »هما« می  ةمعنای بخشنده است که در لغت معنای آفرینندو »مایا« به

به مرغ سعادت    لیدل  نیبه هم   دیخواهد رس  یبه سعادت و کامران  فتدیبر سر هر کس ب  اشهی است که سا  وف دارد و معر  یمهم

 ات یدر ادب  وسعادت بوده و نزد مردم صاحب کرامت است.یمنی    خوش  ۀنشان  ربازیاست که از د  یاپرنده  همااست.  معروف شده

شود مردم به تفأل در    دایاست که او را مبارک دارند و چون پ   ی. مرغرندیگ  کیاو را نماد فرّ و شکوه دانند و به شگون ن  یفارس

ای و فرهنگی،  ، به سبب برخورداری از پیش متن های اسطورهایرایرانلوگوی هواپیمایی  (.  2352  ، 1377ا،  )دهخد  او روند  هیسا  ریز

ترین هواپیمایی  لوگوی مهم  عنوانبهفرهنگی    ۀپیشین  ای، با داشتن یابد: زمانی که طرح این پیرامتن اسطوره میقدرتی دو چندان  

کند. از این جهت کارکرد  یمنی  سرعت، توانایی، قدرت و خوش  ةبندد، این قابلیت را دارد که آن را بدل به اسطورایران نقش می

ثیرگذار است و در هویت بخشی به متن کمک شایانی  أ یرامون متن اصلی، بسیار مهم وت ک پیرامتن ماندگار درپ ی  ۀمثاببهلوگو  

پیرامتن    کند.می از مماندگاراین  برخورداری  با  بهرههای بصری و دلالتلفه ؤ،  از نماد شیردال، گیری اسطوره های ضمنی و  ای 

ملی  های هواپیمایی  ترین پیرامتن پیدا کرده ویکی ازمعروفترین نماد قدرت و اقتدار در ایران باستان، هویتی ویژه بزرگ  عنوانبه

 شده است.ایران 

موجود در سرستون تخت جمشید به یک پرنده تقلیل یافته است.   ة، دو پرندایرایراندر بررسی فرآیند خلق لوگوی هواپیمایی  

این شرکت هوایی محسوب کرد. همچنین در این فرآیند عنصر   این نوع تقلیل را می توان دلالتی بر»تک و منحصر به فرد بودن«

قرار دارد که عضوی برای پا عضوی برای راه رفتن روی زمین است و در تقابل با بال    متن این لوگو حذف شده است.پا از پیش

شدن از زمین و پرواز در  این فرآیند حذف پا و افزودن بال به شکل استعاری دلالتی است بر کنده  پرواز کردن در آسمان است.

متن فاقد بال است که در طرح لوگوی این عنصر افزوده  آسمان که متناسب با نقش کارکردی این شرکت هوایی است. پرنده پیش

توان مجاز مرسلی دانست که را می  ایرایران ا توجه به نقش بال در پرواز پرندگان، افزودن بال در لوگوی هواپیمایی  شده است. ب

این عنصر که مرتبط و متناسب با کارکرد شرکت هوایی   .(21 ،4011حسن زاده )نامور مطلق و  پرنده و پرواز شده است جانشین
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مطالعاتی آن را از سکون به   ةو حرکت نیز باشد. افزوده شدن بال به پرنده در این پیکر تواند نمادی از اوج گرفتن، پروازاست، می

ای از نظام نشانه  ایرایران متن لوگوی هواپیمایی  پیش  ای رنگ،در نظام نشانه  پرواز به آن داده است.  ة ورده و انگیزآحرکت در  

به    به آن افزوده شده است.پیش متن معمارانه،  رنگ )آبی تیره( در لوگوی نهایی عنصر    معماری انتخاب شده و فاقد رنگ است.

استبیش تبدیل شده  بینانشانه  ،ایرایران لوگوی هواپیمایی    روازاین ،  متنی تجسمی  در لوگویی  اساسی  عنصری  رنگ  است.  ای 

نشانه نظام  در  رنگی  هر  و  است  تجسمی  رنگ،هنرهای  دارد.مندیدلالت  ای  ویژه  خود  در    های  منزل  ایرانی  فرهنگآبی   ۀبه 

  آسمان اشاره دارد  رنگ آبی در لوگوی ایران ایر به  و به عنوان نمادی از زیبایی و کمال شناخته می شود.  و آسمان است آب پاکی

حس می مرزیبی  و آزادی و  منتقل  استرا  هماهنگ  هواپیمایی  صنعت  ماهیت  با  که  روان   . کند  منظر  آبی  از  رنگ  شناختی، 

کند. این معنا برای یک شرکت هواپیمایی که مسئولیت جابجایی مسافران را بر عهده  را القا می پایداری و امنیت اعتماد، حس

کند:  چندلایه، معناهای مختلفی را منتقل می  ۀرنگ آبی در لوگوی ایران ایر به عنوان یک نشان  هم چنین  .دارد، بسیار حیاتی است

هویت این رنگ نه تنها به ماهیت صنعت هواپیمایی مرتبط است، بلکه ریشه در فرهنگ   امنیت،  و   ماد اعت گرفته تا آسمان و پرواز از

شناسی، این رنگ به لوگوی ایران ایر عمق و کند. از منظر نشانه و تاریخ ایران دارد و حس تعلق و اصالت را به مخاطب القا می

                                                                                                                                                                          . بخشدغنای معنایی می

 ایر ایران ی هواپیمایی  پیرامتنی لوگو بررسی روابط    : 2- 4

عاملی برای تقویت هویت ملی عمل    عنوانبهمی تواند  ،  با استفاده از عناصر بصری که ریشه در فرهنگ ایرانی دارد  ایرایران لوگوی  

احساس غرور و پیوستگی به فرهنگ و تاریخ خود داشته   ایرانیان در داخل و خارج از کشور ممکن است با دیدن این لوگو  کند.

  عنوان به  ایرایران کنند.مهمی از پیرامتن فرهنگی است که لوگوها در طول زمان ایجاد میبخش  این نوع ارتباطات بصری، باشند.

این لوگو به    .شودمیجهانی شناخته    ۀبا این لوگو نه تنها در داخل کشور بلکه در صحن  نماد بین المللی صنعت هواپیمایی ایران،

بلکه    تنها یک نماد تجاری نیست،ایرایران وی  گلو  هوایی.   پلی است بین فرهنگ ملی ایران و صنعت جهانی حمل و نقل  ، نوعی

تاریخی و فرهنگی ایران   یک »پیرامتن فرهنگی« در نظر گرفت که در طول زمان بخشی از هویت بصری،  عنوانبه توان آن را  می

این لوگو نقش مهمی    هواپیمایی، به یک صنعت مدرن مانند    ای ایران )از طریق شیردال(با پیوند دادن تاریخ اسطوره   شده است. 

آن را به یکی    حضور آن در فضاهای بصری عمومی ایران و حافظه جمعی،  علاوه بر این،   کند. در حفظ و تقویت هویت ملی ایفا می

 کند تا لوگو را نه تنها ارجاع به این نماد فرهنگی به مخاطبان کمک می  از مهم ترین نمادهای فرهنگی و ملی تبدیل کرده است.

این یکپارچگی بصری و ارتباط بین لوگو و    بخشی از هویت تاریخی کشور درک کنند.  عنوانبهیک نشان تجاری بلکه    عنوانبه

این حس اعتماد به ویژه در صنعت هواپیمایی بسیار مهم است و بخشی    به مخاطبان حس اعتماد می دهد.  سایر عناصر هویتی، 

سامان دادن به ساختار با  ،  پیرامتن  عنوانبه   ایرایران لوگوی      (.214  ،18،2015الساندری)  شودمیاز معنای پیرامتنی لوگو محسوب  

  .موجب ارتقا هویت برند و ماندگاری آن گردیده است  برند   یدیگر اجزا   ا و تناسب بهماهنگی  و ایجاد    برند   ادراک بصرییفیت  و ک

و نمایانگرتصویر   معنای برند   ةکنند تکمیل  اش،های ضمنی و معناییبا توجه به دلالت  در هویت بصری برند،   لوگواین    ردر واقع حضو

آن ایجاد    کاربردی  و  های مکانی، زمانی، ذاتی، عملیویژگی  ژنت از طریق   ۀکارکرد پیرامتنی این لوگو بر اساس نظری.  باشد میبرند  

  .شودمی

پیوسته    (آستانگی  اول عنوان )پیرامتن  ۀدست  . ژنت بهیا با فاصله از آن است  متن  اطرافدر    مکانی  دارای  پیرامتنی، لزوماً  عنصر  یک

گسسته    را )پیرامتن تبلیغی(  دوم  ۀدهد، دستمی    که در اطراف متن قرار دارد و به نوعی آن را احاطه کرده وپوشش  دهدمی  را

پیرامتن آستانگی نخستین   ۀمثاببه  ایرایران لوگوی    . (32  ،1997  ، ژنت  )   هایی که سفیران و مبلغان متن اصلی هستند، متننامد می

ما با یک تصویر   ایرایران در هواپیمایی  .  کند که نقش اساسی در معرفی و شناسایی برند ایفا می  استرابط میان مخاطب و برند  

عینیت پیدا کرده است. این نماد بصری تصویر    منحصر به فرد ذهنی از برند مواجهیم که با نماد بصری شیردال به شکل یک پرنده  

عناصر وابسته    ۀمثاببهعناصر فرهنگی    ایرایرانکند در ارجاع مکانی این پیرامتن با هواپیمایی  را در ذهن مخاطب تداعی می  برند

ی اقتباس شده از معماری است که برای مخاطبان ایرانی معنایی خاص  فرهنگیا بند. این لوگو برگرفته از نماد  اهمیت می  به مکان
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    ، جلال  ،دهد. این پیرامتن آستانگی با بازنمایی شکوهو این خوانش به دلیل آشنایی ذهنی مخاطب با این عناصر روی می  دارد

   کند. دایپ   یمل  یتیو هو افتهای یویژهارزش  ی متن اصلفرهنگ ایرانی، سبب شده قدرت و ابهت  

خوانش  در    با زمانمتن و پیرامتن  نسبت  کشف  رسد  گیرد و به نظر میمتنی در آستانه متن دیگر قرار می  ،درروابط پیرامتنی

را در    ترین مسئله این رابطه است.مهم  ،پیرامتنی خلق    که ممکن است بهدهد  خوانش قرار می  ۀآستانپیرامتن آستانگی متن 

  ، پیشازمانی   شوند: می  بررسی  شکلمناسبات پیرامتنی از منظر زمانی به سه  منتهی شود. بر اساس دیدگاه ژنت  معنای جدید از متن  

حائز اهمیت   یراایراناز منظر پیشازمانی فرایند طراحی لوگوی هواپیمایی      .(102  ،1391جعفری و همکاران)  یپسازمانو    زمانیهم

شد تا    گذاشته  مسابقه  به  1340  سال  در  اطلاعات  و  کیهان  های روزنامه   در  فراخوان  اعلام  طریق  از  ایرایران لوگوی    است. انتخاب

یک پیرامتن   صورتبه،  ایرایرانپس از پذیرفته شدن طرح آن، با آغاز فعالیت هواپیمایی  .  یک پیرامتن پیشازمانی عمل کند  عنوانبه

زمانی طراحی این پیرامتن   ةدور  کدر  رفت.ترین پیرامتن هواپیمایی ملی ایران به شمار می همزمانی جایگاه خود را پیدا کرد و مهم

بازگشت به هویت و ف اهمیت دارد. در آن دوران عرق ملی و  از نماد شیردال  نیز  استفاده  بنابراین  ایرانی وجود داشت.  رهنگ 

شدن طرح و خوانش آن از جانب مخاطبین و ماندگاری آن داشته است. ثیر مهمی در پذیرفتهأ یک پیرامتن فرهنگی ،ت  عنوانبه

 طول عمر این پیرامتن   و  در ادراک بصری برند  پیرامتنی  صرعنترین  مهم  عنوانبه  ایرایران لوگوی    ة ویژ  جایگاهدر خوانش پیرامتنی  

در  قرننیمحدود بلکه در  ، ستیگذرا نتصویر  ایفرم  کاین پیرامتن ی .رودبه شمار میبرند  و دریافتخوانش های کلیدی لفه ؤماز

با بیش از   این لوگو،  ایرانی است.  ۀجمعی جامع  ۀبخشی از حافظ  ایرایران لوگوی    .گرفته استقرار  آن  ف خاصاده اوبرند  خدمت  

یک عنصر بصری در زندگی ایرانیان   عنوانبهبلکه    یک علامت تجاری،  عنوانبهنه تنها    حضوردرفضای بصری جامعه ایرانی،  قرننیم

 عنوانبهای داشته باشد و  در ذهن بسیاری از ایرانیان جایگاه ویژه  ایرایران این ویژگی باعث شده که لوگوی    عمل کرده است. 

از خاطرات مشترک فرهنگی عمل از لحاظ طراحی تغییرات قابل توجهی    1340  ۀاز ده  ایرایران لوگوی    کند.  بخشی  تا کنون 

  رامتن یعنوان »پ   ،آن  به  توانیم  روازاین   برند بر ثبات و استمرار است.  کید أ ت   ة نشان دهند  این ثبات در طراحی،  نداشته است.

کند.  می ریو تفس یکدگذار را )برند( متن خود ی معناپیرامتن ماندگار  ۀمثاببه ایرایران لوگوی هواپیمایی  . ماندگار« را اطلاق کرد

شود ی آن میمعناگیری شکل گیرد و باعثکه در مرزهای برند قرار می رود ی به شمار میفرهنگپیرامتنی  در نوع خود نیهمچن

و محتوی برند    کیفیت  با معناسازی به بازنمایی  تواندکه میاست    روازاین   این پیرامتن  ةویژ  اهمیت   .(113  ،2017،  آرونچیک)

از برند   ینکه مخاطباست  اولین تصاویری    جزءکند وقابل تمیز خلاصه می  ۀتمامیت برند را در یک نشاناز سوی دیگر    بپردازد.

تواند نقشی سازنده در خوانش این پیرامتن داشته باشد و با  های معنایی آن می. علاوه بر این، محتوا و دلالتدنکندریافت می

روابط پیرامتنی،   ۀدر شبک  ایرایران های ضمنی یاری کند. لوگوی  را در کشف دلالت  هاآن استفاده از نمادهای آشنا برای مخاطبان،  

در این پیرامتن   . شودمی  پیام(  یو مخاطب )گیرنده  پیام(   ده ی)فرستن  ارتباط میان طراحباعث ایجاد  پیام عمل کرده،    ۀمثاببه

های ضمنی متکی است؛ استفاده از یک عنصر نمادین، سبب شده که مخاطب در دریافت پیام، با ارجاعات  پیام بیشتر بر دلالت

با    ایرایرانفرهنگی و تاریخی به گذشته، هویت و اصالت فرهنگی خود را به خاطر آورد و آن را بهتر تفسیر کند. از آن جا که برند  

میان مخاطب و برند  عملی  ایجاد ارتباط  سبب  پیام  این  انتقال  ،  کند تولید معنا می  ، گیردمی  پیرامتن  عنوانبهلوگو  از  ثیری که  أ ت

این پیرامتن    ماهیتشود.  و پیرامتن )لوگو( حاصل می  )برند(تعاملی میان متن  ۀرابطاز خلال  ی برند  ی معناهای  دلالت  گردیده و 

منحصر به فرد در هویت بصری  ی نماد عنوانبهو  برند ایجاد کردهبا  ی همزمان  ۀرابط کارکرد آستانگی ، و با ست ا کاربردی اساساً

تبلیغی را نیز داشته باشد و به ترغیب    رامتنیپ کارکرد    تواندیم کند. این لوگو علاوه بر کارکرد آستانگی  پیدا میویژه    یکاربردبرند  

بپردازد.   در  مخاطبان  برند  رسانه  تبلیغاتحضور  سو  ی اجتماع   یهاو  برند  مصرف  یاز  برند   که کنندگان  فرهنگ  از    اقتباس 

ی ادلیل کارکرد گستردهبه  . این پیرامتن،  باشدمیهایی از کارکرد تبلیغاتی این لوگو  نمونه(.  211  ،19،7201بروکی وگری )باشدمی

  ی داخل  یپوشش کارکنان، طراح  ما،یهواپ   ۀبدنی،  طیمح  غاتی تبل  برندینگ در  یاصلعنصر  عنوانبه که در هویت بصری برند دارد  

، مورداستفاده قرار می  انیرائه شده به مشترهای اجتماعی و خدمات ارسانه ، هدایای تبلیغاتی، وب سایت،هایبندبسته   و مایهواپ 

   نشان داده شده است.ی ژنت گانه  ایربرمبنای عناصر پنجخوانش پیرامتنی لوگوی هواپیمایی ایران1.در جدول گیرد
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 ایر ایران خوانش بصری لوگوی هواپیمایی    :3- 4

ساختار  و ادبیات نظری موجود    پژوهش  ۀپیشین پس از مرور و بررسی    ایرایران ی لوگو  بصری  خوانش  هایمؤلفه برای دستیابی به  

  هماهنگی پیرامتن با متن،   ماندگاری ذهنی،  :هایبا نام،  خوانش لوگو  هایلفهؤمتبیین گردید و  شپژوهاین    تحلیل بصری  کلی

فرهنگی، پویایی،    بصری،رنگی،تعادلهارمونی  استیلیزه،  هویت  و  و صراحت  پیکرتمایز،گویایی  کیفی  تحلیل    مطالعاتی   ةمبنای 

 باشد. می زیر ایران ایر به شرح  یلوگوبر این اساس خوانش بصری  .قرارگرفت

های  لوگو   نیفردترمنحصربه یکی از    ایرایران و ماندگاری ذهنی، لوگوی هواپیمایی    سپرده شدنارتباط با ویژگی قابلیت به خاطر  در 

بصری جامعه برای ارتباط با مخاطب حداکثر بهره را برده )نماد شیردال(    ۀطراح از حافظ  کهنیاباشد. با توجه به  میخطوط هوایی  

که   طورهمانطراحی این لوگو    ةمحتوای طرح، رنگ، فرم و نحو  ظرازنبه حداکثر ماندگاری ذهنی مخاطب دست پیدا کرده است.  

را در  های گذشته بهدر سال قابلیت  بیشترین  برتر خطوط هوایی جهان شناخته شده است،  لوگوی  و   سپردن  به خاطرعنوان 

و تاریخی کشور میزبان   فرهنگی  ۀپیشین  بنا برهای خطوط هواپیمایی شامل پرندگانی هستند که  اکثر لوگو  ماندگاری ذهنی دارد.

بینامتنی و هم حضوری نماد )شیردال( در فرهنگ کهن   ۀنمایانگر رابط ایرایراناند. لوگوی هواپیمایی آن هواپیمایی طراحی شده

لب  قا  را درهویت، فرهنگ ایرانی    ؛ وباشد. طراح با استفاده از این نماد سعی در تبعیت از فرهنگ و سنت ایرانی داشتهمیایرانی  

توان این لوگو را میپیرامتن با متنهماهنگی   ازنظرگذارد، بنابراین میتأثیرگذار برای تکمیل معنای متن به نمایش یک پیرامتن 

 آورد. حساببهبرند( ) ی اصلهماهنگ با متن 

، برگرفته لوگواین    . ابدییدوچندان م  یقدرت،  ی و فرهنگ  یااسطوره   یهارامتن یاز پ   یبه سبب برخوردار،  ایرایران لوگوی هواپیمایی  

نمااست، کارکرد سرستون   دیدر تخت جمش  شیر دال  از سرستون بنا  ش یها  عنوان است که به  یخیتار  یشکوه و عظمت آن 

  یی نماو بزرگ  یبه آن، نشان از عرق مل  یجامانده است و هر ارجاع به  رانیا  یباستان  یغن  از تمدن  ادگاری  نیو ارزشمندتر  نیترگبزر

ا بنابرا  یرانیفرهنگ و تمدن  که بر    رودیبه شمار م  یمل   رامتنیپ   کی،  یانه یشیپ   نیبا چن  ایرایرانهواپیمایی    یلوگو  نیدارد؛ 

گر،  یدانیباست. به  دهافزو  رانیا  یمل  ییمایخود، بر اعتبار و ارزش هواپ   یرامتنیوجه پ   نیاستوار است و با ا  یرانیافتخارات تمدن ا

  دیآیحساب مبه  انیرانیکه امروزه افتخار بزرگ اطرحی موفق    ۀمثاببهد،  یتخت جمش  یهااز سرستون   یکیاز    نهیجا و بهاستفاده به

سبب شده است  ران،  یا  یالمللنیب  یی مایهواپ   نیتربزرگ  یلوگو  یاست، برا  انیدر زمان هخامنش  رانیقدرت و ابهت ا  انگر یو نما 

لوگوی  و سادگاز منظر استیلیزه    کند.   دایپ   ی و فرهنگی مل  یهویتو    افتهی  یشتریارزش ب  یاصل  متن که   طرحی با    ایرایران ی 

 گانه ی ژنت ایر بر مبنای عناصر پنجخوانش پیرامتنی لوگوی هواپیمایی ایران .1جدول 

 

 

 

 خوانش پیرامتنی  عناصر   ردیف

1  

 مکانی 

بهآستانه فرهنگی  عناصر  کارکرد  برند،  دلالتمثابهی  مکان،  به  وابسته  عناصر  ملی،  ی  پیرامتن  های ضمنی، 

معنای برند، پیرامتن فرهنگی، عینیت بخشیدن به تصویر ذهنی مخاطب از برند، مکان ارجاع  تکمیل کننده ی  

 مخاطب، ماندگاری ذهنی 

2  

 

 زمانی 

پیشازمانی: فراخوان طراحی لوگو، اقتباس از نمادهای فرهنگی،دلالت ضمنی همزمانی: نیاز جامعه برای بازخوانی  

خوانش بهتر لوگو . پیرامتن همزمانی، خلق معنای جدید از    هویت ملی، بازنمایی عناصر اسطوره ای، کمک به

بیش از نیم اثر در  أقرن، تمتن،پیرامتن ماندگار، کدگذاری و تفسیر معنای متن، طول عمری  ثیر زمان خلق 

 شیوه ی طراحی و خوانش مخاطب.

3  

 ذاتی 

قابل تمیز ، خوانش    ۀدر یک نشان دلالت ضمنی، کارکرد نمادین، هویت بخشی، معرفی و شناسایی، تمامیت برند  

 ای از هویت ملی و فرهنگیاسطوره

4  

 عملی 

های ضمنی و ارجاعات فرهنگی ، دریافت مخاطب ازمعنای  برند با ارجاع   انتقال پیام  پیرامتنی از طریق دلالت

و پیرامتن،کارکرد  ی تعاملی میان متن به پیش متن ها ،فرآیند تولید معنا با نحوه ی دلالتگری در لوگو، رابطه

 معناسازی، خوانش رمزگان تفسیری طراح از برند 

5  

 کاربردی 

مهم معناسازی،  فرآیند  در  مخاطب  مشارکت  پیرامتن،  تبلیغاتی  بارز  وجه  برند،  هویت  عنصر  نمادکل  ترین 

 پیرامتنی در هویت بصری، ماهیت کاربردی پیرامتن، کارکرد پیرامتن آستانگی و تبلیغی 

 یافته های تحقیق  منبع: 
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اما این لوگو جزئیات زیادی دارد و  ؛  کند میهای پرنده را تداعی  ی بدنه، سر و بالخوببهشود که  میی متناسب محسوب  هافرم

این پرنده حالت کشکول وارونه   ۀقسمت تن  .رودمیاز سادگی آن کاسته است و در قطع کوچک این جزئیات از بین    مسئلههمین  

ن حجمی  شود. قسمت بال پرنده نیز همانند بال پرندگامیتر  داشته و منطبق با فرم بدن پرندگان رو به انتهای تن باریک و باریک

باشد. در این طرح در  میپرهای پرنده    کنندهیتداع ی  خوببهبندی این قسمت به چندین منحنی عریض  گشاده داشته و تقسیم

پرنده خطوط کوچکی طراحی پرنده  دهندهنشانشده که    پشت سر  این  پرهای  این  میی  زیاد  و جزئیات    ها فرمباشد و تعداد 

هویت بصری  و پیچیدگی در کارکرد پیرامتنی لوگو در    هایکار زهیرگی آن کاسته است و این  در این پیرامتن از ساد   ازحدشیب

ایجاد   اختلال  پرندمیبرند  را  ه  کند، همچنین تکرار خطوط در بدن و صورت  پیچیدگی و شلوغی  این  می  دوچنداناین  کند. 

 دهد. مینگاه اول مقصود طراح را نشان    و دری  راحتبه که دارد    ییهایدگ یچیپ ی طراحی شده که با تمام جزئیات و  اگونهبه پیرامتن  

 ایرایران را دارد. انتخاب صحیح رنگ لوگوی  های خوانش لوگوتأثیر در ارتباط با سایر شاخصبصری رنگ لوگو بیشترین  ازلحاظ 

سفید  رنگ    در کنارشود تا این پیرامتن هر چه بیشتر دیده شده و ماندگاری ذهنی ایجاد نماید. رنگ آبی این لوگو  میباعث  

این هارمونی رنگی به ایجاد یک تصویر بصری جذاب وحرفه ای کمک   کند. وضوح و سادگی را تقویت می  رنگ پس زمینه،  عنوانبه

نماید و باعث حس تعلق و وفاداری و اعتماد، احساس خوشایندی را در مخاطبان ایجاد می  آرامش  ،و با القا حس امنیت  کندمی

های  کاریکه برگرفته ازکاشیایرایران از رنگ آبی در لوگو      استفاده به جا  ارجاع فرهنگی به معماری و  گردد.میمشتریان برند  

عنوان رنگ سازمانی آن دلالت ضمنی برمفاهیم نمادین این رنگ دارد  بههویت و اصالت برند است و  ، بیانگرباشدمی  ایرانیمساجد  

 . باشدمیو دقیق   شدهحساببیانگر حس اعتماد به مخاطبان است که انتخاب آن برای یک شرکت هواپیمایی کاملاً  و

باشد. مزیت  میاین لوگو  ی بارز  هایژگیوحس قدرت از    حالنیدرع بندی محکم، تعادل بصری، احساس پرواز و سبکی و  ترکیب

ی تصویری یک نماد ایرانی است که آن را به لوگویی متناسب برای یک برند ملی  هاتیقابلصحیح از    ة دیگر این طرح استفاد

این  . تعادل در  گیردمیشکل    گونهرهیدامی  مرکزی و با فر  ۀتعادل حول نقط  ایرایران تبدیل کرده است. در طرح لوگوی هواپیمایی  

در این طرح سمت راست لوگو نسبت به سمت دارد.    ویژه  اهمیت  یدر طراح  یکپارچگیبه حس وحدت و    دنیرس   یبراامتن  پیر

اصلی طراحی شده است.   ة های سوژتر است که علاوه بر حفظ تعادل، باعث رعایت ویژگیچپ اندکی تنش بصری دارد و سنگین

بالای لوگو نسبت به    و قسمتاز انسجام و یکپارچگی لازم برخوردار نیست    استفاده از جزئیات زیاد در طراحی این لوگو   به علت 

های  با سایر لوگو  ایرایرانتفاوت لوگوی هواپیمایی    . کندقسمت پایین وزن بصری بیشتری دارد و تناسب لازم را به مخاطب القا نمی

هویت ملی ایرانی  خطوط هواپیمایی نه به لحاظ ساختاری بلکه به دلیل محتوای طرح که برگرفته از نمادهای ایرانی است و بیانگر  

خاطرسپاری و ماندگاری در ذهن داشته های خطوط هوایی دیده شود و قابلیت بهباشد، باعث شده تا کاملاً متمایز از سایر لوگو می

این لوگو برگرفته از    ازآنجاکهباشد.  می  ها آنها به معنی متفاوت بودن و قابلیت تشخیص آسان بین  اشد. تمایز در طراحی لوگوب

. همچنین گردد   زیمتماهای خطوط هوایی  باشد، قابلیت نمادین آن باعث شده تا از سایر لوگومیی تخت جمشید  هاسرستون 

این ویژگی در این   تاکنون ایر ایران باشد، از ابتدای خلق لوگوی هواپیمایی میفرد املاً منحصربهمشابه آن وجود نداشته و ک ۀنمون

 آن در بین خطوط هوایی دیگر باعث ماندگاری این پیرامتن گردیده است.  میطرح حفظ شده و تمایز بصری و مفهو 

صراحت و گویایی در    در حین تمایز نوعینماید.  میطراح را به مخاطب القا    موردنظری مفهوم  خوببه  ایرایران لوگوی هواپیمایی  

نماید شاخص گویایی به معنی سهولت ارسال پیام توسط میزمان پیام برند را صریح و آشکار معرفی  هم  این پیرامتن وجود دارد. و 

ی بارز  هااز مؤلفه   .باشد یم این ویژگی مشهود  ایرن ایرادر لوگوی    که  باشدمیتوسط مخاطب    شدهارسالطرح و سهولت ادراک پیام  

ایر از پویایی  باشد. لوگوی هواپیمایی ایران می، تحرک و پویایی  برندهای خطوط هوایی به دلیل هماهنگی با مفهوم و محتوای  لوگو 

کند فرم بال پرنده است که با  میای که حس تحرک را به بیننده القا برخوردار است و بیشتر حالت ایستایی دارد، تنها نکتهکمی 

کند. البته در کلیات طرح چشم بیننده دارای چرخش بصری است اما میخطوط منحنی و کشیدگی در بال این حس را تقویت  

ندارد. لوگو وجود  این  در  پویایی لازم  اثر تحرک و  به موضوع و محتوی   ی لوگو  یخوانش  بصری  ها مؤلفه2در جدول    نسبت 

 نشان داده شده است. ایرایران ییمایهواپ 
 

ایر  ایرانخوانش  بصری لوگوی هواپیمایی ی  هامؤلفه -2جدول   
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 ایر ایران ی هواپیمایی  لوگو هندسی  ساختار تحلیل    : 4- 4

 

فرهنگی ایران را به نمایش  و    از نظر ساختار هندسی و فنی، ترکیبی از عناصر بصری و نمادین است که هویت ملی  ایران ایر وگویل

باشد. مزیت  میی بارز این لوگو  هایژگ یوبندی محکم، تعادل بصری، هارمونی رنگی ،تمایز و هویت فرهنگی از  ترکیب  . گذاردمی

ی تصویری یک نماد ایرانی است که آن را به لوگویی متناسب برای یک برند ملی  هاتیقابلدیگر این طرح استفادة صحیح از  

 ی برااین پیرامتن . تعادل در گیردمیشکل  گونهرهیدامی حول نقطۀ مرکزی و با فر در لوگوی ایران ایر، تعادلتبدیل کرده است. 

رعایت نکات فنی و ساختار هندسی و گریدبندی صحیح در    دارد.  ویژه  اهمیت  یدر طراح  یکپارچگیبه حس وحدت و    دنیرس

این لوگو تأثیر به سزایی بر خوانش بصری آن از جانب مخاطب دارد و باعث معرفی، شناسایی، و متمایز کردن این برند ازدیگر  

       گردد.رقبا می

 گیری  بحث و نتیجه -5
های این پیرامتن در راستای تبدیل آن به  وجوی مؤلفه ایر در جست های معنایی لوگوی ایراناین پژوهش با هدف کشف دلالت   

ن  ترین نماد قدرت و اقتدار در ایران باستاعنوان بزرگگیری از نماد شیردال، بهیک پیرامتن ماندگار برای این برند بوده است. بهره

 خوانش بصری  ها مؤلفه ردیف

طراحی،    ة ضمنی در محتوای طرح، دلالت معنایی در رنگ، فرم و نحو  بصری جامعه، دلالت  ۀگیری از حافظ بهره ماندگاری ذهنی  1

 .ماندگارپیرامتن 

هماهنگی پیرامتن با   2

 متن 

تبعیت از فرهنگ و سنت ایرانی،  ، دلالت ضمنی درخوانش لوگو،کارکرد نمادین، شیر دالبینامتنی لوگو با نماد    ۀرابط 

 .موضوع متن اصلیمحتوی وبا پیرامتن  هماهنگی 

فرهنگ ایرانی، استفاده  و،پیرامتن ملی، بازنمایی هویت  غنی ایرانی  نماد های  ای و فرهنگی، ارجاع به  پیرامتن اسطوره هویت فرهنگی  3

 .اصلی  متنمعناسازی از هویت ایرانی برای 

   .،تضعیف کارکرد پیرامتنی لوگو در هویت بصری برندبازنمایی بیش از حد جزئیات، کاستن از سادگی استیلیزه  4

رنگ، هارمونی رنگی  5 صحیح  آرامشانتخاب  حس  القا  بصری،  عناصر  سایر  با  اعتماد،  ،امنیتهمنشینی  تعلق  و  حس  ایجاد 

، ماندگاری  ضمنی بر مفاهیم نمادین رنگ آبیدلالت    کاری مساجد ،ووفاداری،ارجاع فرهنگی به معماری و کاشی

 . ذهنی

دلالت ضمنی  ی تصویری نمادهای ایرانی، جزئیات زیاد،  هاتی قابلی بجااز  ترکیب بندی محکم،تعادل بصری، استفاده تعادل بصری  6

 ،عدم تناسب ،عدم انسجام و یکپارچگی 

 بصری و مفهومی،کارکرد نمادین،ماندگاری پیرامتن دلالت ضمنی، بازنمایی هویت ایرانی، منحصر به فرد،تمایز  تمایز  7

 معرفی صریح پیام برند ای، دلالت صریح، ارجاع به عناصر اسطوره صراحت و  گویایی  8

 ، چرخش بصری در فرم بال، دلالت معنایی، عدم پویایی و تحرک ییایستا پویایی  9

 یافته های تحقیق منبع: 

 

 

 1402نگارنده،   منبع:

 

 
 ر یا   ران یا ییما یهواپ یلوگو ی هندس لیتحل.  3شکل
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ترین پیرامتن هواپیمایی کشور شود. این پیرامتن با عمری بیش  سبب شده که این لوگو، هویتی ویژه پیدا کند و تبدیل به معروف

قرن با ماندگاری در ذهن مخاطب، بدل به پیرامتنی ماندگار شده که از دو سو، هم از منظر طول عمر پیرامتن و هم از منظر  از نیم

ایر آن را به یک پیرامتن هایی که در خوانش لوگوی ایرانمؤلفه   ، در پاسخ به پرسش پژوهشیابد.  عتبار میخاطرسپاری اقابلیت به

ماندگاری ذهنی، هماهنگی پیرامتن با متن، هویت فرهنگی، استیلیزه، هارمونی رنگی،    های بصری،اند، مؤلفهماندگار تبدیل کرده

  ۀ مثابهای بصری در طراحی، کارکرد این لوگو بهباشد. با رعایت این مؤلفهمی  پویایی   و  تعادل بصری، تمایز، گویایی و صراحت

تأثیرگذار می و  بسیار مهم  اصلی،  پیرامون متن  در  ماندگار  به متن کمک شایانی میپیرامتن  و در هویت بخشی  نماید.  باشد 

از برند، مهمهم ایران چنین در خوانش پیرامتنی عناصر ژنتی  تبدیل لوگوی  از  ترین عامل  ایر به یک پیرامتن ماندگار، استفاده 

اش، هویت متمایز و منحصر به فرد و غنای  های ضمنی و معناییاست. این عناصر با دلالت  ای درآن عناصر فرهنگی و اسطوره

  عناصر وابسته به مکان  ۀمثاببه  ی عناصر فرهنگ  گیری ازبخشد، این لوگو با کارکرد آستانگی و بهرهمحتوایی این پیرامتن را ارتقا می

اینمل  رامتنیپ به یک    ی،اعناصر اسطورهبازنمایی    چنینو هم تبدیل شده است.    ت ینیع   بهبرند،    یمعنا  لی تکمبا    رامتنیپ   ی 

جامعه    ازین  گردد.ی آن میذهن  یماندگارسبب    مخاطب آن به  اع  جمکان ارکمک کرده و    مخاطب از برند  یذهن  ریتصو  دنیبخش

خلق همزمانی    ۀدر رابط  آید ومیبه شمار    رامتنیپ ی  همزمانخوانش    یاعناصر اسطوره   ییبازنما  ق یاز طر  یمل  تیهو  یبازخوان  یبرا

  ۀرابطیک    ،یاو اسطوره  یو ارجاعات فرهنگ   ی ضمن  یهادلالت  ق یلوگو از طرگیرد. با خوانش  ، مد نظر قرار میاز متن  د ی جد  یمعنا

ی بصر  تیهوایجاد  در    یرامتنیعنصر پ   نیترمهمایر  گیرد . لوگوی ایران ی شکل میمعناساز  کارکردبا    رامتنیمتن و پ   انیم  ی تعامل

عنوان یک به این لوگو  آن است.    یدر کنار وجه آستانگ  رامتنیپ   یغیوجه تبل از طریق برجسته کردن    رند،ب  یمعنا  ةکنندلیتکمو  

تواند به درک بهتر مسائل می  که  کندتجاری عمل می  ۀفراتر از یک نشانو   های فرهنگی و اجتماعی استنماد بصری، حاوی دلالت

عنوان نمادی  یک شرکت هواپیمایی است، بلکه به ةدهندنه تنها نشان  پیرامتنفرهنگی، اجتماعی و تاریخی ایران کمک کند. این  

های فرهنگی ایران است. استفاده از  ارزشو    هویت ملی   بازتاب  و   شود از ایران و فرهنگ غنی آن در سطح جهانی شناخته می

اهمیت میراث   ةدهنداین نماد، نشان  .ها و نمادهای باستانی ایران داردایر، پیوندی عمیق با اسطوره در لوگوی ایران  شیردال نماد

طراحی این لوگو و    . تواند به درک بهتر جایگاه فرهنگ و تاریخ ایران در جهان کمک کندمی  وای ایران است  فرهنگی و اسطوره

که خود بیانگر هویت فرهنگی  المللی باشدهویت ایرانی به مخاطبان بین ۀارائ ةنحو  ةدهندتواند نشانکار رفته در آن، میعناصر به

ای و نمادین فراوان، چه در آثار باستانی  با توجه به فرهنگ غنی کشور ایران و برخورداری از عناصر اسطوره این پیرامتن می باشد.

  مثابۀ ها برای طراحی لوگو، به گیری از آن ای مناسب  و بهرهعناصر اسطورهف  و چه در متون ادبی، امکان خوانش پیرامتنی و کش

گذارد.  یک پیرامتن قدرتمند، راهکاری بسیار ارزشمند را پیش روی طراحان برندهای مختلف به ویژه، برندهای خطوط هوایی می

های معنایی و ارجاعات فرهنگی ، بر  گیری ازدلالت طراحی لوگو را برطرف نماید و با بهره  ۀتواند ضعف عمومی در زمیناین امر می

لوگو انجام شود تا متناسب  خوانش  های  لفه ؤتبیین م  ۀنیشود که تحقیقات بیشتری درزممیپیشنهاد   قدرت کار طراحان بیافزاید. 

مهم دیگری که ذکر آن    ۀدر تحقیقات ایفا نماید. نکت  یتررنگها در جریان خوانش لوگو دارند نقش پرلفهؤم  نیکه ا  ی تیاهم  با

های آتی موردتوجه قرار گیرد. های کاربردی در این حوزه است که بهتر است در پژوهشتأکید بر پژوهشلازم و ضروری است،  

که گو( پرداخت، اما چنان، به تحلیل متونی از طراحی گرافیک )لو یبا استناد به یکی از رویکردهای تحلیل  پژوهش حاضر صرفاً 

، باب  رون یمحدود به لوگو نیست. ازا گرافیک نیز صرفاً یو طراح دانیم برای نقد و تحلیل متون، رویکردهای زیادی وجود داردمی

آرایی،  گرافیک محیطی، صفحه ،  های مختلف طراحی گرافیک ازجمله پوستر، طراحی تبلیغاتنقدهای نظریه محور در مورد شاخه

  ۀ توان با رویکردی از نظریمیرا  ادشده یهای  مفتوح است و هر یک از شاخهو غیره  و فضای مجازی   متحرک، گرافیک یبندبسته 

   تحلیل و بررسی کرد.ترامتنیت ژنت 

 

 ملاحظات اخلاقی 

 پیروی از اصول اخلاق پژوهش 
 ها تکمیل شد.آزمودنیهای رضایت نامه آگاهانه توسط تمامی در مطالعه حاضر فرم

 حامی مالی
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 های مطالعه حاضر توسط نویسندگان مقاله تامین شد. هزینه

 مشارکت نویسندگان
 مقاله محصول مشارکت مشترک نویسندگان است.  

 تعارض منافع 
  بنابر اظهار نویسندگان مقاله حاضر فاقد هرگونه تعارض منافع بوده است.
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52-41. 
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