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Objective The aim of this study is to investigate the extent of the 

impact of Islamic Republic of Iran Broadcasting (IRIB)'s election 

programs on the motivation and participation of students in the 1403 

presidential election, with a focus on students of Kharazmi University. 

The main research question is: To what extent have these programs 

affected student motivation and participation?  Political participation, 

as the core of democracy and a key indicator of political development, 

is influenced by numerous factors, among which media—especially 

radio and television—play a prominent role by providing information 

and shaping public opinion. Students, as an educated and politically 

active segment, hold particular importance in this context. Utilizing a 

combined theoretical framework, the present study examines the 

impact of IRIB's election programs on student motivation and 

participation. This framework includes theories such as cultivation (the 

gradual influence of media on the perception of reality), agenda-setting 

(determining the public agenda), uses and gratifications (the selective 

activity of the audience to satisfy needs), and transition theory (the role 

of media in the shift towards modern participation), emphasizing the 

dynamic interaction between media and the active audience. 

Methodology: The research method was survey-based, and field data 

were collected through a researcher-made questionnaire. The face and 

content validity of the instrument were confirmed by experts, and its 

reliability was obtained with a Cronbach's alpha coefficient of 0.82. 

The statistical population consisted of students of Kharazmi 

University, with a sample size of 374 individuals selected through 

convenience sampling. The collected data were analyzed using SPSS 

software at both descriptive and inferential statistical levels. 

Findings: Based on the analysis of the research data, the program 

"Bedoon-e Taarof" (Without Formalities), with the highest impact rate 

(11.9%), was identified as the most effective program in motivating 

and fostering practical participation among students. This program, 

characterized by media transparency (11.9%), perceived fairness and 

impartiality (11%), and challenging nature (8.8%), succeeded in 

establishing an effective connection with the young audience. Debates 

(11%) and the Special News Dialogue (8.8%) also played a role in 

increasing awareness and the sense of participation, but their impact 

on practical actions (such as voting or field campaigning) was limited. 

In contrast, economic roundtables (5.6%) and cultural roundtables 

(3.8%) had the least impact, which was primarily attributed to their 

indirect, general, and unengaging content. A noteworthy point was the 

significant share of non-media factors: approximately 12–13% of 
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respondents stated that they were not influenced by any of the 

television programs, and other factors such as social networks, family, 

friends, and external discourses were effective in their electoral 

motivation and behavior. Regression analysis also revealed that 

variables related to social interaction (such as encouraging others and 

resharing messages) and the most direct forms of communication 

(candidate speeches) had an even stronger influence on participation 

than television programs. These findings indicate a preference for 

interactive, informal, and issue-oriented formats among the student 

audience and the necessity of integrating media with social contexts 

for deeper effectiveness. 

Conclusion:  The results of this research indicate that the election 

programs of the Islamic Republic of Iran Broadcasting (IRIB) had 

varying effects on the motivation and participation of Kharazmi 

University students in the 2024 presidential election. The program 

"Without Formalities" (Bedoon-e Taarof), with its informal, intimate 

style and focus on tangible issues such as the economy and 

employment, was identified as the most effective program in 

increasing students' motivation and practical participation. This 

program was able to encourage students to take actions such as voting, 

promoting candidates, and encouraging others. In contrast, debates and 

special news dialogues primarily increased awareness and a sense of 

participation, but had limited impact on practical behaviors. Economic 

and cultural roundtable discussions showed the least impact due to 

their unengaging content and lack of relevance to students' concerns. 

Furthermore, the research emphasizes the significant role of non-

media factors, such as influence from social networks, family, and 

friends, in students' decision-making. Overall, the findings suggest that 

the success of media programs in attracting youth participation 

requires the use of interactive, transparent, and responsive formats, as 

well as attention to the real needs of the audience. This study highlights 

the necessity of revising traditional programming methods and 

strengthening interactive, application-oriented programs to enhance 

student electoral participation. 
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در   انیو مشارکت دانشجو زهیبر انگ مایصدا و س یانتخابات هایبرنامه یرگزاری تأث زانیم  ل یتحل

 (یدانشگاه خوارزم  انیدانشجو  ی)مطالعه مورد 1403 یجمهور  استیانتخابات ر
 

   ٣یرضاخلیل|  2محمد بابایی |   1 مژگان شاکرمی

 
س  یکارشناس .1 علوم  س  ،یاسیارشد  علوم  س  ،یاسیگروه  علوم  و  حقوق  خوارزم  ،یاسیدانشکده  ا  ،یدانشگاه  : انامهیرا.  رانیتهران، 
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 ها: کلیدواژه 

  است ی ر،  انتخابات
س،  یجمهور و  ، مایصدا 
مشارکت  ،  انی دانشجو

 ه. زیانگ  ،یاسیس

بررس  هدف: پژوهش،  س  یانتخابات  یهابرنامه  ریتأث  زانیم  یهدف  و  انگ   مایصدا  مشارکت   زهیبر  و 

است. پرسش   یدانشگاه خوارزم انی بر دانشجو دیبا تأک ١٤٠٣ یجمهوراستی در انتخابات ر انی دانشجو

   اند؟ داشته  ریتأث  انی و مشارکت دانشجو  زهیبر انگ  زانیها تا چه مبرنامه   نی است که ا  نی پژوهش ا  یاصل

دموکراس  یاسیمشارکت س عنوان هسته  عوامل    ،یاسیتوسعه س  یبرا  یدیکل  یو شاخص  یبه  از  متأثر 

به افکار    یدهارائه اطلاعات و جهت   با_ونی زی و تلو  وی راد  ژه وی   به_ها آنها رسانه  انیاست که در م  ی متعدد

 ،یاسیو فعال س  کردهلیبه عنوان قشر تحص  انی دانشجو  ان،یم  نی . در اکنندیم  فای ا  یانقش برجسته   ،یعموم

  ی ها برنامه ریتأث ،یبیترک یاز چارچوب نظر یریگبرخوردارند. پژوهش حاضر با بهره یاژه ی و تیاز اهم

چون    ییهاه ی چارچوب نظر  نی . اکندی م  یرا بررس  انی و مشارکت دانشجو  زهیبر انگ  مایصدا و س  یانتخابات

(، استفاده  یدستور کار افکار عموم  نیی)تع  یساز(، برجسته تیرسانه بر ادراک واقع  یجی تدر  ریکاشت )تأث

برا  ینشی گز  تی)فعال  یو رضامند به سوازهاین  یارضا  یمخاطب  )نقش رسانه در تحول    ی ( و گذار 

 . ورزدی م دیرسانه و مخاطب فعال تأک یای و بر تعامل پو ردیگی مشارکت مدرن( را دربرم
شد.    یساخته گردآورپرسشنامه محقق   قی از طر  یدانیم  یهااست و داده   یشی مایروش پژوهش پ  روش:

به دست    8٢/٠کرونباخ    یآلفا  بی آن با ضر  ییای و پا  دییابزار توسط خبرگان تأ  ییو محتوا  یصور  ییروا

 یریگنه نفر بود که به روش نمو  ٣۷٤و حجم نمونه    ی دانشگاه خوارزم  انی شامل دانشجو  ی آمد. جامعه آمار

و   یفیو در دو سطح آمار توص  SPSSافزار  با نرم  شدهی گردآور  یهادر دسترس انتخاب شدند. داده 

 شدند. لیو تحل هی تجز یاستنباط
(  ٪١١.٩)  ریتأث  زانیم  نی شتریپژوهش، برنامه »بدون تعارف« با کسب ب  یهاداده  لیبر اساس تحل    ها:یافته 

 یهایژگی برنامه با و  نی شد. ا  ییشناسا  انی دانشجو  یو مشارکت عمل  زشیبرنامه در انگ  نمؤثرتری   عنوان  به

ب  محوریعدالت   ، درصد(  ١١.٩)  یارسانه  تیشفاف بودن    چالشی   و (  درصد  ١١ادراک شده )  یطرفی و 

 ژهی و  گفتگوی  و(  درصد١١)  هامناظره  .با مخاطب جوان برقرار کند  مؤثری   ارتباط  توانست  ،(  درصد  8.8)

  ی ها بر اقدامات عملآن   ریو حس مشارکت نقش داشتند، اما تأث  یآگاه  شی در افزا  زنی(  درصد  8.8)   یخبر

  فرهنگی   و(  درصد   ۵.٦)  یاقتصاد  ی زگردهایمقابل، م  در .  ( محدود بود یدانیم  غیتبل  ای   دادنی )مانند رأ

ها نسبت داده  آن   رجذابیو غ  ی کل  م،یرمستقیغ  ی را داشتند که عمدتاً به محتوا  ر یتأث  نتری کم (  درصد  8.٣)

  ذکر   دهندگانپاسخ   از   درصد  ١٣–١٢بود: حدود    یاررسانهیعوامل غ  یقابل تأمل، سهم بالا  نکته.  شد

 ،یاجتماع  یهامانند شبکه   یگری اند و عوامل دنبوده  یونی زی تلو  یهااز برنامه   کی چ یه  رتأثی  تحت  که  کردند

  ون یرگرس  لیتحل.  اندده ها مؤثر بوآن  یو رفتار انتخابات  زهیدر انگ  یرونیب  یهاخانواده، دوستان و گفتمان
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 نی ترم ی( و مستقامیو بازنشر پ  گران ی د  قی )مانند تشو  یمرتبط با تعامل اجتماع  یرهاینشان داد که متغ  زین

.  اند بر مشارکت داشته  یتریقو  ریتأث  زین  یونی زی تلو  یهااز برنامه  ینامزدها( حت  ی)سخنران  یارتباط  یهافرم 

مخاطب دانشجو و لزوم    یمحور براو مسئله  یررسمیغ  ،یتعامل  یهاقالب   تی از اولو  یحاک  هاافتهی   نی ا

 است.  ترق یعم یاثرگذار یبرا  یاجتماع یرسانه با بسترها قیتلف

برنامه  دهدی مپژوهش نشان   نی ا  جی نتا  نتیجه: انگ  یمتفاوت  ر یتأث  مایصدا و س  یانتخابات  یهاکه  و    زهیبر 

دانشجو خوارزم  انی مشارکت  ر  یدانشگاه  انتخابات  »بدون  داشته   ١٤٠٣  ی جمهوراستی در  برنامه  اند. 

  ن ی مؤثرتر  انعنومانند اقتصاد و اشتغال، به  ینیو تمرکز بر مسائل ع یمیصم  ،یررسمیتعارف« با سبک غ

را به    انی برنامه توانست دانشجو  نی شناخته شد. ا  انی دانشجو  یو مشارکت عمل  زهیانگ  شی برنامه در افزا

  ی وگوهاها و گفت کند. در مقابل، مناظره   بیترغ  گرانی د  قی نامزدها و تشو  غیتبل  دادن،ی مانند رأ  یاقدامات

 ی بر رفتارها  یمحدود  ریاما تأث  گذاشتند،  ریو احساس مشارکت تأث  یآگاه  شی بر افزا  شتریب  یخبر  ژهی و

م  یعمل فرهنگ  یاقتصاد  ی زگردهایداشتند.  دل  یو  دغدغه   رجذابیغ  یمحتوا  لیبه  با  نامرتبط   یهاو 

مانند    یاررسانه یتوجه عوامل غپژوهش بر نقش قابل   ن،یرا نشان دادند. همچن  ریتأث  نی کمتر  ان،ی دانشجو

دارد. در کل،    دیتأک  انی دانشجو  یریگمیو دوستان در تصم  هخانواد  ،یاجتماع  یهااز شبکه   یری رپذیتأث

 یریکارگدر جذب مشارکت جوانان، مستلزم به   یارسانه  یهابرنامه  تیاز آن است که موفق  یحاک  هاافتهی 

پژوهش لزوم    نی مخاطب است. ا  یواقع  یازهایتوجه به ن  نیشفاف و پاسخگو و همچن  ،یتعامل  یهاقالب

تقو  یسازبرنامه  یسنت  یهاوهیدر ش  یبازنگر برا  یتعامل  یهابرنامه  تی و  را  کاربردمحور    ش ی افزا  یو 

 . کندی خاطرنشان م انی دانشجو یمشارکت انتخابات

انگ  مایصدا و س  ی انتخابات  یهابرنامه  یرگزار یتأث  زانی م  لیتحل  (.١٤٠٤)  .رضا،  خلیلیو    محمد  ،بابایی  ،.مژگان،  شاکرمی  استناد: در    انیو مشارکت دانشجو  زهیبر 

ر مورد  ١٤٠٣  یجمهور  استیانتخابات  خوارزم  انیدانشجو  ی)مطالعه  توسعه.  (یدانشگاه  و  سیاست   :DOI   .٩۵-8١(،٣)  ١،  زیست 
10.22034/jbpd.2025.144504.1024 
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 مقدمه .1

به شمار می انتخاباتی، دو رکن اساسی دموکراسی  امروز، مشارکت سیاسی و رقابت  دنیای  بدون در  آیند. مشارکت 

های انحصارگرا است. بر این اساس، مشارکت سیاسی،  رقابت به اقتدارگرایی و رقابت بدون مشارکت، یادآور نظام

(. این Zolfaghari et al, 2021: 104شود )ناپذیر محسوب میشاخصی کلیدی برای توسعه سیاسی و امری اجتناب

در این میان، مشارکت   (Kholid et al, 2015: 248). مشارکت، هسته اصلی دموکراسی و رشد فردی در جامعه است

به گونهانتخاباتی  جامعهعنوان  در  سیاسی،  مشارکت  از  مهم  ویژهای  جایگاه  انتخابات  و  سیاسی  دارد  شناسی  ای 

(Rahbarnia and Masdari, 2015و تبیین رفتار انتخاباتی مردم، یکی از پرسش )پردازان این حوزه  های اصلی نظریه

 . است

ویژه رادیو و  ها، بهای از عوامل ساختاری و فردی قرار دارد که رسانهتحت تأثیر مجموعه  ،مشارکت شهروندان

ها با ارائه اطلاعات، آگاهی افراد را برای  روند. رسانهها به شمار میترین و تأثیرگذارترین آنتلویزیون، یکی از مهم

تقویت کرده و رفتارِتصمیم بهتر  بین رسانهBabaei and Mehrali, 2017کنند )سیاسی را هدایت می  گیری  ها، (. از 

:  ١٣٩۵نیا و همکاران، گذارد )شهرامها بر افکار عمومی تأثیر می، بیش از دیگر رسانهدیداریدلیل جذابیت تلویزیون به

در جهت۷8 انتخاباتی،  رفتار  مدیریت  با  و  نقشِ(  افکار عمومی  به  می  دهی  ایفا  )کلیدی  hbarnia, Z. and Raکند 

Masdari, F. (2015با این حال، بررسی .)با  های اخیر نشان می تلویزیون نقش خود را در مقایسه  دهد که رادیو و 

بیرسانه دیگر  و  تغییر کرده  نوین دستخوش  بر جای  های  افکار عمومی  بر  پررنگی  تأثیر  اما همچنان  نیستند،  بدیل 

 .اندگذاشته

ویژه در جوامع در حال  های فعال سیاسی در بسیاری از کشورها، بهعنوان یکی از کانوندر این میان، دانشجویان به

های دمکراتیک و آگاهی سیاسی فزاینده آنان،  ها و ارزششوند. آشنایی این قشر با آموزهگذار مانند ایران، شناخته می

رفتارهای سیاسیمی برای  پشتوانه مهمی  )تواند  باشد  رو، شناخت Sardarnia & Mashayekh, 2023شان  این  از   .)

ای یافته  شوند، اهمیت فزایندههای سیاسی دانشجویان که از حاملان توسعه سیاسی محسوب میگیریعلایق و جهت

 . است

جمهوری همواره  گیرد که در تاریخ جمهوری اسلامی ایران، انتخابات ریاستمسئله اصلی پژوهش از آنجا شکل می

برای رویارویی تقابلبستری  بوده و  بوده است )های سیاسی  با حضور پرشور مردمی همراه   ,Shafiee Sifabadiها 

( شاهد کمترین میزان مشارکت در تاریخ انتخابات  ١٤٠٣جمهوری )سال  (. با این حال، دوره چهاردهم ریاست632021 :

هایی  درصد از واجدین شرایط شرکت کردند، در حالی که در دوره  ٤٠  که در دور اول حدودِطوریاین دوره بود؛ به

(. این افت شدید مشارکت، اهمیت  ١٤٠٣درصدی نیز رخ داده بود )خبرگزاری خبرآنلاین،    ۷٣مانند دهم، مشارکت  

 .کندعوامل مؤثر بر آن را دوچندان می  پرداختن به

قانون اساسی مبنی بر انحصار دولتی رادیو و تلویزیون و   ١۷۵با توجه به تفسیر رسمی شورای نگهبان از اصل  

 ,Esmaeili & Movahedianرسانی و پر کردن اوقات فراغت بسیاری از اقشار جامعه )اطلاع نقش پررنگ آن در نظامِ

نشاط سیاسی و مشارکت مردم یافته است. از این رو پژوهش حاضر    ای در ایجادِ(، رسانه ملی جایگاه ویژه184 :2009

های انتخاباتی صدا و  با تمرکز بر جامعه دانشجویی دانشگاه خوارزمی، به دنبال پاسخ به این پرسش است که برنامه
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تأثیر داشته است؟ این پژوهش    ١٤٠٣جمهوری  سیما تا چه میزان بر انگیزه و مشارکت دانشجویان در انتخابات ریاست

های انتخاباتی صدا و سیما سبب افزایش انگیزه و مشارکت  همچنین تلاش دارد این فرضیه را به آزمون بگذارد که برنامه

 .شده است ١٤٠٣جمهوری  دانشجویان دانشگاه خوارزمی در انتخابات ریاست

 . مبانی نظری 2

های  شوند: نخست، نظریهدهند، در دو سطح کلان بررسی میکه مبنای نظری پژوهش را شکل میی  مهمترین مفاهیم

  کنند.های مدرن ارتباطات که سازوکار اثرگذاری رسانه را تبیین میمرتبط با مشارکت سیاسی و انگیزه و سپس، نظریه

به تأمل است،  قابل  نیز  این بحث در چارچوب استانداردهای جهانی  بینایگونهاهمیت  اسناد  لزوم  که  بر  نیز  المللی 

 .  (Dadmehr, 2025حمایت از فرآیندهای انتخاباتی آزاد و عادلانه برای تضمین مشارکت شهروندان تأکید دارند ) 

های مفهومی خاص خود، چارچوبی  اند که هر یک با شاخصهای متعددی به تبیین مشارکت سیاسی پرداختهنظریه

ن و دانیل لرنر بر این  ودهند. از جمله، نظریه نوسازی ساموئل هانتینگتبرای سنجش رفتار سیاسی شهروندان ارائه می

ها، نکته تأکید دارند که توسعه اقتصادی و اجتماعی با افزایش سطح تحصیلات، آگاهی سیاسی و دسترسی به رسانه

های مفهومی این نظریه شامل سطح تحصیلات، دسترسی به اطلاعات، شود. شاخصموجب ارتقای مشارکت سیاسی می

کار گرفته شده  های بخش نخست پرسشنامه بهسیاسی و اعتماد به نهادهای سیاسی است که در طراحی پرسش آگاهیِ

( بیان می  (.Huntington, 2018است  کارل دویج  بسیج اجتماعی  نظریه  های اجتماعی و  کند که دگرگونیهمچنین، 

می ترغیب  بیشتر  سیاسی  مشارکت  به  را  افراد  شغلی،  و  جغرافیایی  تحرک  )افزایش  سایر Tishehyar, 2022کند   .)

ترکیبی میلبرات و گوئل و نظریه منفعتدیدگاه هایی چون احساس مسئولیت مدنی،  گرایانه، شاخصها مانند نظریه 

انگیزه و  و جمعی  فردی  کردهمنافع  مطرح  را  شناختی  و  ارزشی  گویههای  در طراحی  که  انگیزه  اند  به  مربوط  های 

لحاظ شده است این، نظریه (Petersen et al., 2015). مشارکت  بر  بر اهمیتِعلاوه  انگیزشی  نیازهای اساسی    های 

تجربه و  خود  رأی  تأثیر  و  نقش  از  فرد  برداشت  این  انسان،  که  دارند  تأکید  اجتماعی  بازخوردهای  از  گذشته  های 

 (. Bali et al, 2020: 10)  اندگرفتههای پرسشنامه مورد توجه قرار طور غیرمستقیم در طراحی پرسشها نیز بهشاخص

ای بهره  ها بر مشارکت سیاسی دانشجویان، پژوهش حاضر از چارچوب نظریبرای تبیین سازوکار اثرگذاری رسانه

گیرد. در این راستا،  رسانه را نه به عنوان یک نیروی مطلق، بلکه در تعامل با مخاطب فعال در نظر می  برد که نقشِمی

 :گیرندها مورد استفاده قرار میهای کلیدی زیر به عنوان مبانی تحلیل یافتهنظریه

ویژه تلویزیون،  ها، به مدت در معرض محتوای رسانهاین نظریه معتقد است که قرار گرفتن طولانی:  نظریه کاشت

سازد. از  دهد و آن را با جهان تصویرشده در رسانه همسو میهای مخاطب از واقعیت را شکل میبه تدریج برداشت

های خاصی از واقعیت  توانند در طول زمان، با تمرکز بر جنبههای انتخاباتی صدا و سیما میمنظر این نظریه، برنامه

et al,  Kamalpourها را »بکارند« )مشارکت آن  سیاسی، درک دانشجویان از فضای سیاسی کشور و میزان اثربخشیِ

های تند ممکن است حس ناامیدی را در دانشجویان تقویت کند، در حالی که  (. برای مثال، پخش مداوم مناظره2024

 . توانند حس کارآمدی را افزایش دهندهایی با رویکرد حل مسئله میبرنامه

گویند »چه فکری کنند«، بلکه مؤثرتر  ها لزوماً به مخاطب نمیکند که رسانهاین نظریه بیان می :سازینظریه برجسته

رنگ کردن دیگران، دستور کار  کنند که »به چه چیزهایی فکر کنند«. رسانه با تمرکز بر برخی مسائل و کممشخص می
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تعیین می را  عمومی  )ن کافکار  بستر 49Mohammadpour and Shokrkhah, 2022 :د  در  به خصوص  نظریه  این   .)

یابد. در این فضا، تلاش  انتخابات چهاردهم که با منازعه گفتمان »تحریم« و »مشارکت« همراه بود، اهمیت دوچندان می

های مخالف قرار  های رسانهسازی موضوعات خاص و تشویق به مشارکت، در تقابل با گفتمانرسانه ملی برای برجسته

 . (et al, 2025 Gholamiهای گفتمانی مورد مطالعه قرار گرفته است )گرفت که این پویایی در تحلیلمی

کننده  های ارتباطات است، مخاطب را نه یک دریافتاین نظریه که از موج سوم نظریه: نظریه استفاده و رضامندی

ای برای ارضای نیازهای خاص خود  داند که به صورت آگاهانه به دنبال محتوای رسانهمنفعل، بلکه یک عامل فعال می

این دیدگاه فعال مخاطب، با رویکردهای نوین بازاریابی سیاسی نیز همخوانی  (.  and Masdari, 2015 Rahbarniaاست )

پیام آن،  اساس  بر  که  صورتِدارد  به  سیاسی  می  های  طراحی  مخاطبان  رضایت  و  جذب  برای  شوند  استراتژیک 

(Tanha,2025.)    »ها این برنامه  توان از این منظر تحلیل کرد؛ آنرا میاز سوی دانشجویان  ترجیح برنامه »بدون تعارف

هایشان )نیاز  اند چون نیازشان به کسب اطلاعات به زبانی ساده )نیاز اطلاعاتی(، یافتن همدلی با دغدغهرا انتخاب کرده

 ت.شخصی( و پیدا کردن موضوعی برای گفتگو با دوستان )نیاز اجتماعی( را برآورده کرده اس

ترین موتورهای تحول جوامع سنتی به  عنوان یکی از مهمها را بهدنیل لرنر در نظریه گذار خود، رسانه ر:نظریه گذا

در  « ها، با افزایش آگاهی و ایجاد »همدلی(. از دیدگاه او، گسترش رسانهLerner, 2019کند )سمت مدرنیته معرفی می

سازد. این فرآیند اکنون خود در حال  ها را برای مشارکت در فرآیندهای اجتماعی و سیاسی مدرن آماده میافراد، آن 

آینده و  فناوریگذار است  دنبال  به  بلاکپژوهان  مانند  نوینی  و شفافیت  های  مفاهیم مشارکت  بازتعریف  برای  چین 

Shokrollahi,  &  Tahan Nazifای است )دهنده فراتر رفتن از الگوهای سنتی رسانهانتخاباتی هستند که این امر نشان

2025) . 

های انتخاباتی ارائه  کند تا تصویری چندبعدی از تأثیر برنامهبا تلفیق این چهار نظریه، پژوهش حاضر تلاش می

سازی و کاشت دارد، اما مخاطب فعال نیز بر اساس نیازهای خود، رسانه  دهد؛ تأثیری که در آن رسانه قدرت برجسته

های  کند و این فرآیند در بستر کلان گذار جامعه و با نگاه به آینده فناوریرا انتخاب کرده و معنای پیام را بازتعریف می

برنامهنوین رخ می تأثیر  تحلیل  مبنای  این چارچوب نظری،  انگیزه و مشارکت  دهد.  بر  انتخاباتی صدا و سیما  های 

 . دانشجویان در این پژوهش قرار گرفته است

 . پیشینه پژوهش  3

شود.  سازی جایگاه پژوهش حاضر، ابتدا مطالعات کلیدی مرتبط با موضوع، در قالب جدولی معرفی میبرای شفاف

 . ها مورد بحث قرار خواهد گرفتاشتراک و تفاوت تحقیق حاضر با این پژوهش سپس وجوهِ

 
 منتخب یهاپژوهش نه یشیخلاصه پ. 1جدول 

 جامعه/روش های کلیدی یافته هدف پژوهش  پژوهشگر )سال( 

رسانه بر مشارکت   ری تأث یبررس (١٤٠٣)  اجاق

 ی انتخابات

بر مشارکت  ی مثبت ریتأث ون،یزیتلو ژهیورسانه، به

 .شهروندان دارد

 اسنادی

بر   مایس یهابرنامه  ریتأث سنجش (١٣٩٤) و همکاران  یفیشر

 مشارکت مردم

 یآگاه شیدر افزا ینقش مهم یونیزیتلو یهابرنامه

 .دارند یاسیو مشارکت س

تحلیل محتوا و  

 مصاحبه
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رابطه رسانه و مشارکت   لیتحل (١٣٩٢) فرکوش و همکاران دارنید

 ی اسیس

سطح مشارکت   شیها با افزااز رسانه استفاده

 .در ارتباط است  یاسیس

 اسنادی

عوامل مؤثر بر کاهش   یبررس (١٤٠٠) ییایحیو  یخفر

 مشارکت

چون اعتماد و  یرسانه مشروط است؛ عوامل ریتأث

 .نقش دارند زیاستفاده هدفمند ن

 اسنادی

  جیدر بس یرسانه مل یاثربخش نقد ( ١٣٩۵) و همکاران ی قاض رهبر

 ی اسیس

محدود و  یاس یبر مشارکت س ونیزیتلو یاثرگذار

 .شد یابیحداکثر متوسط ارز

 مصاحبه

  لیتحل یبرا یپرداختند و چارچوب ینظر یمبان به رسانه و مشارکت  ینظر نیی تب (١٣٩۵) و همکاران ییبابا

 .اثر رسانه ارائه دادند

 اسنادی

بهبود عملکرد   یراهکار برا ارائه ( ١٤٠٢) و همکاران دادخواه

 رسانه در انتخابات 

در   یو بازنگر تیخلاق ت،یلزوم شفاف بر

 .کردند دیتأک  یسنت  یساختارها

 اسنادی

بر مشارکت در   ونیزیتلو  ریتأث (٢٠٢٤) نیموگ

 (٢٠١۷) ایانتخابات کن

آن در  ر یداشت و تأث یرساننقش اطلاع  ونیزیتلو

 .متفاوت بود یانتخابات تکرار

 یشیمایپ

ها و استفاده از رسانه  رابطه (٢٠٢٠)و آدو بادارو

  انیدانشجو یاسیمشارکت س

 یجنوب یقایآفر

با   یو مثبت  یرابطه قو یجمع  یهااز رسانه استفاده

 .دارد انیدانشجو یاسیمشارکت س

 یشیمایپ

ها بر رفتار  رسانه ری تأث یبررس (٢٠٢٠) و اکپارپ  یدامپت

 در غنا  یانتخابات

ها کنندگان معتقد بودند رسانهدرصد مشارکت ٦.٦۵

 .داشته است  ریها تأثآن  یبر رفتار انتخابات

 یشیمایپ

بر مشارکت   نینو یهارسانه  ریتأث ( ٢٠١٦) و کرونگارد گروشک

 (٢٠١٦) کایدر انتخابات آمر

 یاجتماع یهاو شبکه  ونیزیتلو یانیجر پخش

 ری تأث  نیو آفلا نیطور مثبت بر مشارکت آنلابه

 .داشتند

 یشیمایپ

 

دهد که اگرچه موضوع تأثیر رسانه بر مشارکت انتخاباتی مورد توجه  نگاهی به ادبیات و پیشینه منتشر شده نشان می

پژوهشگران بوده است، اما پژوهش حاضر از چند جنبه مهم با مطالعات پیشین تفاوت دارد و شکاف پژوهشی موجود  

؛ شریفی  ١٤٠٣پژوهش حاضر همسو با بسیاری از مطالعات داخلی )مانند اجاق، : وجوه اشتراک. دهدرا هدف قرار می

ها یکی از متغیرهای کلیدی  ( بر این اصل تأکید دارد که رسانه٢٠٢٠( و خارجی )مانند بادارو و آدو،  ١٣٩٤و همکاران،  

د رهبر  های انتقادی )مانن دهی به انگیزه و رفتار انتخاباتی شهروندان هستند. همچنین، این پژوهش با دیدگاهدر شکل

( همسو است و تأثیر رسانه را مطلق  ١٤٠٠( و مطالعات مشروط )مانند خفری و یحیایی،  ١٣٩۵قاضی و همکاران،  

   پرداخته شده است.  ها و نوآوری پژوهشتفاوت در ادامه به بررسی .داندنمی

اند، این پژوهش به  برخلاف اکثر مطالعات که به جامعه کلی یا عمومی پرداخته:  تمرکز بر جامعه خاص دانشجویی

های تأثیرپذیر و فعال سیاسی متمرکز است. این  طور مشخص بر دانشجویان دانشگاه خوارزمی به عنوان یکی از کانون

تحلیل تفکیکی    .کندکرده و جوان فراهم میها و رفتارهای یک قشر تحصیلتری از انگیزهرویکرد امکان تحلیل عمیق

اند. در  بسیاری از تحقیقات پیشین، تأثیر »تلویزیون« یا »رسانه« را به صورت یکپارچه بررسی کرده:  ایهای رسانهبرنامه

ها«، »میزگردهای  های خاص )مانند »بدون تعارف«، »مناظرهای برنامهحالی که پژوهش حاضر به تحلیل تفکیکی و مقایسه

ها تأثیر  ها چگونه بر میزان اثربخشی آنکند که قالب و محتوای برنامهپردازد و مشخص میی«( میاقتصادی و فرهنگ

جمهوری  ای بسیار کوتاه پس از انتخابات ریاستاین پژوهش در فاصله:  مطالعه رویدادی در بازه زمانی کوتاه.  گذاردمی

ها و  تر خاطرات، انگیزهانجام شده است. این ویژگی، در مقایسه با مطالعات تاریخی یا طولی، امکان ثبت دقیق  ١٤٠٣

بنابراین، پژوهش حاضر  د.  کن کند و از تحریف اطلاعات در بلندمدت جلوگیری میهای دانشجویان را فراهم میارزیابی
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تر از تأثیرگذاری  تر و کاربردیها، شکاف موجود در ادبیات را هدف قرار داده و تصویری دقیقبا ترکیب این ویژگی

 . دهدترین و تأثیرپذیرترین اقشار جامعه ارائه میرسانه ملی بر یکی از مهم

 شناسی . روش4

های آن  این پژوهش از نظر هدف کاربردی و از نظر ماهیت توصیفی از نوع همبستگی است و روش گردآوری داده

نفر    ١٤,۵٠٠به تعداد   ١٤٠٣باشد. جامعه آماری پژوهش شامل کلیه دانشجویان دانشگاه خوارزمی در سال پیمایشی می

گیری در دسترس انتخاب گردید.  نفر محاسبه و به روش نمونه  ٣۷٤کوکران    بود که حجم نمونه با استفاده از فرمولِ

داده گردآوری  محققبرای  پرسشنامه  از  مشخصات  ها  بخش  شامل سه  که  استفاده شد  پاسخگویان،   جمعیتیِساخته 

برنامه و  ارزیابی  و سیما  انتخاباتی صدا  گویه  پرسشهایی های  بود؛  انتخاباتی  رفتار  اساس طیف  در مورد  بر  آن  های 

اند. روایی ابزار از طریق روایی صوری و محتوایی با نظر اساتید متخصص و پایایی  ای طراحی شدهدرجه پنج  ،لیکرت

( تأیید شد. متغیرهای پژوهش به صورت عملیاتی تعریف شدند؛ به طوری  8٢/٠آن از طریق ضریب آلفای کرونباخ )

ها بودند و  شده این برنامههای ادراکهای انتخاباتی خاص و ویژگیکه متغیرهای مستقل شامل میزان تماشای برنامه

متغیرهای وابسته شامل انگیزه مشارکت )مانند تغییر نگرش و ایجاد حس خوب مشارکت( و مشارکت عملی )مانند  

و در دو  SPSS افزارهای حاصل با استفاده از نرمها( بودند. در نهایت، دادهرأی دادن، تشویق دیگران و بازنشر پیام

توصیفی )جداول فراوانی، میانگین و انحراف معیار( و آمار استنباطی )آزمون همبستگی اسپیرمن و تحلیل  سطح آمار  

 د.رگرسیون( تجزیه و تحلیل شدن 

 ها  . یافته٥

ب  دهدینشان م  ی پژوهشها پاسخاولیه    یبررس نامزدها    یغاتِیتبل  یدر ستادها   انی بر حضور دانشجو  ریتأث  نیشتریکه 

  یاوهی ها،که معمولًا با شبرنامه  ن یدهنده آن است که انشان  که  درصد ( است  ١١.٠)  "برنامه بدون تعارف "مربوط به  

  استی در حوزه س  تر یعمل  یهاتیرا به فعال  انیدانشجو  ی مؤثرتر  طوراند بهتوانسته  شوند،یارائه م  یررسمیو غ  مانهیصم

 اند.  داشته  یقابل توجه   ریتأث  زیدرصد ( ن  ٩.٤)  "یاس یس  یزگردها یم"درصد ( و    8.8)  "هامناظره"کنند. پس از آن،    بیترغ

م   نیا نشان  دانشجو  دهد یموضوع  محتوا  انی که  دنبال  به  ییبه  که  مستقهستند  چالش  م یصورت  و    یاس یس  یا هبه 

از سوپردازدیم  یعمل  یراهکارها و    ٦.٣)   "یاقتصاد  یزگردها ی م"  گر،ید  ی.   )   ٤.۷)  "ی فرهنگ  یزگردهای م"درصد 

 اند. را داشته ریتأث  نیدرصد ( کمتر

 م،یرمستقیغ   ای  یبر مسائل کل  شتریتمرکز ب  لیدلبه  زگردها،ینوع م  نیدهنده آن باشد که انشان  تواندیم  جهینت  نیا

درصد (    ١٢.۵)   "کدام چی ه"  نه یکنند. گز  بیترغ   ی عمل  ی هاتیرا به فعال  انی ها دانشجوبرنامه  ری به اندازه سا  اندنتوانسته

بالا   زین نسبتاً  دانشجو  یبخش  دهدیدارد که نشان م  ییدرصد  تأث  انیاز  برنامه  کیچی ه  ریتحت  قرار  ارائه  یهااز  شده 

  یر یگمیدر تصم  یشتریخانواده( نقش ب   ای دوستان    ،یاجتماع  ی ها)مانند شبکه  ی گریاند و ممکن است عوامل دنگرفته

 (.٢)جدول   ها داشته باشند آن 
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 نامزدها ی غاتیتبل یها بر حضور در ستادهابرنامه  ریها به سوال مربوط به تأثپاسخ ی و درصد فراوان عیتوز. 2جدول 

 درصد فراوانی )%( فراوانی گزینه 

 6.3 20 میزگردهای اقتصادی
 4.7 15 میزگردهای فرهنگی 
 9.4 30 میزگردهای سیاسی 

 8.8 28 هامناظره
 6.9 22 مستند نامزدها

 7.8 25 گفتگوی ویژه خبری 
 11.0 35 برنامه بدون تعارف

 12.5 40 کدام هیچ
 167.4 215 جمع

 

  یغاتیمانند نصب پوستر تبل  ییها ت یمشارکت شما در فعال ی ها بر روبرنامه ا یکدام برنامه در پاسخ به این پرسش که »

  ر یتأث نیشتریدرصد ( ب ١١.٠) "برنامه بدون تعارف" « بررسی های این تحقیق حاکی از آن است که داشته است؟ ریتاث

دهنده  نشان  تواندیم  جهینت   نیداشته است. ا  یغات یمانند نصب پوستر تبل  یعمل  یها تیدر فعال  انیرا بر مشارکت دانشجو

  انیدر دانشجو  یعمل  یها تیانجام فعال  یبرا   ی شتریب  زهی انگ  ها،در ارائه برنامه  مانهیو صم  یررسمی غ  ی هاوهیآن باشد که ش

آن،    جادیا از  است. پس  و    8.8)  "یاس یس  زگردیم"کرده   ) ن  ۷.8)  "هامناظره"درصد   ) توجه  ریتأث  زیدرصد    ی قابل 

و   یاسیبه مسائل س  میصورت مستقهستند که به  ییبه دنبال محتوا  انیکه دانشجو  دهدیموضوع نشان م  نیاند. اداشته

 . کندیم  بیترغ یعمل  یها تی ها را به فعالو آن پردازدیم  یعمل  یراهکارها

اند.  را داشته  ری تأث  نیدرصد ( کمتر  ٣.8)  " یفرهنگ  یزگردها ی م"درصد ( و   ٤.۷)  "یاقتصاد   یزگردها ی م" ،یاز طرف

انشان  تواند یم  جه ی نت  نیا که  باشد  آن  م  نیدهنده  ب  لیدلبه  زگردها،ینوع  کل  ر ب  شتر یتمرکز   م،یرمستقیغ  ا ی  ی مسائل 

به اندازه سانتوانسته فعال  انیها دانشجوبرنامه  ری اند  انجام  به    ١٣.٢)  "کدامچی ه"  نهیکنند. گز  بیترغ   یعمل  یهاتیرا 

شده  ارائه  یهااز برنامه  کی چی ه  ریتحت تأث  انیاز دانشجو  یبخش  دهدیدارد که نشان م  یی درصد نسبتاً بالا   زیدرصد ( ن

 (. ٣)جدول  اندهقرار نگرفت

 ی غاتیمانند نصب پوستر تبل یی هاتیها بر مشارکت در فعالبرنامه  ریها به سوال مربوط به تأثپاسخ ی و درصد فراوان عیتوز .3جدول 

 درصد فراوانی )%( فراوانی  گزینه

 ١١.٠ ٣۵ برنامه بدون تعارف

 8.8 ٢8 ی اسیس زگردیم

 ۷.8 ٢۵ هامناظره

 ٦.٩ ٢٢ ی خبر ژهیو یگفتگو

 ٤.۷ ١۵ یاقتصاد یزگردهایم

 ٣.8 ١٢ ی فرهنگ یزگردهایم

 ٦.٣ ٢٠ نامزدها مستند

 ١٣.٢ ٤٢ کدام چیه

 ٦٢.۵ ١٩٩ جمع

 

 
 . شودی نم  %100لزوماً برابر  یفراوان یرا انتخاب نکنند. لذا مجموع درصدها  کدامچیه  ایرا انتخاب کنند  نه یهمزمان چند گز توانستندیدهندگان مسوالات، پاسخ  یانه یچندگز تیبا توجه به ماه  1
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  یبررس.  داشته است  ریتاث هم  شرکت در انتخابات    ی برا  نیریسا  ق یبه تشورای دهندگان  اقدام  برنامه بدون تعارف در   

برنامه  "مربوط به    گران،یجلب مشارکت د  یبرا   تیبه فعال  انی دانشجو  قیدر تشو  ریتأث  نی شتریکه ب  دهدیها نشان مپاسخ

اند تا  داده  زهی انگ  انیبه دانشجو  مانه،یو صم  یررسمی غ  کرد یها با رونوع برنامه  نیدرصد ( است. ا  ٩.٤)  " بدون تعارف

  ب ی به شرکت در انتخابات ترغ  زیرا ن  گرانیکنند و د  ینی آفرنقش  یاس یو س   یاجتماع  یها در حوزه  یصورت فعالتر به

  نیاند. اداشته  یقابل توجه   ریتأث  زی درصد( ن  ۷.8)   "هامناظره" درصد ( و    8.8)  "یاس یس  یزگردها ی م"کنند. پس از آن،  

  ی هاو چالش  یاسیسبه مسائل    م یصورت مستقهستند که به  یی به دنبال محتوا  ان یکه دانشجو  دهد یموضوع نشان م

 کند.  ب یترغ  یها را به اقدام عملجامعه بپردازد و آن

را    ریتأث  نیدرصد ( کمتر  ٣.8)  "ی فرهنگ  یزگردهای م"درصد ( و    ۵.٦)   "یاقتصاد  یزگردهایم "  گر،ید  یاز سو

  ترم یرمستقی و غ  تر یتمرکز بر مسائل کل لِیدل  به  زگردها،ی نوع م  نیدهنده آن باشد که انشان  تواندیم جهی نت  نیاند. اداشته

درصد نسبتاً    زیدرصد( ن  8.٢)  "کدامچیه"  نهیکنند. گز  جادیا  انی در دانشجو  یاقدام عمل  یبرا   یکاف  زهی اند انگنتوانسته

توجه داشت    د ی البته با  را ندارد.  ر یتأث  ن یشتریپخش شده است و ب  هانهیگز  ر یسا  نیصورت متعادل در بدارد، اما به  ییبالا 

( نماگر این یافته  ٤جدول )  صورت گرفته است.  ،یا ررسانهیعوامل غ  ژهیوعوامل، به  ریسا   ریدر کنار تأث  یابیارز  نیکه ا

 است.  

 ها بر تشویق سایرین به شرکت در انتخاباتها به سوال مربوط به تأثیر برنامه توزیع و درصد فراوانی پاسخ .4جدول 

 درصد فراوانی )%( فراوانی گزینه 

 ۵.٦ ١8 یاقتصاد یزگردهایم

 ٣.8 ١٢ ی فرهنگ یزگردهایم

 8.8 ٢8 ی اسیس یزگردهایم

 ۷.8 ٢۵ هامناظره

 ٦.٣ ٢٠ نامزدها مستند

 ٦.٩ ٢٢ ی خبر ژهیو یگفتگو

 ٩.٤ ٣٠ بدون تعارف برنامه

 8.٢ ٢٦ کدام چیه

 ۵٦.8 ١8١ جمع

 

  ر ی نامزدها تاث  یبرا  یها بر اقدام شما به سخنرانبرنامه  ایکدام برنامه  پاسخ جامعه آماری پژوهش در پرسش مربوط به »

« هم گویای این است که برنامه بدون تعارف و بعد از آن میزگردهای سیاسی بیشترین نقش را در افزایش  داشته است؟

  دهدیها نشان محاصل از پرسشنامه  یها پاسخ  یبررسانگیزه مشارکت دانشجویان دانشگاه خوارزمی ایفا کرده است.  

ب به    یبرا  ی به اقدام به سخنران  انیدانشجو  بی در ترغ  ریتأث  نیشتریکه    ١٠.٠)  "برنامه بدون تعارف"نامزدها، مربوط 

کنند تا    جادی ا  انی لازم را در دانشجو  زهیاند انگتوانسته  ،یو تعامل   یررسمی غ  یاوهی ها با شنوع برنامه  نیدرصد ( است. ا

از آن،   منتقل کنند. پس  گرانیو اطلاعات مرتبط با نامزدها را به د  ینیآفرنقش  یاس یس  یهادر حوزه  یرت صورت فعالبه

موضوع نشان    نیاند. اداشته  ی قابل توجه  ر یتأث  ز یدرصد ( ن  ۷.8)  "هامناظره" درصد ( و    8.8)  "ی اسی س  ی زگردهایم"

جامعه بپردازد و    یها و چالش  یاسی به مسائل س  میصورت مستقهستند که به  ییتوابه دنبال مح  انیکه دانشجو  دهدیم

 .کند بیترغ  یها را به اقدام عملآن 
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دهنده  اند که نشانداشته  یمتوسط  ری تأث  زیدرصد( ن  ٦.٣)  "مستند نامزدها "درصد( و    ٦.٩)  "یخبر   ژهیو  یگفتگو"

  ی زگردهای م"  ، یبه بحث و گفتگو درباره نامزدها است. از طرف  انیدانشجو  بیو ترغ  یآگاه  شی ها در افزابرنامه  نینقش ا

دهنده  نشان  تواندیم   جهی نت  نیاند. ارا داشته  ریتأث  نی( کمتر  رصدد  ٤.۷)  "ی اقتصاد  ی زگردهایم" درصد ( و    ٣.١)  "ی فرهنگ

  یاقدام عمل  یبرا   یکاف  زه یاند انگنتوانسته  ترمیرمستقیو غ  تریتمرکز بر مسائل کل  لیدلبه  زگردها،ینوع م  نیآن باشد که ا

  نیصورت متعادل در باما به  د،دار  ییدرصد نسبتاً بالا   زی درصد ( ن  8.٢)  "کدام چیه"  نهیکنند. گز  جادیا  انیدر دانشجو

 (. ۵د )جدول را ندار ریتأث نیشتریپخش شده است و ب  هانهیگز ریسا

 نامزدها  یبرا ی ها بر اقدام به سخنرانبرنامه  ریها به سوال مربوط به تأثپاسخ ی و درصد فراوان عیتوز.  ٥ جدول

 درصد فراوانی )%( فراوانی  گزینه

 10.0 32 برنامه بدون تعارف

 6.9 22 گفتگوی ویژه خبری 

 6.3 20 مستند نامزدها

 7.8 25 هامناظره

 8.8 28 میزگردهای سیاسی 

 3.1 10 میزگردهای فرهنگی 

 4.7 15 میزگردهای اقتصادی

 8.2 26 کدام هیچ

 55.8 178 جمع

 

دانشجویان  و مشارکت    زش یانگ  ی برا  ونیزیتلو  یبرنامه انتخابات   ن یموثرتر، یافته های تحقیق نشان می دهد که  در مجموع

  یبرا   ون یزیتلو  ی برنامه انتخابات   ن موثرتری  درصد، ١١٫٩برنامه »بدون تعارف« با  دانشگاه خوارزمی بدین قرار بوده است:  

و    یررسمی غ  کردیبا رو    شودیپخش م  مایبرنامه که در شبکه دو صدا س  ن یاست. ا  انیدانشجو  و مشارکتِ   زش یانگ

  یواقع  یها . »بدون تعارف« با تمرکز بر دغدغهاستبا مردم برقرار کرده    یارتباط قو   ز، ی طنزآم  یو گاه  یمیزبان صم

  یها با بخش  ایو فرمت پو  یبا مردم عاد   یابانی خ  یهامصاحبه  قی اشتغال و آموزش و از طر  ،یمثل مشکلات اقتصاد 

  ژهیو  گفتگوی  و  درصد  ١١٫٠ها با  . مناظرهکندیم  ب یترغ  یاسیکوتاه و جذاب، اقشار مختلف جامعه را به مشارکت س

 محور است.  و بحث میمستق یبه محتوا  انی دهنده علاقه دانشجواند، که نشاناثرگذار بوده  زنی  درصد 8٫8با   یخبر

م  نیا نشان  دانشجو  دهدیموضوع  محتوا  انی که  دنبال  ب  ییبه  که  س  میمستق  صورتههستند  مسائل  و    یاسی به 

  "مستند نامزدها "درصد( و    ٩.٤)  "یاسیس  یزگردهایم"شود.    ترقیعم  یهابحث  سازنهیجامعه بپردازد و زم  یها چالش

  انیو جلب توجه دانشجو  یآگاه  شیها در افزابرنامه  نی دهنده نقش ااند، که نشانداشته  یمتوسط   ریتأث  زی درصد( ن  ۷.۵)

درصد (    ۵.٦)   "یاقتصاد  ی زگردها ی م"درصد ( و    ٣.8)  "ی فرهنگ  یزگردها ی م" ،یاست. از طرف یخابات به موضوعات انت

  تر یتمرکز بر مسائل کل  ل یدلبه زگردها،ی نوع م نیدهنده آن باشد که انشان تواندیم جهینت  نیاند. ارا داشته ریتأث نیکمتر

درصد    ٦.٩)   "کدامچیه"  نهیکنند. گز  جادی ا  انی در دانشجو  یمشارکت عمل  یبرا   یکاف   زهی اند انگنتوانسته  ،ترمیرمستقیو غ

  نیرا ندارد. ا  ریتأث  نیشتری پخش شده است و ب هانهیگز  ر ی سا  نیصورت متعادل در بدارد اما به  ییدرصد نسبتاً بالا   زی( ن

و   زشیانگ  در  ینقش مهم  زیدوستان( ن  ایخانواده    ،یاجتماع  یها )مانند شبکه  یکه عوامل خارج  دهدینشان م  جهینت

 (. ٦)جدول   اندکرده فایا ی انتخابات   ندیدر فرآ انیدانشجو مشارکتِ 
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  یبررسبه شفافیت و صراحت رسانه ای آن برنامه مربوط است.    ،شده  برنامه بدون تعارفای که باعث پیشتازی  خصیصه

داشته    انی دانشجو  یانتخابات   تی را بر فعال  ریتأث  نیشتریدرصد ( ب   ١١.٩)  "یا رسانه  تی شفاف"که    دهدیها نشان مداده

و صراحت اطلاعات را منتقل    یهستند که با روشن  ییها به دنبال برنامه  انیکه دانشجو  دهدینشان م  جهینت  نیاست. ا

  ١١.٠)  "ی طرفیو ب  یمحورعدالت"بدهند. پس از آن،    یانتخابات   یهاتیفعالانجام    یها اعتماد لازم برا کنند و به آن

به    انی که دانشجو  دهدیموضوع نشان م   نیاند. اداشته  ی قابل توجه  ر یتأث  زی درصد ( ن  8.8)  "بودن  یچالش"درصد( و  

  تر قیعم  ی هاو به بحث  نند ک  ی بردارجامعه پرده  یها چالش  ی دارند که از منصفانه بودن محتوا و بررس  ل یتما  ییهابرنامه

  ت یدهنده اهماند که نشانداشته  یمتوسط  ری تأث  ز یدرصد( ن  8.٢)   "عات یپاسخ به شا" درصد( و    ٩.٤)  "ت ی.خلاق"بپردازند

  " عاتیاز شا  یر یجلوگ"  ،یاست. از طرف  انیدر جلب توجه دانشجو  عاتیبا شا  میدر ارائه محتوا و مقابله مستق  ینوآور

دهنده آن نشان تواندیم جهی نت نیاند. ارا داشته ر یتأث نیدرصد( کمتر ۵.٦)  "یحماس  یهاودهپخش سر"درصد( و  ٦.٩)

  یبرا  یکاف  زهیاند انگنتوانسته  ان،یدانشجو  م یو مستق  یعمل   یازها ی کمتر مرتبط بودن به ن  ل یدلعناصر، به  نیباشد که ا

 کنند.   جادی ا یانتخابات   یهاتیانجام فعال

از    یکیحداقل    انی دانشجو  شتر یب  دهدیدارد، که نشان م  ی نییدرصد نسبتاً پا  ز ی( ندرصد  ٦.٣)  " کدامچی ه"  نهیگز

برنامه  کند یم   دی تأک  جهی نت  نی. ادانندیخود م  یانتخابات  تِیشده را مؤثر در فعالذکر  یهایژگیو با    یونیزیتلو  یها که 

 (.۷)جدول   کنند  فایا یانتخابات ی هاتیبه انجام فعال انی دانشجو بِیدر ترغ  ینقش مهم  توانندیم  یمشخص یهایژگیو

 یانتخابات تیبر فعال ونیزیتلو یها موثر برنامه  یهای ژگیها به سوال مربوط به وپاسخ ی و درصد فراوان ی فراوان عیتوز .٧جدول 
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 ،ونیو آزمون رگرس  رمنی اسپ   ی همبستگ  ،یفراوان  ،یفیحاصل از آمار توص  جینتا  ی بررسدر مجموع می توان گفت که طبق  

به طور    راتیتأث  نینقش دارند، اما ا  یانتخابات   ی هاتیدر فعال   انیمشارکت دانشجو  زانی و م  زهیدر انگ   یمختلف  عواملِ

متغ  کسانی تمام  نم  رهایدر  توصشودیمشاهده  آمار  بخش  در  پاسخ  صمشخ  ،یفی.  که  به  شد  مربوط  به سوالات  ها 

  یهاتیبه فعال  انیدانشجو  لیکه تما  دهدیموضوع نشان م  نینسبتاً متعادل قرار دارند. ا  ی ا مستقل در محدوده  یرها یمتغ

  ی. براردی گیشکل م  یعوامل خاص ریگرا، بلکه تحت تأثاست و نه کاملاً مشارکت  تفاوتینه کاملاً ب  یمختلف انتخابات 

  ١٣.٤با    "برنامه  ریخارج از تأث  یزشیموارد انگ  ری سا"  نهیمربوط به گز  ریتأث  نیشتری، ب  ی اقتصاد  زگردیمثال، در مورد م

نشان که  بوده است  مهم عوامل خارجدرصد  نقش  از سو  انی دانشجو  زهی انگ  یریگدر شکل  یدهنده    گر،ید  یاست. 

  زهی انگ" درصد( و    8.٠)  " در نگرش و باور  رییتغ" درصد(،    ٩.٤)  "یاسیحس خوب مشارکت س  جادیا" مانند    ییهانهیگز

 اند. داشته یشترینسبتاً ب ریتأث زیدرصد( ن 8.٠) "گران یگفتگو با د

کنند، اما همچنان    تی را تقو  انیدانشجو  زهی انگ  یاند تا حدابعاد توانسته  یها در برخکه برنامه  دهدینشان م  جی نتا  نیا

موارد   ریسا"  نهیمربوط به گز  ریتأث  نیشتری، ب  یفرهنگ  زگردی . در مورد مددر جذب کامل مخاطبان وجود دار  ییهاضعف

خود را از منابع    یهازهی عمدتاً انگ  انیدانشجو  دهدیدرصد است که نشان م  ٢٣.8با    " برنامه   ریخارج از تأث  یزشیانگ

  " ی اسی س  شارکتمدر  حس خوب    جادیا" مانند    ییهانهیگز  گر،ید  ی. از سو رندیگیم  ی فرهنگ   زگردی از م  ری غ  یگرید

 زگردیکه م  دهدیموضوع نشان م  ن یاند. اداشته  ی شترینسبتاً ب   ر یتأث  ز یدرصد( ن  8.٠)  "ی آگاه  ش یافزا"درصد( و    ٠.8)

  تر قیابعاد عم  تیبه تقو  ازیکند، اما همچنان ن   تی را تقو  ان ی دانشجو  زهیانگ  یابعاد توانسته است تا حد  یدر برخ  یفرهنگ

 .دارد زا وجودزهیانگ

نگرش    ر ییتغ"درصد( و   8.٠)  "ی اسی مشارکت سدر  حس خوب   جادیا" مانند    ییهانهی، گزیاسیس زگردی مورد م  در

  ی توانسته است در برخ  ی اسیس  زگردی که م  دهدیموضوع نشان م  نیاند. ارا داشته  ریتأث  نیشتریدرصد( ب  ٦.۷)  "و باور

احساس  " مانند    ییهانهیگز  گر،ید  یباشد. از سو   ؤثرم  یاس یس  یها نگرش  تِیمثبت و تقو  یهازهیانگ  جادی ابعاد مانند ا

دهنده  نشان  تواندیاند که مداشته  یکمتر   ریدرصد( تأث  ٤.٠)   "یورز استی س  نیتمر"درصد( و    ٤.٠)   "یقدرت و توانمند 

 .باشد  استیس  یعمل  یهامخاطبان به حوزه تر قیضعف برنامه در جذب عم

  ر یتأث  نیشتریب  ،یو تعامل   یررسمی غ  کردیها با رونوع برنامه  نیبدون تعارف ، مشخص شد که ا  یها مورد برنامه  در

به موثرترداشته  انی و مشارکت دانشجو  زهیانگ  شیرا در افزا به عنوان مثال، در سوال مربوط  انتخابات   نیاند.    ی برنامه 

نوع    نیکه ا  دهدیموضوع نشان م  نیرا داشته است. ا  ر یتأث  نیشتریدرصد ب  ١١.٩با    "برنامه بدون تعارف "  ون،یزی تلو

  ی انتخابات   ندیمشارکت فعال در فرآ  یلازم برا   زهیبا مخاطبان برقرار کنند و انگ  یترمانهیاند ارتباط صمها توانستهبرنامه

  یقابل توجه  ر یتأث  زی درصد( ن  8.8)  " یخبر   ژه یو  یگفتگو"درصد( و    ١١.٠)   "ها مناظره"کنند. پس از آن،    جاد ی را ا

و مشارکت دارند    زهی انگ  زان ی با م  یفیرابطه ضع  رهایمشخص شد که اغلب متغ  رمنی اسپ   ی اند. در بخش همبستگداشته

  نیو موثرتر  یغات یتبل  یاه ام ینامزدها ، بازنشر پ   یبه شرکت در انتخابات، سخنران   ن یریسا  قیمانند تشو  یو تنها در موارد

و    ٠.٢8٣برابر با    نیریسا  قیتشو  یبرا   ی همبستگ  بیوجود دارد. به عنوان مثال، ضر  ی عناداررابطه م  ونی زیبرنامه تلو

و مشارکت است.    زهیانگ  زانیبا م  ریمتغ  نیدهنده رابطه مثبت و معنادار ابه دست آمد که نشان  ٠.٠٢٤آن    یسطح معنادار
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به دست آمد که نشان   ٠.٠١8آن    ی دارو سطح معنا  ٠.٣١٢نامزدها برابر با    ی سخنران  یبرا   یهمبستگ  ب یضر  نیهمچن

 .مشارکت دارند زهی بر انگ یقابل توجه رینامزدها تأث یها یسخنران   دهدیم

توانسته است حدود    ی از لحاظ آمار  یمشخص شد که مدل کل  زین  ونیبخش آزمون رگرس  در معنادار است و 

و سطح    ٢.٦۵8ثابت مدل برابر با    بیدهد. ضر  حیو مشارکت( را توض  زهی انگ  زانیوابسته )م  رِیمتغ  راتییاز تغ  %٦٢.٦

  زان ی مستقل صفر باشند، م ی رهایتمام متغ که یزمان یاست که حت ن یدهنده ابه دست آمد که نشان ٠.٠٠٠آن  ی معنادار

م  زهیانگ  یاهیپا در  دارد.  وجود  تشو  یرها یمتغ  انیمشارکت  ضر  نیریسا  قِیمستقل،  با  انتخابات  در  شرکت    ب یبه 

ضر  ٠.١٢۵شده    راستانداردیغ شده    بیو  معنادار  ٠.٢8٣استاندارد  سطح  سخنران٠.٠٢٤  یو  ضر  یِ،  با    بینامزدها 

  بِیبا ضر یغات یتبل یها امی، بازنشر پ٠.٠١8 یو سطح معنادار  ٠.٣١٢استاندارد شده  بیو ضر ٠.١٤۷شده  راستانداردیغ

تلو  نیو موثرتر  ٠.٠٣٢  یو سطح معنادار  ٠.٢٣١استاندارد شده    بیو ضر  ٠.١٠۵شده    راستانداردیغ با    ونیزی برنامه 

  زان ی بر م  یمعنادار  ریتأث  ٠.٠٢١  یو سطح معنادار   ٠.٢٩٤استاندارد شده    بیو ضر  ٠.١٣٢شده    راستانداردیغ  بیضر

ا  زهیانگ دارند.  ا  دهدینشان م  جینتا  نیو مشارکت  افزا  ینقش مهم  رهای متغ  نیکه  ا  زهیانگ  شی در  افراد    فا ی مشارکت 

 .کنندیم

مستند    لمی، مناظره نامزدها ، ف  یاسی س  زگردی، م  یفرهنگ  زگردیم  ،یاقتصاد   زگردیمانند م  ییرهایمتغ  گر،ید  یسو  از

  ینامزدها ، نصب پوستر ، نوشتن مطلب ، حضور پا  یغات ی، بدون تعارف ، ستاد تبل یخبر ژهینامزدها ، برنامه گفتگو و

  نیا  دهدیدارند که نشان م  ٠.٠۵از    شتریب  یو سطح معنادار  زی ناچ  بیضرا  گرانیو مباحثه و جدل با د  یصندوق را

  زگردیم یشده برا  راستانداردی غ  ب یاند. به عنوان مثال، ضرو مشارکت نداشته  زهیانگ زانی بر م  یقابل توجه  ر یتأث  رها یمتغ

دهنده  به دست آمد که نشان  ٠.٦٩۷آن    یو سطح معنادار  ٠.٠٤١استاندارد شده آن    بی و ضر  ٠.٠١٠برابر با    یاقتصاد

 .و مشارکت است زهیانگ  زانیو م ری متغ  نیا نیرابطه معنادار ب نبودِ

کل  به که عوامل  توانیم  یطور  تشو  یگفت  انتخابات، سخنران  گرانید  قی مانند  در  بازنشر    یبه شرکت  نامزدها، 

  دیو با  کنندیم  فایا  انیمشارکت دانشجو  زهیانگ  شیدر افزا  یموثر نقش مهم  یون یزیتلو  یها و برنامه  یغات یتبل  یها امیپ

برنامه قرا  شتریب  یانتخابات   یها یز یردر  توجه  سورندیگ  رمورد  از  م  یعوامل  گر،ید  ی.  و    زگردها،یمانند  مناظرات 

شوند   یبازنگر  هاتیفعال  نی است که ا  از یاند و نمشارکت نداشته  زهیبر انگ  یریچشمگ  ری تأث  ی،سنت  یغات یتبل یها تیفعال

تأث بتوانند  دانشجو  ی شتریب  ر یتا  مشارکت  بنابرا  انی بر  باشند.  برا   جهی نت  توان یم  ن یداشته  که    زان ی م  ش یافزا  یگرفت 

  ن یا  تی تقو  یبرا  ید یجد  یها یشود و استراتژ   یاژهیبه عوامل مؤثرتر توجه و  دیبا  یانتخابات   یها تی مشارکت در فعال

 گردد.  یعوامل طراح

   گیرینتیجه. ٦

های انتخاباتی صدا و سیما بر انگیزه و مشارکت دانشجویان دانشگاه  دهنده تأثیر متفاوت برنامهنشان  ،های پژوهشیافته

است. برنامه »بدون تعارف« به دلیل سبک غیررسمی، تعاملی و تمرکز    ١٤٠٣جمهوری  خوارزمی در انتخابات ریاست

های واقعی مانند اقتصاد و اشتغال، بیشترین تأثیر را در ایجاد انگیزه و تشویق به رفتارهای مشارکتی نظیر  بر دغدغه

آگاهی و حس مشارکت را تقویت    ،وگوی ویژه خبریها و گفتدادن، بحث سیاسی و تبلیغ نامزدها داشت. مناظرهرأی

 کردند، اما اثرشان بر رفتارهای عملی محدود بود. 
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ناچیزی   اثر  دانشجویان،  نیازهای  با  ارتباط  و عدم  دلیل محتوای غیرجذاب  به  فرهنگی  و  اقتصادی  میزگردهای 

های آماری نشان داد که  ها و تعاملات اجتماعی قرار گرفتند. تحلیلداشتند و تحت تأثیر عوامل خارجی مانند شبکه

نامزدها نقش کلیدی در افزایش انگیزه و   ،برنامه »بدون تعارف« و عوامل اجتماعی مانند تشویق دیگران و سخنرانی

های تعاملی و  برنامه  . این نتایج بر برتریِبودندتوجهی ناثر قابلدارای  های سنتی  ، در حالی که برنامهاشتندمشارکت د

 .ای تأکید داردهای سنتی و اهمیت عوامل غیررسانهنسبت به فرمت ،غیررسمی

، زیرا این نظریه نقش عوامل فردی، انگیزشی  ویی نشان می دهدها با نظریه ترکیبی میلبرات و گوئل همسیافتهاین  

های درونی )مانند حس مشارکت( و  کند، مشابه اثر »بدون تعارف« در تقویت انگیزهو محیطی را در مشارکت تأیید می

ها  دهی نگرشها و »بدون تعارف« در شکلسازی نیز با تأثیر مناظرهبیرونی )مانند گفتگوهای اجتماعی(. نظریه برجسته

مستقیمِ هم اثر  با  تزریقی  نظریه  ضعیف  برنامه  راستاست.  اثر  با  قدرتمند  رسانه  نظریه  اما  است،  همسو  تعاملی  های 

گرفتند. نظریه    ها تحت تأثیر عوامل خارجی )مطابق نظریه رسانه نوین( قرارمیزگردها ناسازگار است، زیرا این برنامه

در فعال نمودن های سنتی  گران اجتماعی )مانند دوستان( همسوست، اما برنامهای لازارسفلد با نقش واسطهدومرحله

 .  چندان موفق نبوده اندگری واسطهاین 

صدا و سیما همخوانی دارد، اما اثر ضعیف برخی    از سوینظریه ایدئولوژی مسلط نیز تا حدی با ترویج مشارکت  

(،  ١٣٩٤(، شریفی و همکاران )١٤٠٣های اجاق ) ها با پژوهشیافتههمچنین    .دهنده محدودیت آن استها نشانبرنامه

ویژه در اند، همسوست، بهها بر مشارکت را تأیید کرده( که تأثیر مثبت رسانه٢٠٢٠( و بادارو و آدو )٢٠٢٤موگین )

دهنده نسبی بودن تأثیر رسانه است. خفری و یحیائی  ها. اما اثر محدود میزگردها نشانمورد »بدون تعارف« و مناظره

تأثیر عوامل خارجی در پژوهش  ( نقش مشروط رسانه را مطرح کرده٢٠٢٠( و دامپتی و اکپارپ )١٤٠٠) با  اند، که 

هم برنامهحاضر  بر  بیشتر  تأکید  اما  میراستاست،  ایجاد  تمایز  تعاملی  )های  همکاران  و  قاضی  رهبر  و ١٣٩۵کند.   )

های سنتی همخوانی دارد، ولی پژوهش حاضر با  برنامه  اند که با ضعفِ( اثر رسانه را محدود دانسته٢٠١٦سورنسن )

( بر شفافیت و خلاقیت  ١٤٠٢دهد. دادخواه و همکاران )تری ارائه میدیدگاه متعادل   ،های تعاملی کردن برنامهبرجسته

هاست.  کامل این توصیه اجرا نشدنِ دهنده  اند که با اثر »بدون تعارف« همسوست، اما ضعف میزگردها نشانتأکید کرده

های تعاملی و توجه به  این پژوهش با تمرکز بر جامعه خاص دانشجویان، شکاف پیشینه را پر کرده و بر نیاز به برنامه

 . عوامل خارجی تأکید دارد

های انتخاباتی صدا و سیما بر انگیزه و مشارکت دانشجویان، در پاسخ به پرسش اصلی خود مبنی بر تأثیر برنامه  این

یافت زیر دست  نتایج  با    :به  را  تعارف«  »بدون  برنامه  دانشجویان  که  داد  نشان  توصیفی  عنوان   ١١.٩آمار  به  درصد 

این یافته در مورد برتری این برنامه، در بررسی   (.٦جدول  ) مؤثرترین برنامه برای انگیزش و مشارکت معرفی کردند

دهند که »بدون تعارف« بیشترین تأثیر  نشان می  ۵تا    ٢  انواع رفتارهای مشارکتی نیز تکرار شد. به طور مشخص، جداولِ

رای نامزدها  هایی مانند حضور در ستادهای تبلیغاتی، نصب پوستر، تشویق دیگران و اقدام به سخنرانی برا بر فعالیت

دهد  نشان می  ۷های مورد پسند دانشجویان جستجو کرد؛ جدول  توان در ویژگیداشته است. دلیل این موفقیت را می

رسانه »شفافیت  »عدالتکه  و  بیای«  و  داشتهمحوری  دانشجویان  انتخاباتی  فعالیت  بر  را  تأثیر  بیشترین  اند،  طرفی« 

 . اندهایی که در قالب برنامه »بدون تعارف« به بهترین شکل بازتاب یافتهویژگی
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های  اگرچه تحلیل .ها بخشیدندهای استنباطی )همبستگی و رگرسیون( عمق بیشتری به این یافتهبا این حال، تحلیل

همبستگی دو متغیره روابط ضیفی را نشان دادند، اما تحلیل رگرسیون چندمتغیره که اثر متغیرها را به صورت همزمان  

این مدل که به طور کلی معنادار بود، نشان داد که تنها برنامه »بدون تعارف«   .تری ارائه دادکند، تصویر دقیقکنترل می

های صدا و سیما اثر  کننده و معناداری بر انگیزه و مشارکت دانشجویان داشته باشد. سایر برنامهبینیتوانست تأثیر پیش

دها« و »تشویق دیگران« حتی از  تر آنکه، عواملی مانند »تأثیر مستقیم سخنرانی نامزمعناداری از خود نشان ندادند. مهم

 . تری ایفا کردندبرنامه موفق »بدون تعارف« نیز نقش پررنگ

 های فرعی نیز چنین بود:پرسشدر پاسخ به   های پژوهش یافته

تنها برنامه   مشارکت در بین دانشجویان یافته ها حاکی است:ها در ایجاد انگیزهنقش برنامهدر پاسخ به پرسش   -

 .ها چنین تأثیری نداشتند»بدون تعارف« به طور معنادار منجر به افزایش انگیزه مشارکت شد و سایر برنامه

فقط   دانشجویان یافته های پژوهش نشان داد  ها در به فعلیت رساندن مشارکتنقش برنامهدر پاسخ به پرسش  -

به  ها  برنامه »بدون تعارف« به طور مؤثر انگیزه را به مشارکت عملی تبدیل کرد و این نقش برای سایر برنامه

 این میزان نبود.  

شود، اما  ها رد میها، فرضیه اصلی پژوهش مبنی بر تأثیر مثبت کلی برنامهدر خصوص آزمون فرضیههمچنین  -

فرضیه رقیب مبنی بر تأثیر منفی   د.  شو»بدون تعارف« به صورت محدود تأیید میبرنامه  این فرضیه در مورد  

 .یک از ضرایب منفی و معنادار نبودندشود، زیرا هیچها نیز به طور کامل رد میبرنامه

برنامه داشتند. موفقیت  در مجموع،  دانشجویان  بر  و غیریکسان  تأثیر مشروط  انتخاباتی صدا و سیما  برنامه  های 

برنامه سایر  شکست  و  دارد  تأکید  پاسخگو  و  تعاملی  محتوای  اهمیت  بر  تعارف«  عوامل  »بدون  پررنگ  نقش  و  ها 

های  های سنتی در عصر حاضر است. این امر بر لزوم بازنگری در قالبدهنده محدودیت قدرت رسانهای، نشانغیررسانه

 . فعال تأکید دارد  مخاطبِ تولید محتوا با در نظر گرفتن  نیازِسازی و توجه بیشتر به سنتی برنامه

 

 سندگانیمشارکت نو. ٦

 .بوده است یمقاله به به صورت مساو نیسندگان در اینو مشارکت 

 ی منابع مال. ٧

افت نشده یدر  ی مال  ت ی حما  یسازمان  چ ینوشتن آن، از ه  ی و براحاصل پژوهش مستقل نویسندگان است  مقاله    نیا

 است. 

 تعارض منافع . ٨

 وجود ندارد.  یتعارض منافع  چگونهیمقاله ه   نیسندگان، در ایبه اظهار نو بنا
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