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ABSTRACT Article Info 

The commodification of mountain spaces represents a significant manifestation 

of transformation in the political economy of space, a process that has intensified 

over the past two decades in Iran, particularly in the eastern regions of the 

country. Through this process, mountains are transformed from ecological and 

cultural landscapes with use value into arenas for capital accumulation endowed 

with exchange value. This study seeks to understand the mechanisms of the 

production and reproduction of space under conditions of mountain 

commodification by examining selected mountainous areas in the counties of 

Birjand, Mashhad, and Torghabeh–Shandiz. In contrast to much of the existing 

literature, which primarily focuses on the environmental or social consequences 

of these transformations, this research centers on the processes and mechanisms 

through which mountain space is produced and reproduced. The theoretical 

framework integrates Lefebvre’s theory of the production of space with debates 

on the commodification of nature, emphasizing the roles of the state, the market, 

and local communities in shaping these dynamics. Methodologically, the study 

is grounded in naturalistic inquiry and adopts a mixed inductive–deductive 

approach, employing thematic analysis to identify core patterns and meanings. 

Data were collected through long-term in-depth field observations, semi-

structured interviews, and the analysis of development documents and official 

discursive texts. Data analysis followed the five-stage analytical framework 

proposed by DePoy and Gitlin (2015). The findings indicate that mountain 

commodification is a multilayered and relational process arising from the 

interaction of five key forces: the dominance of market logics, the 

aestheticization and symbolic reconfiguration of mountain landscapes, 

neoliberal governance, the exclusion of local communities, and urban–

infrastructural development pressures. Infrastructure investment, land-use 

change, and state-led legal–spatial engineering have collectively transformed 

mountains from use-value-oriented spaces into sites of capital accumulation and 

exchange value. The study ultimately underscores the necessity of articulating a 

“right to the mountains” and calls for a critical rethinking of power relations, 

property regimes, and hegemonic development discourses to advance spatial 

justice. 
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Extended Abstract 

 

Introduction 

The commodification of mountain spaces has 

emerged as a key arena of spatial appropriation 

and transformation, incorporating natural 

landscapes into market circuits and endowing 

them with exchange value. Driven primarily by 

tourism, real estate investment, and market-

oriented environmental uses, this process 

reshapes mountains into economic assets, often 

privileging commercial interests over 

ecological sustainability and social justice, 

while eroding local cultures and use value. 

Since the early 2000s, Iran’s mountain regions 

particularly in eastern Iran have entered a new 

phase of transformation. Once regarded as 

marginal spaces, these areas have become 

targets of intensive investment, facilitated by 

infrastructural development, tourism zoning, 

second-home expansion, and speculative land 

transactions. The interaction of these forces has 

turned the region into a laboratory of spatial 

transformation, where competing land uses 

continuously redefine mountain landscapes. 

While existing studies largely emphasize the 

outcomes of these changes, less attention has 

been paid to the mechanisms that produce and 

reproduce commodified mountain spaces. 

Addressing this gap, the present study integrates 

Lefebvre’s theory of the production of space 

with debates on the commodification of nature 

to examine how state interventions, market 

logics, and local practices interact to reproduce 

mountain spaces along capital-oriented 

trajectories in eastern Iran. 
 

Methodology 

Methodologically, this study is based on a 

naturalistic inquiry framework and employs a 

mixed inductive–deductive approach. Data 

analysis was conducted through thematic 

analysis, which DePoy and Gitlin (2015) 

conceptualize as an interpretive and context-

sensitive approach for identifying patterns of 

meaning within qualitative data. The empirical 

data were generated through long-term in-depth 

observations, semi-structured interviews with 

local residents and managers, and document and 

discourse analyses of development plans, 

tourism policy documents, official reports, 

media interviews, and investment-oriented 

promotional materials related to mountain areas 

in the two provinces examined. In line with the 

study’s critical–interpretive and spatial 

perspectives, data analysis followed the five-

stage analytical process proposed by DePoy and 

Gitlin (2015). Initial statements, informed 

partly by Lefebvre and Harvey’s theoretical 

perspectives on the production and 

transformation of social space and partly 

emerging from the empirical data beyond these 

frameworks, were identified and coded. These 

codes were subsequently organized into 

primary and secondary themes and analytically 

integrated into higher levels of abstraction, 

leading to the identification of key spatial 

themes that explain the processes underlying 

the production and reproduction of 

commodified mountain spaces. Spatial analysis 

and mapping were conducted using ArcGIS Pro 

based on shapefiles obtained from the 

Provincial Management and Planning 

Organization. 

 

Results and Discussion  

Spatial analysis of selected mountainous areas 

in eastern Iran, including the administrative 

jurisdictions of Birjand, Mashhad, and 

Torqabeh–Shandiz counties, reveals that 

commodification, as a fundamental mechanism 

in the expansion and reproduction of capitalism, 

has acquired a complex and multidimensional 

form within mountain landscapes. This process 

has been increasingly reinforced through the 

cyclical production and reproduction of space. 

The findings demonstrate that the interaction 

among five interconnected forces, including the 

dominance of market-oriented logic, the 

aestheticization and symbolic representation of 

mountain spaces, neoliberal governance, the 

marginalization of local communities, and 

urban–infrastructural development pressures, 

has collectively contributed to the formation 

and stabilization of commodified mountain 

landscapes. The penetration of market logic into 

mountain areas has been primarily manifested 

through investments in accessibility 

infrastructure, such as road networks, tourism 

corridors, and communication systems. As 

emphasized by Harvey (2006) and Lefebvre 

(1991), these infrastructures operate as spatial 

mechanisms that facilitate capital circulation 

and integrate landscapes into accumulation 

processes. In the studied regions, infrastructural 

expansion has encouraged capital inflows, villa 

development, and speculative tourism 

activities, subsequently accelerating land-use 
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transformations toward residential and profit-

oriented functions and reinforcing the 

conversion of land into a tradable commodity, 

as previously discussed by Smith (1984) and 

Messerli and Ives (1989). Furthermore, the 

commodification of mountain spaces has been 

closely associated with transformations in state 

practices, particularly through the 

reconfiguration of property relations and the 

institutional legitimization of capital expansion 

into mountainous territories. This process 

corresponds to the concept of legal–spatial 

engineering discussed by Blomley (1994), Scott 

(1998), Elden (2007), Delaney (2010), and 

Peluso and Lund (2011), whereby regulatory 

and spatial interventions become embedded 

within developmental discourses. 

Consequently, mountains are increasingly 

constructed as new investment frontiers within 

geographical space, extending the territorial 

reach of capital accumulation into previously 

marginal landscapes. 

 

Conclusion 

The commodification of mountain landscapes 

extends beyond an environmental issue and 

represents a broader manifestation of structural 

transformations within the political economy of 

space. Driven by the combined influence of 

commodification processes and neoliberal 

development policies, capital has increasingly 

appropriated mountain spaces and subjected 

them to market-oriented logics that transform 

these landscapes into consumable commodities 

for tourism, recreation, and real estate 

development. In response to these dynamics, 

this study emphasizes the necessity of 

reclaiming a “right to the mountains,” 

conceptualized as a pursuit of spatial justice in 

highland regions against processes that 

commodify, privatize, and enclose mountain 

spaces. Realizing such a right requires a 

fundamental transformation in the dominant 

power relations, property arrangements, and 

development narratives that shape the 

production of mountain spaces. Without 

addressing these underlying structural 

conditions, attempts to mitigate the 

environmental and social consequences of 

mountain commodification will remain 

fragmented and inadequate.
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 ی:دیکلهای واژه

مناطق   ، ی سازییکالا
  دیفضا، بازتول دیتول ، ی کوهستان

 فضا.

های مهم تحول در اقتصاد سیاسی فضاست که طی دو دهه اخیر در  شدن فضاهای کوهستانی یکی از جلوهکالایی
روندی که طی آن کوهستان از یک بستر اکولوژیکی و فرهنگی با  ویژه در شرق کشور، شدت یافته است.  ایران، به

این پژوهش با هدف فهم  .  شودای بدل میای برای انباشت سرمایه و دارای ارزش مبادله ارزش مصرفی، به عرصه 
کالایی بستر  در  فضا  بازتولید  و  تولید  در  سازوکارهای  منتخب  کوهستانی  نواحی  و  شده  انجام  کوهستان  سازی 

طرقبه شهرستان و  مشهد  بیرجند،  می   های  قرار  بررسی  مورد  را  بر  دهد.  شاندیز  که  مطالعات  از  بسیاری  بر خلاف 
محیطی یا اجتماعی این تحولات تمرکز دارد، این پژوهش به سازوکارهای تولید و بازتولید فضای  پیامدهای زیست

شدن طبیعت پردازد. چارچوب نظری پژوهش بر پیوند میان نظریه تولید فضا لوفور و مباحث کالاییکوهستانی می 
این فرآیند بررسی می استوار است و نقش دولت، بازار و جامعه محلی را در شکل  از نظر روشگیری  شناسی،  کند. 

  برای   تماتیک   تحلیل   از  و   شده  انجام  قیاسی–گرا و با رویکرد تلفیقی استقراییپژوهش در چارچوب پرسشگری طبیعت
ساختاریافته،  های نیمه به حمصا  بلندمدت،  میدانی  مشاهدات  طریق  از  هاداده .  است   گرفته  بهره  اصلی  مضامین  استخراج

گانه روش دپوی  ها مبتنی بر اصول پنج تحلیل یافته  است. گردآوری شده رسمی یگفتمانمتون تحلیل اسناد توسعه و  
ای است که از  سازی کوهستان فرآیندی چندلایه و شبکه دهد کالاییها نشان می یافته   ( بوده است.2015و گیتلین ) 

شدن کوهستان، حکمرانی  شناختی و نمادینگیرد: سلطه منطق بازار، زیباییکنش پنج نیروی اصلی شکل می برهم
های زیرساختی، تغییر کاربری اراضی و  گذاری زیرساختی. سرمایه   نئولیبرال، طرد جوامع محلی و فشار توسعه شهری

فضایی دولت، کوهستان را از فضایی با ارزش مصرفی به بستری برای انباشت سرمایه و ارزش  –مهندسی حقوقی
. نتیجه نهایی پژوهش تأکید بر ضرورت طرح »حق به کوهستان« و بازاندیشی در روابط است  ای تبدیل کرده مبادله 

 منظور تحقق عدالت فضایی است. های مسلط توسعه به قدرت، مالکیت و گفتمان
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 مقدمه
ای در دنیا به وجود آمده و امروز بیش از هر زمانی، روح و کالبد اجتماعات انسانی را متأثر ساخته است.  ها است که دگرگونی نامنتظرهقرن

داری نمود دارد، مبادله کالا به کالا چندهزار سال  گیری تاریخی که در چارچوب اقتصاد سرمایهاقتصادی و همهی ـ  منشأ این فرایند اجتماع
داری به شکل مدرن بوده است و با ظهور انقلاب صنعتی در  میلادی با ظهور سرمایه 17و  16پیش از میلاد در دوران باستان و از حدود قرن 

یافتن پدیده تجارت ای همزاد با شکل که ریشه  "1سازی کالایی"سان،  ی جغرافیایی آن در سرتاسر جهان عمیق شد؛ بدیننیز گستره   18قرن  
چیزهایی دیگری مانند نیروی کار، پول،    ،ی مرسوم برای مبادله و تجارتکالاها  علاوه بر اشاره دارد که    یندیه فرآبدر جوامع انسانی دارد،  

،  نبوده مبادله در بازار    ایفروش    یکه در ابتدا برا  یروابط اجتماع  یحت  و  هادهیا  فرهنگ و آثار فرهنگی، اشیاء، زمان،   ،)آموزش، بهداشت(خدمات

وارگی  بت "شدن کشانده است؛ به طوری که طبق تعبیر مارکس  ی کالاییبه ورطه   (،اقلام قابل فروش با ارزش مبادله  یعن)ی  به عنوان کالا

 (. 1386در محیط اجتماعی را برساخته است )مارکس،  2"کالا
گیری طرز چشم به  شدن، تصرف و بازساخت فضایی است که  های کالاییشدن طبیعت و به ویژه فضاهای کوهستانی یکی از عرصه کالایی

رشد مبادلهمی   روبه  ارزش  و  گردیده  وارد  بازار  و  گردش کالا  مدار  به  یعنی کوهستان  می باشد.  کوهیابد.  ای  میان  سرمایه رابطه  و  داری ها 
شدن و تولید فضا  کالایی.  شودهای اکولوژیکی و جوامع محلی می های اقتصادی، نظامچندوجهی است و شامل تعاملات پیچیده میان فعالیت

در مناطق کوهستانی شامل تبدیل مناظر طبیعی به دارایی های اقتصادی از طریق فرآیندها و سازوکارهای مختلف است. این تحول اغلب  

این دگرگونی اغلب منجر به  در حقیقت    .گذاری در املاک و ایجاد محصولات زیست محیطی قابل فروش استناشی از گردشگری، سرمایه 
؛  2009،  3واکارو و بلتران)دهند  محیطی و عدالت اجتماعی ترجیح می جاری را بر پایداری زیستشود که ارزش تاندازهایی میگیری چشمشکل 

ایرا  و  کالایی2017،  6کریستین ؛  2016،  5ویوالدی؛  2011،  4چرنکا  هرچند  می (.  فرصتشدن  به تواند  اغلب  اما  کند،  ایجاد  اقتصادی  های 
؛ چرا که این  کندها ایجاد میهایی جدی درباره پایداری بلندمدت این شیوهزند و نگرانی های محلی و تمامیت اکولوژیکی آسیب میفرهنگ

 شود.می از دست رفتن ارزش مصرفی و تبدیل نیازهای اساسی به ابزار سودآوری  فرایند منجر به

دهه   کوهستان  1990از  بعد،  »حاشیه به  از  کمها  »مناطق  و  جغرافیایی«  کانون  های  به  جدیداقتصاد  تجربیاتبرخوردار«  گردشگری،  ی   ،
سازی  های محیطی، مالیسازی سیاست ؛ روندی که با نئولیبرالی است  گذاری جهانی تبدیل شدهمحور شدن طبیعت و مقصد سرمایهمصرف

؛ بری و همکاران،  2000،  8؛ گوده و همکاران1977،  7مسِِرلی و آیوز)  محور تقویت شده استمناظر، و رشد گردشگری ماجراجویانه و طبیعت 
ها به دلیل »زیباشناسی«، »کمیابی«، »امکان خلق برند«، و »منافع کوهستان   (.2019،  11؛ اسکات و همکاران   2015،  10؛ دبربیو و روداز 20139

 ترین فضاها برای این منطق است. ای بالا« یکی از جذاب سرمایه
دهی بازار قرار گیرد، تا جایی که دیگر فضایی وقفه تحت سلطه و سازمانتواند بی داری جهانی بر این تصور استوار است که طبیعت میسرمایه

اغلب به  تاریخی،  این روند  نیز در  باقی نماند. مناطق کوهستانی  از منطق سرمایه  برای تسریع رشد سایر مناطق  عنوان عرصهبیرون  هایی 
شدن و پایداری ها در اقتصاد جهانی پیوندی پیچیده میان جهانی(. ادغام کوهستان1996،  12دانوی )  است  داری مورد استفاده قرار گرفتهسرمایه

های حساس و افزایش بازار قرار دارد و از سوی دیگر، ویژگی به کند؛ زیرا این فضاها از یک سو زیر فشار تقاضاهای رواکولوژیک ایجاد می
رو  ها و تهدیدها روبه ای از فرصتشود. در نتیجه، جوامع کوهستانی با مجموعه شان نادیده گرفته می محیطیفرد اجتماعی و زیست منحصربه

داری پذیرد. از این منظر، پیوند کوهستان و سرمایهبرداری از منابع، امپریالیسم اکولوژیکی و ضرورت توسعه پایدار تأثیر میشود که از بهرهمی
محور نگاه سرمایه   اما در این میان،  ؛های فرهنگیو هم حامل معناها و ارزشبوده    ها هم محل استخراج منابعای دوگانه است: کوهستانرابطه 

 .گذاردمی  جابه   توجهیقابل  اکولوژیکی–دهد و همین امر پیامدهای اجتماعیادی را بر پایداری و عدالت اجتماعی ترجیح می معمولاً سود اقتص
ها منبع اصلی فلزات )مانند مس در  های ایران ریشه در دوران باستان دارد، از هزاره سوم پیش از میلاد کوهستانبرداری از کوهستانبهره

رواج داشت. در دوران اسلامی، استخراج    ی کوهستانهاکشاورزی دیم و دامداری نیز در دامنه  و  بودهای ساختمانی  کرمان و انارک( و سنگ 

 
1. Commodification 
2. Commodity Fetishism 

3. Vaccaro & Beltran 

4. Chrenka & Ira 
5. Vivaldi 

6. Christian 

7. Messerli & Ives 
8. Godde et al 

9. Bury et al 

10. Debarbieux & Rudaz 

11. Scott et al 

12. Dunaway 



 

 20 ...  کوهستان یسازییفضا در بسترِ کالا  دیو بازتول دیتول:  پورحجی

 

  

در قاجار و پهلوی )از  . ده استها کلیدی بوزنی و اقتصاد امپراتوری های مرکزی و شرقی )مانند زرشوران( برای سکه معادن طلا و نقره در کوه
برداری هیدروالکتریک و معدنی را افزایش داد؛ معادن سرب و روی در  آهن و سدها )مانند دز و کارون در زاگرس( بهره ، ساخت راه (19قرن  
از دهه  کوه البرز  بهره(.  1396؛ رحمانی فضلی و همکاران،  1381)یاوری،    شدفعال    1310های  از فضاهای  به طور کلی  اقتصادی  برداری 

کوهستانی به اشکال استخراج معادن )از قبیل معادن طلا و سنگ(، انواع گردشگری و برداشت گیاهان دارویی در حال انجام است. به طور  
ها است به خصوص مجاور شهرهای بزرگ دارای سابقه  های دوم و اکوتوریسم، شکل غالب بهره برداری از کوهستانگردشگری خانه وسیع، 

های دوم در نواحی  شمسی با رشد طبقه متوسط و تقاضای اوقات فراغت، خانه   1380پس از انقلاب اسلامی، از دهه  ای است.  ای چند دهه
)عنابستانی   سازی فضاهای روستایی منجر شدکوهستانی و ساحلی مانند مازندران، گیلان و اطراف مشهد به شدت افزایش یافت و به کالایی

 .(1403سلیمان و همکاران، ؛ فال1402، زیروانیو تقوی  بیرانوند؛ 1396و همکاران، 
ای است؛ دوره ای تازه از دگرگونی شده ، مناطق کوهستانی ایران وارد دوره1380توان اذعان داشت که از ابتدای دهه بنا به شواهد موجود می 

کم و  دورافتاده  فضاهای  صرفاً  دیگر  نواحی  این  نمیکه  تلقی  سرمایهاهمیت  انواع  تمرکز  محل  به  بلکه  گردشگری، گذاریشود،  در  ها 
های معدنی و حتی سوداگری زمین تبدیل شده است. این روند در شرق ایران  های مبتنی بر مصرف، فعالیتوسازهای ویلایی، اقامتگاهساخت

ای ها و قنوات، اقلیم کوهپایهاندازهای کوهستانی، ساختار فرهنگی و زیباشناختی ویژه روستاها، باغتری دارد؛ جایی که تنوع چشمجلوه روشن
توجهی های جدید را به شکل قابل کی آن به مراکز شهری مهمی مانند مشهد و بیرجند، تقاضا برای گردشگری و کاربری و همچنین نزدی

های دوم و خریدوفروش سوداگرانه  گیری ساخت خانه های گردشگری و اوج ها، تعیین پهنه افزایش داده است. همراهی این عوامل با توسعه راه 
تبدیل شود؛ فضایی که در آن رقابت میان    »آزمایشگاه تحول فضایی«( باعث شده این منطقه به نوعی  1403بجد،  پور و قهستانیزمین )حجی

 کند.های مختلف استفاده از زمین، معنا و کارکرد کوهستان را پیوسته بازتعریف میشیوه

زیست، فشار گردشگری،  است؛ مسائلی مانند تخریب محیط ها به پیامدهای این روند پرداختهبا وجود گسترش چنین تحولاتی، بیشتر پژوهش
سازند و بازتولید ای سازوکارهایی را بررسی کرده که خود این فضاها را میبرداری از طبیعت. کمتر مطالعهنابرابری فضایی یا تغییر شیوه بهره

های محلی در های توسعه، مداخله دولت، منطق سرمایه و کنشگیری فضا نقش دارد؟ چگونه گفتمانکه چه نیروهایی در شکلکنند: اینمی
یابد؟ بر همین اساس، مسئله اصلی این پژوهش فهم دقیق سازوکارهای  آمیزند؟ و چرا این چرخه با وجود انتقادها همچنان ادامه میهم می

سو نظریه تولید فضا  سازی کوهستان است. این تحقیق با تمرکز بر نواحی منتخب شرق ایران، از یکید فضا در بستر کالاییتولید و بازتول
دهد و از سوی دیگر، با بررسی نقش دولت، بازار و جامعه محلی، مدلی برای توضیح نیروهایی سازی طبیعت پیوند می)لوفور( را با مباحث کالایی

کنند. پرسش محوری نیز این است که: چه سازوکارهایی موجب  محوری بازتولید میکند که فضاهای کوهستانی را در مسیر سرمایه ارائه می 
 سازی، پیوسته دوباره ساخته و بازتولید شود؟ شوند فضاهای کوهستانی شرق ایران تحت تأثیر کالاییمی

 

   پژوهش سوابق و اتیادب مرور
انسانی و طبیعی  -های محیط به منظور درک عمیق حقایق، مستلزم نگرش سیستماتیک و تسلط بر دو بعد اجتماعیکاوش تحولات و دگرش 

راستا،   این  در  است.  گزاره   1فضااندیشیجهان  تحلیل  است.  و  راهبردی  و  بسیار خطیر  این چارچوب،  در  شناختی  عنوان    فضاهای  یک  به 
 این  از  یکشود. البته هیچ و هم بدان معنا داده می  آیددست می ها( بهها، گفتمان ها، تحلیل»واقعیت« است که از طریق »حقایق« )توصیف

های  واپسین مکان تمامی کشمکش  "فضا"دهد. بنا به اندیشه هانری لوفور    بازتاب  طرفانهبی  و  کامل  طوربه   را  واقعیت  کل  تواندنمی   »حقایق«
ای که طبقه  کشی و استثمار است. به گونه ی روابط طبقاتی و بروز بهرهشود و منعکس کننده( که تولید می71: 1393اجتماعی است )ترکمه، 

مفاهیم تولید و بازتولید  (.  1394پور،  یازد )افراخته و حجی کند و به اعمال کنترل دست می اندازی می حاکم از طریق شهر به کل جامعه دست
کند که فضا تحت تأثیر نیروهای  استدلال می  لوفور  .استفضا چندوجهی و عمیقا با فرآیندهای اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی درهم تنیده  

فضا صرفا  بنیان،  بدین  .(2024،  2گالیانشود )ها دگرگون میکنشو بطور مداوم از طریق این برهم  گیردمیاجتماعی، اقتصادی و سیاسی شکل  
تولید فضا هم .  اجتماعی است که تحت تأثیر عوامل فرهنگی، اقتصادی و سیاسی قرار دارد  ساختاریک موجودیت فیزیکی نیست بلکه یک  

 (.4،2020؛ هرناندز 2017؛ هاروی،2010، 3)یوگانگ کنندشامل خلق فضاهای فیزیکی و هم روابط اجتماعی است که این فضاها را تعریف می
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تأثیر قابل توجهی بر تولید و بازتولید فضا دارد. این شامل تحول فضاهای شهری و روستایی برای پاسخگویی به    داری تولیدشیوه سرمایه

تعامل بین قدرت و فضا برای درک تولید (.  2025،  2آگیری و برمودز؛  1،2018)شیه و گونگ  نیازهای انباشت سرمایه و رشد اقتصادی است
. بدینسان،  فضایی حیاتی است. دینامیک قدرت بر قلمرویی شدن فضاها تأثیر می گذارد و بر نحوه استفاده و کنترل آن ها تأثیر می گذارد

 (. 2019، 4ژو و شیونگ  ؛2020، 3)ونگ و یانگ  بازتولید فضا اغلب شامل بازپیکربندی روابط قدرت است

گذاری آن برای  تولید مداوم ارزش اضافه و بازسرمایه پایه داری بربه عبارتی، سیستم سرمایه ؛است 5انباشت سرمایهداری هسته اصلی سرمایه

سازی در جوهر خود همان نقطه اتصالِ انباشت سرمایه با تولید و بازتولید  کالاییاز دیگر سو،    .کندافزایش ثروت و قدرت اقتصادی کار می
تاریخی و جغرافیایی مختلف، فرم  پور، )افراخته و حجی   آوردفضایی را به وجود می  -های خاص مکانی  فضاست؛ انباشت سرمایه در بستر 

به    (اندازها گرفته تا زندگی روزمره و فرهنگاز طبیعت و چشم)ای را  افزایی، فضاهای تازهجایی که سرمایه برای ادامه چرخه ارزش (؛  1393
صورت پذیر و سودآور سازد. در این روند، فضا دیگر صرفاً بستری خنثی نیست، بلکه به پذیر، مالکیتها را مبادلهکند تا بتواند آن »کالا« تبدیل می

؛ 2006)هاروی،  شود تا نیازهای سرمایه برای جذب مازاد، گردش و انباشت برآورده گرددی و تصرف می سازبندی، برند دهی، بخش فعال سازمان
ها،  های اجتماعی و معنایی تهی شده و دوباره در قالب پروژهشود: هر بار از شکل نتیجه آن است که فضا دائماً بازتولید می  (.1991لوفور،  
 سازدمردم را دگرگون می فضایزیستکند و هم شکل را بازتولید می سرمایهگردد؛ روندی که هم خرید عرضه میها و تجربیات قابلکاربری
 (. 2019)برنر، 
محور جهان امروز که در مدارفزایندگی قرار دارد، توجه به مسأله انباشت سرمایه را ناگزیر ساخته است؛ چرا که با ترکیب  رو، رویکرد سرمایهبدین

های هر اقتصاد و کنش اقتصادی نقش  و امتزاج عناصر مهمی از ساخت فضا همچون تولید، مالکیت و ایجاد ارزش افزوده در تقویت اندام 
:  1393پور،پایان به انباشت سرمایه و منطق سرمایه دو روی یک سکه است )افراخته و حجی کند. از این رو است که میل بی بدیلی را ایفا می بی 
ات  ها و بازتوزیع ثروت و درآمدها، از توده مردم به طبق(. انباشت از طریق خلع مالکیت یکی از فرایندهای انتقال دارایی71:  1396پور،  ؛ حجی 45

های  سازی زمین و اخراج اجباری جمعیت روستاها )مانند مکزیک و هند در دوران اخیر(، تبدیل شکل سازی و خصوصیفرادست است. کالایی
های گوناگون حق مالکیت )اشتراکی، دسته جمعی، دولتی و غیره( به حق مالکیت خصوصی و انحصاری، کالاسازی نیروی کار و سرکوب شکل

ها )از جمله منابع طبیعی(، پولی کردن مبادله  بدیل )بومی( تولید و مصرف، فرایندهای استعماری و نواستعماری و امپریالیستی تصاحب دارایی
ای برای انباشت  تر، استفاده از نظام ارتباطی به مثابه ابزاری ریشهکنندهو مالیات )به ویژه بر روی زمین(، رباخواری، بدهی ملی و از همه ویران 

ی قانون، نقشی حیاتی در پیشبرد این فرایندها و پشتیبانی از اش در کاربرد خشونت و تعریف حیطهست. دولت با توجه به حق انحصاریاولیه ا
 (. 46-45: 1399آنها دارد )هاروی، 

به عنوان یک محصول تجاری و تولید انبوه، اغلب به    ها()داراییاصطلاحی است که برای توصیف چگونگی استفاده از میراث سازیکالایی
در یک سر طیف، میراث ارزش فرهنگی ذاتی    در نظر گرفته شود،  رود. اگر میراث به صورت یک طیفقیمت از دست رفتن اصالت، به کار می

توان میراث را دارای ارزش  ها، به خودی خود یا به خاطر خود، اهمیت دارد؛ در سر دیگر طیف، میخود را دارد، که برای افراد، جوامع و ملت
تواند  توان آن را به نحوی به عنوان یک »محصول« دستکاری و انتخاب کرد که میی سودمند یا اقتصادی دانست. به عبارت دیگر، می استفاده

به فرآیندی اشاره دارد که طی آن یک ایده، شکلی از کار یا شیء از   (. به عبارتی،2012،  7؛ دامس2009،  6)کلی    وخته شودارائه، تفسیر و/یا فر
توان آن را با پول شود که می شود و از این طریق به چیزی تبدیل می شود، ارزشی به آن داده می اقتصاد غیررسمی به اقتصاد رسمی منتقل می 

 (. 2012، 8)لوید  مبادله کرد

وجوی مداوم برای  نخست، منطق سرمایه و جستپیشران است:  سه نیروی  متأثر از کنشسازی در یک جامعه کالاییگیری و گسترش شکل 
گذاران، از زمین و طبیعت گرفته تا فرهنگ و هویت، را به عنوان منابع سودآور بازتعریف  افزایی است؛ جایی که سرمایهفضاهای جدیدِ ارزش

ها بستر قانونی و نهادی زدایی و بازتنظیم مالکیت محور، مقررات های توسعهها با سیاستدوم، دولت(.  2003؛ کاستری،  2006)هاروی،    کنندمی
میکالایی فراهم  را  ساخت سازی  مجوزهای  از طریق صدور  مثلاً  »فرصت  کنند؛  عنوان  به  مناطق  بازنمایی  یا  اراضی  کاربری  تغییر  وساز، 
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ها ای نیز نقش مهمی دارند؛ آن های فرهنگی و رسانه ها، گفتمان در کنار این (.   1991،  2؛ لوفور 2019،  1؛ برنر 2011پلوسو و لوند،  ی« )اقتصاد
بالا به کنندگان و طبقات متوسط رو کنند و میل مصرفها و مناظر را در قالب »جاذبه«، »سرمایه« یا »برند محلی« بازتصویر میها، سنت مکان

برای تصاحب و مصرف این فضاها تقویت می  تئوری  1995،  4؛ اسکوبار 2002،  3)میچل   کنندرا  براساس چارچوب  تحول  ،  سازیسرزمینی(. 

،  5)ونگ و یانگ  فضای اجتماعی ناشی از سرزمینی شدن روابط قدرت میان ساکنان محلی، کمیته های مدیریتی و سرمایه گردشگری است
که نقش بازیگران مختلف )مانند دولت محلی، نیروی   توان دریافتشبکه می-کنشگرنظریه    درک قواعد حاکم بر  از طریق(؛ همچنین  2020

 (. 2025و همکاران،  6چگونه است )چن کار جوان( و اهداف در حال تغییر آنها در طول زمان 
به کالایی جامعه  در  نابرابر  و  پیامدهایی چندلایه  معمولاً  زیستجا میسازی  از  که  پیامدهایی  را  گذارد؛  قدرت  ساختارهای  تا  روزمره  فضای 
درآمد به منابع و فضاهای  های کمشود، نخست دسترسی گروه دهد. وقتی فضا، طبیعت یا فرهنگ به »کالا« تبدیل میتأثیر قرار می تحت 

)مصرفی( گیرد؛ زیرا ارزش مبادله بر ارزش استفاده  ای از طرد و جدایی فضایی شدت میگیری الگوهای تازهشود و شکل عمومی محدود می
های زیست بومی ها، مناظر و شیوه یابد؛ چرا که سنت در ادامه، تنوع و غنای فرهنگی کاهش می(.  1991؛ لوفور،  2006)هاروی،    کندغلبه می
نسخه  استاندابه  می های  بدل  و مصرفی  تجربه ردشده  و  »نمایششود،  فشار  تحت  محلی  »بازاریهای  و  می پذیری«  بازتولید   گرددسازی« 
های سودآور اندازها به مثابه داراییشود؛ زیرا منابع طبیعی و چشمپذیرتر میزیست نیز آسیبزمان، محیطهم (. 1995؛ اسکوبار، 2002)میچل، 

گیری از جوامع محلی به بازیگران  از سوی دیگر، قدرت تصمیم(.  2003)کاستری،    شوند، نه عناصر ضروری زیست پایداربرداشت و مدیریت می 
زند که صدای مردم در آن  جایی قدرت اغلب نوعی »انباشت از طریق سلب مالکیت« را رقم میشود و این جابه گذار منتقل می دولتی و سرمایه 

ازپیش تابع  سازد که در آن زندگی روزمره بیشسازی اتمسفری میدر مجموع، کالایی(.  2019،  7رنرب  ;2011پلوسو و لوند،  )  شودکمرنگ می

  ی بر روابط اجتماع  ندیفرآ  نیا  .گردندهای انسانی و جمعیِ فضا در این میان فرسوده یا حذف می شود و بسیاری از جنبهمنطق سود و بازار می 
 (.2017، 8)بک و کانها شودی بازار م ییایتابع پو  زیهمه چ را یاز افراد شود، ز ییزدااست یمنجر به س تواندی و م گذاردیم ریتأث

شود. در چین، مثلاً، این فرآیند با عبارت معروف »تبدیل  عنوان منابع فضایی باارزش در نظر گرفته می مناطق روستایی کوهستانی امروزه به 
گذاری، تولید محصولات فضایی و  های فضایی، سرمایه شود؛ یعنی با شناسایی مزیتای« بیان می های طلایی و نقرههای سبز به کوهکوه

های که مناطق کوهستانی و سکونتگاهدر ژاپن  یا  (.  9،2025)ژانگ و همکاران   شودها، ارزش اقتصادی ایجاد میگسترش فروش و تکثیر آن 
استقرار یافته در آن    این .  شودمی  کالایی  محلی  محصولات  فروش   و  مستغلات  و  املاک  در  گذاریسرمایه  گردشگری،  طریق  از  روستایی 

زندگی پادشهرنشینی،    کشاورزی،  کالاهای  تأمین:  گیردمی  جای  کلی  دسته  چهار  در  شدنکالایی کیفیت  بهبود  و  تفریحی،    گردشگری 
گردشگری کوهستانی بخش مهمی از صنعت جهانی گردشگری شده و نقشی کلیدی در توسعه اقتصادی مناطق کوهستانی   (.10،2013)تابایاشی

هایی نیز به همراه دارد، از جمله تخریب محیط زیست و نشت درآمد از جوامع کند. با این حال، این پدیده چالشها ایفا میو کاهش انزوای آن
شدن فضاهای روستایی از طریق گردشگری منجر به  به عنوان مثال، در منطقه ناسوی ژاپن، کالایی(.  2004و همکاران،    11ی )ماروداسمحل

تواند به  می  شدن فضاهاکالایی  (.2009)تابایاشی،    ای کمک کرده استگیری یک منطقه گردشگری گسترده شده و به توسعه منطقه شکل 
لینگ چین، ورود سرمایه اقتصادی و دگرگونی  های چینتفکیک اجتماعی و تغییر در هویت محلی بینجامد. در روستای »اس« واقع در دامنه کوه

 (. 2021و همکاران،  12)لی های اجتماعی، منجر به تفکیک فضایی و اجتماعی شده است شبکه 
هایی مانند دیوارنوردی مشهود است؛ بر اساس نظریه »هنری لوفور«، فضا محصولی از اقدامات و تعاملات انسانی است. این مفهوم در فعالیت

در روستاهای چین نیز فضاهای کشاورزی  .کندها و یکدیگر، فضاهای نوردی را تولید و بازتولید مینوردان با صخرهجایی که تعاملات صخره
کنند. این دگرگونی نتیجه  ای هستند که عملکردهای تولیدی، زیستی و اکولوژیکی را در کنار هم جمع میدر حال تبدیل به فضاهای چندکاره

در  15توچی   بادام  ــمانندشدن منابع طبیعی  کالایی  .(2021و همکاران،    14؛ هو 2017،  13ت )رایکی فعالیت بازیگران متعدد و نیروهای بازار اس
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  تقویت   را  محلی  اقتصاد  تنها  نه   سنتی  محصولات  احیای  برای  محلی  هایتلاش .  کندمی  برجسته  را  پایدار  تولید  هایروش  رعایت  اهمیت  ــژاپن
اندازهای طبیعی به های اروپا، تبدیل چشمدر کوه(.  2015و همکاران،    1)فوجیوکا نمایدمی  کمک  نیز  فرهنگی  میراث  حفظ  به  بلکه  کند،می

از بخش و توسعه منطقه 3سرمایه سرزمینی   ،2ایمناطق مسکونی برای ساکنان چندمحله انتقال  این  تأثیر قرار داده است.  را تحت  های ای 
(. در مجموع، 4،2011ت )پرلیک داری جامعه ایجاد کرده اسهایی برای ساختارهای محلی و ریشهاقتصادی سنتی به کاربری مسکونی، چالش

ایجاد نابرابری های اجتماعی    آنان،نشینی حاشیه  و تواند به تخریب محیط زیست، جابجایی جوامع محلیشدن فضاهای کوهستانی میکالایی

شده، مدیریت دقیق منابع طبیعی، مشارکت جوامع برای اطمینان از پایداری فضاهای کالایی  .های سنتی منجر شودو از دست رفتن شیوه
، 5فیناوارِت و ردکل-مانوئل)  ضروری است   کالایی  منافع  عادلانه  تقسیم  و تضمین  حفاظت از محیط زیست  ،محلی و تعادل بین توسعه اقتصادی

2012.) 
پایدار کوهستان توسعه  به چینش برای  توجه  به آن ها،  و دسترسی  منابع  توزیع عادلانه  که  نهادی  است. های  را تضمین کنند، ضروری  ها 

آورند وجود می ای پراکنده و ناپایداری را بههای توسعه گیرند و در نتیجه، تلاش ها را نادیده می های کنونی اغلب این جنبهمتأسفانه، استراتژی 

کند. برای مثال، در یونان، اجتماعی مناطق کوهستانی ایفا می-سرمایه اجتماعی نیز نقشی کلیدی در عملکرد اقتصادی   .(1989،  6)سانوال
پذیری جوامع روستایی کوهستانی بوده است )کارامتُ و  کننده نتایج اقتصادی متفاوت و آسیب تفاوت در سطح سرمایه اجتماعی، عامل تبیین

های  گیری هویت عنوان فضاهایی برای شکل شناختی عمیقی هستند و به ها دارای ارزش فرهنگی و زیبایی کوهستان  .(2007،  7آپوستولوپولوس
ها تأثیر  های اجتماعی هستند و هم بر آن ها و شیوه دهنده ارزشکنند. این فضاها پویا بوده و هم بازتابتاریخی، اجتماعی و فردی عمل می 

داری موتور محرکه توسعه اقتصادی در مناطق کوهستانی است، این توسعه  در حالی که سرمایه  .(2022«،  8مثابه میانجیها بهگذارند )»کوهمی
زیست پایداری  قیمت  به  می اغلب  تمام  اجتماعی  عدالت  و  حفظ  محیطی  با  را  اقتصادی  منافع  بتوانیم  که  است  این  اصلی  چالش  شود. 

 پایدارتر   و  فراگیرتر  ایتوسعه   هایمدل  به  گذار  مستلزم  که  ـ کاری  های کوهستانی و رفاه جوامع محلی در تعادلی پایدار قرار دهیماکوسیستم

 .است
هیندوکوش، - در منطقه هیمالیا  مشابه تجارب شناخته شده درهای کوهستانی دارد؛  ای برای اکوسیستمشدن اقتصادی پیامدهای گستردهجهانی

برداری از  بهره  .(2005،  9شوند )جودها رو می هایی روبهشدن در بازارهای جهانی، با خطراتی همراه با فرصتزمان با یکپارچهجوامع محلی هم
کند و منجر به تخریب اکولوژیکی  نشین میهای محلی را حاشیه رساند، در حالی که جمعیتمنابع کوهستانی اغلب به بازارهای خارجی سود می 

  تنوع  حفظ  و  آب  تأمین  جمله  )از  دهندهای کوهستانی خدمات حیاتی ارائه می اکوسیستم  .(2022،  10شود )فْرِیمهای اجتماعی میو نابرابری 
طور کافی شناخته و مورد توجه  به پایدار    توسعه   اهداف  مانند  المللیبین  هایچارچوب   در   هرچند  هستند،  حیاتی  جهانی  جمعیت  برای   که  زیستی(

 .(2024، 11گیرد )اشنایدرباور و همکارانقرار نمی 
واقعیت با  عمیقاً  سرمایه  تجمع  درهمفرآیندهای  اکولوژیکی  به تنیدههای  بهرهاند؛  که  پیامدهای طوری  به  منجر  کوهستانی  منابع  از  کشی 

دهد مفهوم »امپریالیسم اکولوژیکی« نیز نشان می  .(2006، 12شود )هورنبورگزدایی و فرسایش خاک میمحیطی جدی از جمله جنگلزیست
ها و رفاه رفتن اکوسیستمشود، اغلب به قیمت از دست که چگونه منابع کشورهای جنوب جهانی برای منافع کشورهای ثروتمندتر استخراج می

های تواند به شیوه داری می های کوهستانی در نظام سرمایهکنند که ادغام اکوسیستمدر مقابل، برخی استدلال می   .(2022جوامع محلی )فْرِیم،  
کند که در صورت مدیریت ای دامن بزند که هم اقتصاد محلی را تقویت کند و هم از طبیعت محافظت نماید. این دیدگاه پیشنهاد مینوآورانه 

توانند در چارچوب اقتصاد جهانی شکوفا شوند، بدون اینکه یکپارچگی اکولوژیکی  ها می مناسب و شناخت درست از ارزش این مناطق، کوهستان

 .خود را از دست بدهند
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( یافت؛ جایی که او با نقد  1998)  1توان در کار هورنبورگ داری را می ها برای فهم جایگاه کوهستان در نظام جهانی سرمایهنخستین تلاش 
های واقعی قابل تصور  اقتصاد نئوکلاسیک، بر این نکته تأکید کرد که تجمع سرمایه بدون مصرف انرژی، خاک، مواد معدنی و اکوسیستم

دهد چرا فضاهای کوهستانی ــ با سازد که نشان مینیست. اگرچه این مقاله مستقیماً بر کوهستان تمرکز ندارد، اما بنیانی نظری فراهم می
بوم تنوع  انباشت سرمایه قرار می شناختی و محدودیتذخایر منابع کمیاب،  به شکل ناگزیر در چرخه جهانی  این  های توپوگرافی ــ  گیرند. 

 بینند.زمینه طبیعی، بلکه بخشی از ماشین مادی انباشت سرمایه می هایی هموار کرد که کوهستان را نه یک پس دیدگاه، راه را برای تحلیل 

شدن اقتصادی چگونه در تعامل هیندوکوش دنبال کرد و نشان داد که جهانی-( این ایده را در مقیاس منطقه هیمالیا2005چند سال بعد، جودا )
های او روشن ساخت که در چنین کند. یافتهها را خلق میها و فرصتای از ریسکدار این منطقه مجموعههای اکولوژیکی و شیببا ویژگی

های دسترسی و شرایط  های فضایی، محدودیتصورت یک روند یکدست، بلکه از خلال ناهمواریشدن نه به ای، جهانیهای شکنندهمحیط
های  داری در کوهستانهایی که در پی فهم تولید و بازتولید فضای سرمایهکند. این مسئله، برای پژوهش طور نامتقارن عمل میمحیطی بهزیست

های نابرابر وارد مدار  دهد فضاهای کوهستانی کشورهای جامانده از توسعه چگونه از رهگذر اتصالدارد؛ زیرا نشان میایران هستند، اهمیت  
مثابه فرآیندی های جهانی: تجمع سرمایه به ها و نظامای با عنوان »اکوسیستم( در مقاله2006هورنبورگ )پس از آن،    شوند. سرمایه جهانی می 

  مناطق   در  خاک  فرسایش  و  زداییجنگل   جمله  از   ـجهانی تجمع سرمایه و تخریب اکولوژیکی  اکولوژیکی«، پیوند عمیق بین فرآیندهای نظام
  به   که  است  اکولوژیکی  فرآیندی  بلکه  نیست،  اقتصادی  پدیده  یک  تنها  سرمایه  تجمع  که  کندمی  استدلال  او.  کندمی   بررسی  را  ـ  کوهستانی

 دانش  در  اکولوژی  و  اقتصادی  علوم  بین  مداوم  مفهومی  شکاف  حال،  این  با.  است  وابسته  معدنی  مواد  و   حاصلخیز  خاک  مانند  فیزیکی  منابع
های مفهومی در تبیین تجمع سرمایه در چارچوب  دف اصلی این مقاله، بررسی چالش ه.  است  کرده  دشوار  را   پیوند  این  از  یکپارچه  درک  مدرن،
فعالیتواقعیت چگونه  دهد  نشان  تا  است  ترمودینامیک  و  اکولوژی  فیزیکی  محیطهای  سراسری،  اقتصادی  سایر های  و  کوهستانی  های 

 .کنندها را دگرگون میاکوسیستم
ها را از منظر توسعه پایدار بازبینی کردند و هشدار دادند که باوجود نقش حیاتی این مناطق  ( کوهستان2011)  2با گسترش ادبیات، شیلد و شارما

های اکولوژیکی کوهستان غالباً زعم آنان، ارزش دارد. به ها را در حاشیه نگه می داری آندر امنیت آب، غذا و تنوع زیستی، نظام جهانی سرمایه 
نشینی« با تجربه بسیاری از نواحی کوهستانی شرق ایران همخوان  شود. این تأکید بر »حاشیه اهمیت تلقی می های جهانی کمگذاریدر سیاست 

 گیرند.مدت اقتصادی قرار میهای توسعه اغلب در سایه اهداف کوتاهاست؛ جایی که خدمات اکوسیستمی نقشی حیاتی دارند، اما در برنامه
گزینی و  شدن فضای روستایی« در ژاپن ادامه داد و نشان داد که چگونه گردشگری، تجربه ( این بحث را با تمرکز بر »کالایی2013تابایاشی )

دهد فضاهای کوهستانی چگونه از  اند. اهمیت این مطالعه در آن است که نشان می تولید ارزش نمادین جایگزین اقتصادهای تولیدی شده
شوند؛ فرآیندی که اکنون در بسیاری  اندازهای »قابل مصرف« به قلمروهای جدید برای سرمایه تبدیل میها و چشمطریق گردشگری، اکوموزه 

( با بررسی جنوب شیلی، وجه  2018)  3، دو ماتئوس ای سیلوا و همکاران 2010در نیمه دوم دهه    شود.از نواحی مرتفع ایران نیز مشاهده می
یه  دیگری از این روند را آشکار کردند. آنها نشان دادند که چگونه ایدئولوژی »طبیعت بکر« در چارچوب نئولیبرالی به ابزاری برای جذب سرما

شود. این مطالعه برای پژوهش حاضر مهم است، زیرا بخشی از منطق  زیست خود به یک صنعت سودآور تبدیل می بدل شده و حفاظت محیط 
هایی از طبیعت تکیه دارد: طبیعتی زیباشناختی، پاک و قابل فروش. همین  دگرگونی قلمروهای کوهستانی در ایران نیز دقیقاً بر چنین بازنمایی

های تنها ناهمگون، بلکه وابسته به ارتفاع، نظامداری در کوهستان نه ( در شرق نپال نشان دادند که نفوذ سرمایه 2018)  4سال، سگدن و همکاران 
دهد تولید و بازتولید فضا در  داری است. این پژوهش برای فهم شرق ایران ارزشمند است، زیرا نشان می کشاورزی و ساختارهای پیشاسرمایه

 گیرد.ای، مهاجرت کارگری و فشارهای اقلیمی شکل می تنیدگی اقتصاد سنتی، روابط قبیله کوهستان تنها تابع سرمایه نیست؛ بلکه از دل درهم
« نگاه دیگری به اقتصاد کوهستان ارائه داد. او استدلال کرد که ارزش اقتصادی در این مناطق  6سازی ( با معرفی »اقتصاد غنی 2019)  5ریم 

های شرق شود. این چارچوب برای مطالعه کوهستانبیش از آنکه محصول صنعت باشد، از تاریخ، هویت، اصالت و میراث فرهنگی ناشی می 
گیری جدیدی برای فهم فردند ــ بسیار کاربردی است و جهتهای محلی و منظرهای منحصربه ایران ــ که مملو از میراث ناملموس، آیین

 کند. تولید فضای معاصر در این مناطق فراهم می
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زعم او، ورود زنان به میدان کارآفرینی بالتستان، وجه جنسیتی این تحولات را آشکار کرد. به -نگارانه در گلگتای قوم ( با مطالعه2020) 1دینار 
سویه نیست، بلکه فرآیندی پیچیده از مقاومت، سازگاری و حتی بازتولید ساختارهای پدرسالارانه است. این مطالعه  در کوهستان یک روند یک

ای که در روستاها و مناطق کوهستانی شرق ایران نیز مصداق  دهد که فهم تولید فضا بدون توجه به جنسیت ناقص خواهد بود؛ نکته نشان می
فقط  ( نیز با مطالعه قلمروگرایی در چینگهوتانگ چین نشان دادند که چگونه توسعه گردشگری، نه 2020)  2دارد. در همین سال، ونگ و یانگ 

گذاران و مردم محلی هر یک قلمروهای خود را تولید کرده و از طریق آن  کند. در این روستا، دولت، سرمایه فضا بلکه قدرت را بازتولید می 
های گردشگری و استخراجی بر مبنای کنند. این نگاه قلمروگرایانه برای تحلیل شرق ایران کلیدی است، زیرا بسیاری از پروژهقدرت اعمال می 

 کنند. بازآرایی حقوق مالکیت، کنترل دسترسی و مهندسی فضایی عمل می 
ادامه، فریم ) بررسی »امپریالیسم اکولوژیکی« نشان داد که چگونه کشورهای جنوب جهانی در نظام سرمایه2022در  با  داری جهانی در ( 
تواند به فهم جایگاه مناطق کوهستانی ایران کمک گیرند. مفهوم »تبادل نابرابر« او می محیطی قرار می کننده تبعات زیستموقعیت دریافت

( نیز در جنوب روسیه نشان داد که  2022)  3یابد. مدیانیک شود، اما سود آن عمدتاً به بیرون انتقال میشان مصرف میکند؛ مناطقی که منابع
ریزی مؤثر های سنتی و خدمات اکوسیستمی جدید است، اما خلأ شواهد تجربی مانع برنامه توسعه پایدار در کوهستان نیازمند ترکیب ارزش 

( بعد جنسیتی دیگری به موضوع افزود و با مفهوم  2023)  4شود؛ شکافی که در شرق ایران هم محسوس است. یک سال بعد، چاکرابورتی می
های هیمالیا بر الگوهای مردمحور استوارند و همین مسئله گاه به  طلبانه در کوهستانهای توسعه»اکومردانیت« توضیح داد که چگونه پروژه

 انجامد. او استدلال کرد که هیچ تحول فضایی پایدار بدون دگرگونی قدرت جنسیتی ممکن نیست.محیطی میهای زیستتعمیق بحران 
ها در اهداف های جهانی پرداختند و نشان دادند که نقش حیاتی کوهستانگذاری( به شکاف موجود در سیاست 2024اشنایدرباور و همکاران )

ای که دقیقاً بیانگر موقعیت بسیاری از مناطق کوهستانی طور سیستماتیک نادیده گرفته شده است؛ نکته توسعه پایدار )توسط سازمان ملل( به 
( نیز با مطالعه استخراج طلا در پرو نشان داد که اقتصاد کوهستان همیشه در بستر اخلاق، 2024)  5شرقی ایران است. در این سال، باچیگالوپو 

اند، اهمیت تنیدهها اقتصاد و معنویت درهمیابد. این یافته برای نواحی کوهستانی شرق کشور که در آنشناسی و باورهای محلی معنا میکیهان
هایی توان شیوه گرایی باز« در یونان نشان دادند که میهای »همکاری( با مطالعه مدل2025و همکاران )  6در نهایت، کوستاکیس   خاصی دارد.

صورت پایدار های جمعی را ترکیب کرده و فضاهای کوهستانی را بهداری و شیوهسرمایهداری، جایگزینپدید آورد که همزمان عناصر سرمایه
 گذاری در ایران باشد. بخش سیاست تواند الهامو محلی بازآفرینی کنند؛ رویکردی که می

داری مسیرهای  ها در کشورهای جامانده از توسعه )از هیمالیا تا شیلی و پرو( در مواجهه با سرمایهدهد که کوهستانمرور این مطالعات نشان می
را طی کردهناهمگون و چندلایه  نه ای  این فضاها  انباشت سرمایه در  قلمروگرایی، اند.  اجتماعی،  بر ساختارهای  بلکه  منابع طبیعی،  بر  تنها 

ای ای همچنان پابرجاست: هیچ مطالعهحال، شکاف اصلی در ادبیات جهانی و منطقه گذارد. بااینجنسیت، میراث، هویت و اخلاق محلی اثر می
داری چگونه از طریق سازوکارهای محلی، نهادی و اکولوژیکی، »فضای کوهستان« را در  طور منسجم نشان نداده است که سرمایهتاکنون به 

شر میمناطق  بازتولید  و  تولید  ایران  همقی  که  فضایی  و کند؛  محلی،  حاکمیت  اقلیمی،  تغییرات  مهاجرت،  گردشگری،  تأثیر  تحت  زمان 
ایران با  فقدان مطالعهنخست،    ویژه سه خلأ برجسته است: های دولتی و خصوصی است. به گذاریسرمایه را در شرق  ای که »تولید فضا« 

داری بومی و فرامحلی قلمروهای کوهستانی را نبود تحلیل تجربی درباره اینکه چگونه سرمایه ؛ دیگر،  مارکسی تلفیق کند–رویکرد لوفوری
های  کمبود شواهد درباره نقش روابط قدرت، جنسیت، سرمایه نمادین و اکولوژی در بازتولید فضایی کوهستان؛ در آخر،  کندمهندسی و کالایی می 

   شرقی ایران.

 

 پژوهش  یشناسروش
 محدوده مورد مطالعه

سازیی در عرصه کوهستانی و بازنمایی تولید و بازتولید فضا، منتخب از دو استان  نواحی مورد مطالعه این تحقیق برای تحلیل اثرات کالایی
ای از ارتفاعات های مشهد و طرقبه شاندیز )محدودهخراسان رضوی و جنوبی در شرق ایران بوده است. در استان خراسان رضوی شهرستان

 
1. Dinar 
2. Weng & Yang 

3. Медяник 

4. Chakraborty 
5. Bacigalupo 

6. Kostakis 
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ای از ارتفاعات باقران( به دلیل بارز بودن و شدت مضاعف تحولات نسبت به بینالود( و در استان خراسان جنوبی شهرستان بیرجند )محدوده
 های زیر موقعیت آن نمایش داده شده است. سایر نواحی در شرق ایران انتخاب شده است که در نقشه 

 

 
 محدوده مورد مطالعه. موقعیت 1شکل 

 1404منبع: نگارنده، 
 

 ق یتحق روش
گیرد. در این راستا،  قیاسی(  قرار می –گرا دارای رویکرد تلفیقی )استقراییشناختی، این پژوهش در چارچوب پرسشگری طبیعت از منظر روش 

با بهرهتحلیل داده انجام شده است؛ رویکردی که دپوی و گیتلینها  از تحلیل تماتیک  را به2015)  1گیری  ای تفسیری و  عنوان شیوه ( آن 
ها از طریق مشاهدات عمیق )به سبب زیست چندین  کنند. دادهبندی میهای کیفی صورتمحور برای استخراج الگوهای معنایی از دادهزمینه

ساختاریافته )با ساکنان و مدیران محلی( و تحلیل اسناد مرتبط با توسعه )اعم از اسناد های نیمهساله محقق در نواحی مذکور( و انجام مصاحبه
ای مسئولان و تبلیغات های رسانه ها، مصاحبهتوسعه شهرستان ها، اسناد توسعه گردشگری در دو استان مورد مطالعه( و متون گفتمانی )گزارش 

تفسیری –انتقادیهای کوهستانی( گردآوری شد. با عنایت به رویکرد  برداری از عرصه گذاری و بهرههای گوناگون جهت جذب سرمایهرسانه 
های اولیه که بسیاری از آن در  ( نخست گزاره 2015گانه دپوی و گیتلین )ها بر اساس مراحل پنجبه منظور تحلیل دادهحاکم بر پژوهش،  

آوری های فضای اجتماعی و جغرافیایی بود به انضمام موارد خارج از آن چارچوب، جمع ای لوفور و هاروی درباره دگرشچارچوب نظام اندیشه 
بندی های )مضامین( اولیه و ثانویه ساخته شد، در ادامه مضامین مرحله قبل به منظور دستیابی به سطوح بالاتر انتزاع، گروه شد؛ سپس تم 

های موجود  و شیپ فایل  ArcGIS Proها از نرم افزار  ها یا مضامین کلیدی بوده است. به منظور ترسیم نقشه ی آن، کشف تمگردید که نتیجه
 ریزی استان استفاده شد. و برنامه در بانک اطلاعات سازمان مدیریت 

 

 بحث  و هاافتهی
 کوهستانی  مناظر شدنکالایی  پویشدهنده های اصلی و ثانویه شکل مایهدرون

های کوهستانی در شرق ایران نه محصول تصادف است و نه نتیجه  شدن عرصهتوان اذعان نمود کالاییمی  (1)با توجه به محتویات جدول  
»تقاضای طبیعی گردشگری« بلکه برآیند روندی ساختاری است که طی چند دهه اخیر به دلایل نظیر انباشت نامولد سرمایه، آشفتگی در نظام 

گذاری تا عمق  داگری، منطق بازار را از سطح سیاست پولی و مالی کشور، ناتوانی در کنترل و مدیریت نقدینگی کشور و رشد اقتصادسیاسی سو
های مستقر در پهنه کوهستانی رسوخ داده است. اسنادی که بنا بود راهبرد و راهنمای توسعه باشند، به »دفترچه  زندگی روزمره سکونتگاه 

ای بومی و حیات جمعی، بلکه به مثابه »پروژهعنوان قلمروی زیستناد، کوهستان نه به است. در این اس  افزایی فضا« تبدیل شدهراهنمای ارزش

 
1. DePoy & Gitlin 
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کند. سازی را نهادینه میسنجد و به همین واسطه، کالاییشود؛ نوعی بازنویسی معرفتی که واقعیت را از منظر سود میاقتصادی« تعریف می

سازی کالایی"نماید و بنیان امر  را می  داریگری سرمایه تسهیلاین همان رویکردی است که در عمل دولت، به جای حمایت از جامعه محلی،  
 است.  "کوهستان

کند، در ها« جلوه میترین ابزارهای این فرایند است. آنچه در ظاهر »احیای فرهنگ« یا »شناساندن ظرفیتبرندسازی محلی یکی از مهم
های سکونت، از دل بستر تاریخی  انجامد. تجربه زیست مردم، خوراک سنتی، آداب محلی و حتی شیوه شدن هویت مکان می عمل به بازاری

گیرند. برندسازی گردشگری، فرهنگ را به کالایی برای مصرف طبقات شهری و غیربومیان  خود جدا شده و در ویترین فروش تجربه قرار می 
شناختی خود های کوهستانی، به موجب قدرت خرید و ذائقه زیبایی کند؛ این نوآمدگان به فضاهای سکونتی و غیرسکونتی عرصه تبدیل می 
 شود.شود، نه منتقل؛ تنها مصرف می و چه چیزی نیست. در چنین وضعیتی، فرهنگ نه زیسته می  کند چه چیزی »ارزشمند« استتعیین می

به »دارایی سرمایه باشد، در فرایند گذار و نظم جدید استیلایافته،  بایستی در هر زمان دارایی عموم مردم  گذار و  طبیعت و کوهستان، که 
افزایی بدل شده است. اقلیم های ارزشهای آب فصلی و حتی برف زمستان، به ابژه شود. مناظر طبیعی، باغات، جریان دار« تبدیل می سرمایه

واسطه  گذار )اعم شهری و غیربومی( که به ییلاقی که روزی بخشی از چرخه معیشت جامعه محلی بود، امروز کالایی است مشوق برای سرمایه
شناسی، طبیعت تنها تا جایی ارزش دارد که به افزایش قیمت زمین کمک  سان، در این اقتصاد زیباییشود. بدینتر فروخته می آن زمین گران

 ها جایی ندارد.گذاریتخریب و فرسایش اکوسیستم در محاسبات بازار و ارزش  کند؛ در حالی که
ای )نظیر دهد. مجاورت با کلانشهرهای ملی و منطقهپیوند خوردن جریان سرمایه با گردشگری، کوهستان را در مدار گردش سرمایه قرار می

کند؛ شهرها و شهرنشینان متمول در مشهد یا بیرجند( یا هر کانون پرجمعیت دیگر، که رشد کالبدی و فضایی دارد، این فرایند را تشدید می 
های کوهستانی دارند. ساختار زنی ساکنان بومی عرصه مراتب بالاتری از توان چانه گذاری به دور یا نزدیک به کوهستان، قدرت مصرف و سرمایه

قصرها و  ای از  ها و معماری بومی، که روزگاری بازتاب شرایط اقلیمی و اجتماعی بود، اکنون با استعارهبافتکالبدی خاص روستاها، کوچه

های محلی تا سکوهای از رستوران ـ  سازد. اقتصاد تجربه  یی بستر را برای سهولت بخشیدن به فروش فضا آماده میااروپ  می وهای روقلعه
دهد؛ جایی که »بودن« جای خود را به  های زیستی کوهستانی را به پلتفرم مصرف تقلیل می روستا و دیگر کانون ـ  ماجراجویانه برای فتح قله

می »تجربه  هیچخریدن«  اما  آمادهدهد.  بدون  تحولات  این  از  راهیک  شبکه  توسعه  نبود.  ممکن  زیرساختی  و  نهادی  به  سازی  اتصال  ها، 
شدن  تبدیل نموده است. نئولیبرالی  »قابل معامله«پذیری، کوهستان را از فضایی دوردست به کالایی  ونقل و افزایش دسترسی کریدورهای حمل

این امکان    "سرمایه"به    ـ    گرنشینی دولت از نقش تنظیماز نبود مالیات بر ارزش زمین تا عقب –دارد  حکمرانی که رویکردی رو به گسترش  
های کشی را انجام دهد. فساد اداری و نفوذ نهادهای قدرت نیز مسیر تصرف زمین را برای گروهرا داد که با کمترین هزینه، بیشترین بهره

مندی مردم محلی را به حاشیه رانده  نفوذ هموار نموده است؛ روندی که نه تنها نابرابری فضایی را تشدید، بلکه مالکیت جمعی و حق بهرهذی
 است. 

تزاید آورد. خانه دوم و تمایل روبه در این میان، رشد شهرهای پیرامونی و افزایش قیمت زمین، فشار مضاعفی بر طبیعت کوهستان وارد می 
تبدیل    انباشتبه ابزار    عنصر معیشتسازی سکونت است؛ سازوکاری که زمین را از  مالکیت آن در اجتماعات شهرنشین، نمونه آشکاری از مالی

افزاید. صدای روستاییان که باید صاحبان اصلی فضا باشند، سازی میزمان با حذف مشارکت محلی، بر شدت کالایی. این روند، هم1نموده است 
شوند بلکه بسیاری از  نفعان کلیدی دیده نمیهای توسعه به عنوان ذیریزیشود و نه تنها در برنامه خاموش می  سودمحورهای زیر بار سیاست 

ها نیز با بازنمایی کوهستان گردد. در این مسیر، رسانه های مصوب در تعارض با منافع فعلی و آینده ایشان، تدوین و اجرایی می ها و برنامه طرح
 بخشند.ی نابرابرساز مشروعیت می کنند و به این چرخه عنوان »مقصد لوکس« تقاضا را بازتولید میبه 

به عنصر   وآمدها(تراکمی جمعیت و معدود بودن رفت )حاصل از کم سکون و آرامش در کوهستاندر نهایت، امنیت نسبی مناطق کوهستانی و  
های دستگاهی  که سرانجام محرکی است برای انباشت سرمایه؛ باتوجه به ضعف نظارتبدل شده    یطبقات شهر  یافزا« براو »ارزش   یبازار

های اندک مردم درباره تخلفات )گاهاً به دلیل کم یا نبود  دهیهای غیرمجاز( و گزارشو متولیان مدیریت تخلفات )در خصوص تغییر کاربری
سازی  ای است که کالاییشود. این همان نقطهجمعیت(، نوعی »امنیت برای سرمایه« از طریق تخلف و نه »امنیت برای مردم« پدیدار می

کنند و نشینی می خورد: جایی که سیاست، فرهنگ، طبیعت و زیست مردم، در برابر منطق بازار عقب شدن توسعه گره میطبیعت با نئولیبرالی

 است.  "سرمایه"تولید فضا دیگر نه محصول کنش جمعی، بلکه فرمان 

 

 
خواری در ارتفاعات روستای کنگ از توابع شهرستان طرقبه شاندیز مصادیقی خواری در ارتفاعات روستای خراشاد از توابع شهرستان بیرجند، یا کوهکوه  سربرآوردن پدیده.  1

 از پیامدهای فضایی این فرآیند است. 
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 کوهستانی  هایعرصهسازی کالاییدر فرآیند  سطحی مضامین ساختار سه. 1جدول 

 های دریافتی خلاصه گزاره مضامین اولیه مضمون ثانویه 

شدن منطق بازار در  نهادینه
 ریزی اسناد و برنامه

تأکید اسناد توسعه بر  
 گردشگری کوهستان 

جهان  مثابه زیستای از قبیل سند آمایش و اسناد توسعه شهرستانی، کوهستان را نه بهاسناد توسعه
 شدن را نهادی ساخته است.عنوان »محصول اقتصادی« تعریف نموده و مسیر کالاییمحلی بلکه به

 برندسازی محلی شدههای بازاریتولید هویت
برندهای گردشگری، فرهنگ و تجربه زیستی را به کالایی برای مصرف طبقات شهری تبدیل کرده 

 است. 

 گذاری تبدیل شده است.افزایی و انگیزه سرمایهجای یک حق همگانی، به منبع ارزشطبیعت به مناظر طبیعی و باغات  بازارمحور شدن طبیعت 

 شدن میراث مصرفی
های تاریخی و  جاذبه

 فرهنگی 
میراث تاریخی از متن زیست مردم جدا شده و به ابژه مصرف فرهنگی در بازار گردشگری بدل شده 

 است. 

پیوند خوردن سرمایه و  
 گردشگر با فضا 

های نزدیکی به قطب
 گردشگری 

ای )نظیر مشهد و بیرجند( جریان سرمایه را تقویت کرده و  مجاورت با کلانشهرهای ملی و منطقه
 منطق انباشت را به کوهستان تحمیل نموده است.

شدن فضا برای  شناختیزیبایی
 فروش

ساختار کالبدی خاص  
 روستاها 

تیپولوژی بومی روستاها )به ویژه روستاهایی در کوهستان که دارای بافت کالبدی خاص یا الگوی 
استقرارگاهی خاص و یا فرهنگ نادر هستند( به عاملی برای تولید جذابیت بازاری و افزایش ارزش  

 مبادلاتی فضا بدل شده است. 

 محور شدن فضا مصرف
محور  ها و خوراکرستوران

 بودن
به  اقتصاد خدماتی خوراک غذای منحصر  یا نوعی  بومی  )وجود رستورانها و غذاخوری های  محور 

 فرد(، روستای کوهستانی را به پلتفرم مصرف بدل کرده است. 

 بازارپذیری از طریق زیرساخت 
اتصال به کریدورهای 

 ونقل حمل
معامله«  دسترسی و قابلگذار »قابلونقل فضای کوهستان را برای گردشگر و سرمایهزیرساخت حمل

 نموده است. 

 وهوا به دارایی اقتصادی تبدیل شده و انگیزه سوداگری در عرصه کوهستانی را بالا برده است. آب وهوای ییلاقی آب سازی اقلیمکالایی

 دهد. گردش مالی، طبیعت کوهستان را در مدار گردش سرمایه قرار می گردش مالی بالا  چرخش سرمایه در طبیعت 

 وفاداری گردشگران  شدن تقاضای مصرفنهادینه
به گردشگران  تضمینوفاداری  »تقاضای  ارزش مثابه  تثبیت  مبنای  کوهستانی،  عرصه  از  شده« 

 اقتصادی فضا شده است. 

 افزا« برای طبقات شهری بدل شده است. سکون و آرامش در کوهستان به عنصر بازاری و »ارزش آرامش محیط تبدیل طبیعت به کالای آرامش 

 های آب فصلی جریان شناسی اقتصاد زیبایی
شناختی و  انداز حاصل از جریان آن در بستر کوهستان، ظرفیت خلق ارزش زیباییوجود آب و چشم

 افزایش قیمت زمین را تقویت نموده است. 

 های طبیعت بازار ورزش
های  قابلیت ورزش
 کوهستانی 

ها، به سکوی در کوهستان به سبب وجود قلل مرتفع از یک سو و تمایل همیشگی انسان به فتح قله
 های ماجراجویانه تبدیل شده است. گذاری در تجربهسرمایه

 برف و اقلیم سرد  سازی فصل سرد تجاری
ماندگاری برف در فصل زمستان و حتی فصول بعدی در مقایسه با سایر نواحی که ممکن است هیچ  
گاه در دسترس نباشد، این نزولات آسمانی را به »منبع ارزش افزوده« در عرصه کوهستان مبدل  

 ساخته است. 

تبدیل منابع محلی به مواد خام  
 بازار 

 شود. کشی اقتصادی میمنابع طبیعی موجود در کوهستان وارد مدار بهره صنایع تولیدی محلی

 سازی سکونت مالی
افزایش تقاضا برای خانه  

 دوم
 کند. داران شهری ایجاد میخانه دوم )ویلای ییلاقی( کالبدی برای انباشت ارزش در دستان سرمایه

کژکارکرد نهادی در تخصیص  
 فضا

 سازی است. قدرت اداری حاکم بر فضا، ابزار خلق رانت و تسریع کالایی فساد اداری 

سلطه ساختاری در تصرف  
 زمین 

 نفوذ نهادهای خاص
نابرابری فضایی را تعمیق  و  به قدرت منتقل کرده  از مردم  نهادی، مسیرهای تخصیص را  سلطه 

 بخشد.می

سودآوری تخلف در رژیم 
 نئولیبرال

ضعف قوانین مقابله با 
 تغییر کاربری 

 کند. سازی غیررسمی را در عرصه کوهستانی بازتولید میتخلف ارزان و سود کلان، منطق کالایی

 توسعه شتابان شهرها و خزش آن، کوهستان را به گزینه جدید برای انباشت تبدیل نموده است. رشد شهرهای پیرامونی  فشار توسعه شهری بر طبیعت 

 افزایش قیمت زمین  مثابه دارایی مالی زمین به
بدیل و روزافزون سوداگری، زمین و مالکیت بر آن )به ویژه در عرصه کوهستانی(  با توجه به منافع بی

 را از عنصر معیشت به ابزار انباشت سرمایه تبدیل ساخته است. 

های  آشفتگی نهادی و فرصت
 سوداگرانه 

 آشفتگی نهادی
دستگاه بیناهماهنگی  علیه  مبارزه  در  پهنه کوهستان،  ها  در  غیرمجاز  و سازهای  و ساخت  قانونی 

 داری مستغلات در عرصه کوهستان را تقویت کرده است. کند که سرمایهخلأیی ایجاد می

مدت و  حکمرانی کوتاه
 سودمحور 

 ریزی بلندمدت نبود برنامه
سلطه   باعث  کوهستان  عرصه  از  برداری  بهره  مدیریت  درخصوص  پایدار  راهبرد  و  برنامه  نبود 

 تصمیمات سودمحور به ویژه از جانب بخش خصوصی شده است. 
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 های دریافتی خلاصه گزاره مضامین اولیه مضمون ثانویه 

 فقدان سازوکارهای تنظیمی 
نبود مالیات بر ارزش  

 زمین 
 ستانی، سوداگری زمین را تشویق کرده است. عدم مالیات

 امنیت منطقه محیط مناسبی برای ورود سرمایه و رشد قیمت زمین فراهم کرده است.  امنیت بالا  مثابه محرک انباشت امنیت به

 گر بازار تبدیل شده است. گر را کنار گذاشته و به تسهیلدولت نقش تنظیم شدن توسعه نئولیبرالی های نئولیبرال پیشروی سیاست

 ضعف مشارکت محلی  حذف مردم از تولید فضا 
شدن را سلطه بیرونی بر فضای محلی، صدای مردم ساکن در نواحی کوهستانی را حذف و کالایی

 تسریع کرده است. 

ساختن تصویر بازاری از  
 کوهستان 

 کنند. ها با خلق تصویر »کوهستان لوکس« تقاضا را بازتولید میرسانه ایبازنمایی رسانه

 شدن حسی تبدیل شده است. فروشی و کالاییطبیعت به بستری برای تجربه اقتصاد تجربه  گرایی اقتصاد تجربه و مصرف

 زمین کوهستانی به »پناهگاه امن سرمایه« بدل شده است.  سازی زمین مالی بردن سرمایه به طبیعت پناه

شناختی شدن فضا  زیبایی
 توسط طبقات متوسط 

 کند. طبقه متوسط، زیبایی مناظر را به سرمایه فرهنگی و کالای نمادین تبدیل می  شناسی اهمیت زیبایی

 
 سازی مناظر کوهستانیکالایی کننده فرآیند مضامین کلیدی تبیین

استخراج و استنباط شده است. بدین مبنا،    (2)به شرح جدول  های نهایی«  عنوان »تم از تجمیع تمام مضامین ثانویه، پنج مضمون کلیدی به

های آن آشکار است. طی  هاست و در جدول نیز نشانه سرچشمه اصلی دیگر تم  ،"سلطه اقتصاد بازار بر فضای کوهستان"توان بیان نمود  می
بهسال اخیر، کوهستان  بهکه در دستگاه تصمیمجای آنهای  قلمروی زیستگیری  و  عنوان  اقتصادی  رقابت  محور شناخته شود، در منطق 

ها در محدوده  ها )اعم راه مواصلاتی(، احداث نمایشگاهکند »توسعه« یعنی گسترش زیرساختسودآوری ادغام شده است. مدیریتی که تصور می
کرده است. نواحی کوهستانی و اعطای مجوز ساخت مسکن یا هتل در عرصه کوهستانی، خود ناخواسته ماشین تولید ارزش مبادلاتی را روشن  

های نواحی کوهستانی جهت  دار کردن مودیان برای جبران کمبود منابع مالی در دسترس مدیران شهرستان هایی مثل نشان استفاده از طرح 
، همگی از یک نگاه  2های رزرو اقامتگاه، استفاده از قوانین مولدسازی برای تأمین بودجه، یا ایجاد پلتفرم1های گردشگریتوسعه زیرساخت 

کند و طبیعی است  فروشی تبدیل میتدریج تجربه زیستن در کوهستان را به تجربه . این نگاه به تبدیل فضا به کالاگیرند:  واحد سرچشمه می
که بخش خصوصی نیز از این فرصت استفاده کند و پیش از دولت، میدان را قبضه نماید. در چنین وضعیتی، رشد نقدینگی حاصل از اقتصاد 

های سوداگرانه و غیرمولد بوده، به همراه بروز رفتار مصرف تفاخری برخی از شهروندان )عمدتاً  سیاسی ناسالم حاکم بر کشور که درپی فعالیت
بخشد. فشار بازار، از طریق دلالی،  طبقه مرفه یا متأثرین از الگوهای تبلیغی در فضای مجازی و حقیقی( به جریان مذکور شتاب مضاعفی می 

کند که در آن هر آنچه قابل تبدیل به  ثبات بدل میمیان بومیان و غیربومیان، فضای کوهستان را به بازاری بی   تغییر کاربری و رقابت نابرابر
 شود. ارزش مبادله باشد، قربانی می 

نماید،  خطر« و فرهنگی جلوه میرو هستیم که در ظاهر »بی ای روبه با پدیده  ،"شدن کوهستانشناختی و نمادینزیبایی"در مضمون دوم، یعنی  
ای از کوهستان  های لوکس و بازنمایی رسانه سازی دارد. گسترش امکانات تفریحی، ویلاسازیهای زیرین، نقشی ساختاری در کالاییاما در لایه

ای برای  کند که کوهستان را نه عرصه زندگی ساکنان آن، بلکه ابُژهعنوان مکان »خاص، آرام و باکلاس«، نوعی ذائقه شهری را تولید می به 
های کنند؛ زیرا زیبایی و تجربه را به بستهها این روند را تثبیت میهای رزرو آنلاین و برند شدن اقامتگاهبیند. پلتفرمخودنمایی و مصرف می
ظر طبیعی )نظیر چشم انداز روستای زشک در شهرستان طرقبه شاندیز یا  سازند. در این صورت عواملی همچون مناقابل فروش تبدیل می 

ها رودخانه روستای بهدان در شهرستان بیرجند(، سکون زمین، سرمای زمستان )نظیرروستای خراشاد در شهرستان بیرجند( و حتی بوی باغ 
اشاره   »جذابیت فضا«گذارانی که به سان، سرمایهدر فضا دارد. بدین قیمت)مشابه عرصه روستاهای بهدان و رچ در شهرستان بیرجند(، تجلی 

 . مثابه ارزش افزودهزیبایی به کنند، عملاً به همین امر اشاره دارند: می

رساند. آنچه در  می "حکمرانی نئولیبرال"آورد. این ما را به مضمون سوم، یعنی شده بدون بستر نهادی مناسب دوام نمیشناسی کالاییزیبایی
از مشوقجدول دیده می ـ  تا جزیرهشود  مالیاتی  برنامه کردن دستگاهعملایهای  نبود  از  نشانه ها،  تبانی محلی ـ همه  تا  پایدار  های  ریزی 

. دولت، به جای ]1402،  سلیمان و همکارانبرای آگاهی بیشتر از ابعاد این موضوع، بنگرید به اثر فال[گری است نشینی دولت از تنظیمعقب 
با سیاست آن باشد،  نگهبان محیط  و  منافع جمعی  برای سوداگری هموار میهای جهتکه حافظ  را  راه  معافیتدار  برای کند.  مالیاتی  های 
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وساز، مصوبات الحاق اراضی، محاسبه عوارض بر اساس ارزش سرقفلی، و حتی پیگیری اجرای قانون مولدسازی در فضاهای کوهستانی، ساخت
اقدام دولت به    طور رسمی به دارایی قابل نقدشوندگی تبدیل شده است؛ دیگر اینکه بادهد »فضا« به مبین دو نکته است: نخست نشان می

تر و سودآورتر ریسکعنوان مقصدی کم، معمولاً بخش خصوصی نیز همان فضا را بهدر هر قلمرو جغرافیایی  گذاری زیرساختی یا نهادی سرمایه
  برای   نهادی  بستر  ایجاد  و  تقاضا  از   حداقلی  تضمین  اطمینان،عدم  کاهش  یگزیند؛ زیرا حضور دولت به منزله برای تخصیص سرمایه برمی 

( از این رو، تشدید تقاضا برای مالکیت بر دارایی مورد بحث )یعنی مالکیت  2006؛ هاروی،  1393زکیا و غفاری،  کند )امی   عمل  سرمایه  انباشت
جویان و قاعده بر فضا از جانب رانت گذاری برای تسلط بی شود. از سوی دیگر، وقتی دولت دست از مقررات بر فضای کوهستانی( پدیدار می

 شود و این روح نئولیبرالی است. بازیگران می  »راهبرد عقلانی«گیری تبدیل به دارد، سودآوری تخلف، تغییر کاربری و رانت داران برمی سرمایه

ریزان  شود. هنگامی که برنامهتر می ـ تضاد اصلی این فرایند روشن  "های مشارکتیطرد جامعه محلی و سرکوب ظرفیت "در مضمون چهارم ـ  
های گردشگری گره دهند، یا امر معیشت مردم را به پروژهجویی نمایشی از جوانان انجام میجای مشارکت واقعی، تنها مشارکتمحلی به 

کنند. تغییر کاربری اراضی کشاورزی، رشد رقابت میان بومی و غیربومی، و تبانی  زنند، مردم از جایگاه »کنشگر« به »ابزار« تنزل پیدا میمی
هایی از شکستن پیوندهای جمعی و تضعیف مالکیت اجتماعی است. میراث و هویت فرهنگی نیز  برخی افراد محلی با متقاضیان زمین، نمونه 
کم از دست جامعه محلی خارج  شود. در این روند، کنترل فضا کمهای گردشگری فروخته میبسته  از دل زندگی مردم بیرون کشیده شده و در

 کوهستان است.  زدایی«»بومی. فرجام این امر،  سودرسد که هیچ پیوندی با کوهستان ندارند جز  هایی میگذاران و واسطه شود و به سرمایهمی

افتد. سازی بر بستر آن اتفاق می ای است که تمام فرایندهای کالایی، زمینه "فشار توسعه شهری و زیرساختی"در نهایت، مضمون پنجم یعنی  
این گسترش،   و  دارد  فیزیکی سریع  و رشد  مناطق، خزش  یا سایر  از فضاهای روستایی  به موجب مهاجرپذیری  روند غالب،  به  بنا  شهرها 

توان در جنوب  های جدید مبدل نموده است که مصادیقی از آن را می کوهستان را به جایی برای ساخت خانه دوم، احداث ویلا، یا ایجاد کاربری
با کوه بیرجند محدوده تلاقی روستای رقویی  ارتفاعات جنوب شهر مشهد شهر  باقران یا کوهخواری در  هایی مانند  یافت. زیرساخت  1های 

اند، اما در عمل،  های بزرگ و سازوکارهای مالی برای توسعه مسکن، در ظاهر برای رفاه شهروندی ایجاد شدهونقل، نمایشگاهکریدورهای حمل
بندی حریم نیز به  های پهنهدهد. در چنین شرایطی، حتی طرح دسترسی سرمایه به کوهستان را آسان و قیمت زمین را جهشی افزایش می

شود که افزایش قیمت زمین، بومیان را از توان رقابت  شود. فشار بازار هنگامی کامل میدهی بازار زمین میجای حفاظت، ابزاری برای سامان 
 اش یا باید آن را ترک کنند یا تماشاگر مصرف آن توسط دیگران باشند. شود که ساکنان اصلیکند و کوهستان به جایی تبدیل میخارج می

 
 سازی مناظر کوهستانی کالاییدر فرآیند  های کلیدی تم. مضامین میانی و 2جدول 

 مضامین ثانویه  مضامین کلیدی /تم نهایی

 سلطه اقتصاد بازار بر فضای کوهستان 

  شدن منطق بازار در اسناد توسعه نهادینه
 سازی زمین مالی

 اقتصاد تجربه 

 رشد گردش سرمایه 

 شدن فضا مصرفی

 شدن کوهستان برای طبقات شهریشناختی و نمادینزیبایی

  شناسی بازتولید زیبایی
 برندسازی

 ایبازنمایی رسانه

 جذابیت اقلیمی 

 مناظر نمادین–ارزش فرهنگی

 نشینی سازوکارهای تنظیمی دولت حکمرانی نئولیبرال و عقب

  ضعف نظارت 
 سودآوری تخلف 

 نبود مالیات بر ارزش زمین 

 سلطه نهادهای خاص 

 آشفتگی نهادی

 ریزی پایدار نبود برنامه

 
ها از عرصه منابع طبیعی و محیط زیست  ها و اقدامات نظیر ساخت و سازها در ارتفاعات جنوب شهر مشهد که با جانبداری )اعتراضات( مردم و سمن از این رویهبسیاری    .1

(، مسئولین محلی از مسأله 1403یا سپر نمودن طرحهای کلان همچون طرح مسکن ملی )جواهرفر،  طرح جامع و تفصیلی شهر ها مواجه بوده است، با ارجاع دادن به  کوه
 ها است.    اند. البته این امر شاهدی بر استدلال مضمون سوم یعنی حکمرانی نئولیبرالی درباره کوهستانگذر نموده
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 مضامین ثانویه  مضامین کلیدی /تم نهایی

 های مشارکتی طرد جامعه محلی و سرکوب ظرفیت

  کمرنگ شدن مشارکت مردم 
 گیری بیرونی سلطه تصمیم

 شدن میراث و هویت مصرفی

 جایی کنترل فضا از مردم به سرمایه جابه

 فشار توسعه شهری و زیرساختی بر طبیعت کوهستان 

  گسترش شهرهای پیرامونی 
 پذیری از طریق کریدورها دسترسی

 تقاضای خانه دوم

 افزایش قیمت زمین 

 
به    سازی،های بیرجند، مشهد و طرقبه شاندیز مؤید این است که کالاییکاوی نواحی کوهستانی منتخبِ شرق ایران در قلمرو شهرستان پی

، در مناظر کوهستانی دارای ماهیتی چندلایه است که چرخه تولید فضا و بازتولید  داریسرمایه یکی از ابزارهای بنیادین گسترش و بقای  عنوان  

شناختی زیبایی"،  "سلطه منطق بازار"ای پنج نیروی کلیدی شامل  ای که تأثیرمتقابل و شبکهکند. به گونه فضا به صورت فزاینده آن را تقویت می
، تولید و تثبیت فرآیند مذکور را  "زیرساختی–فشار توسعه شهری"و    "طرد جامعه محلی"،  "حکمرانی نئولیبرال"،  "شدن کوهستانو نمادین

 ده است. به وجود آور

های ارتباطی بوده که به  های گردشگری و شبکه های دسترسی، جادهگذاری در راهسلطه اقتصاد بازار بر فضای کوهستان، در نتیجه سرمایه 
شمار ( ابزارهای کلیدی هدایت جریان سرمایه به سوی فضا و جای دادن آن در مدار گردش سود به 1991)  2( و لوفور2006)  1تعبیر هاروی

ها در نواحی کوهستانی مورد مطالعه شامل جذب سرمایه، ویلاسازی و توسعه گردشگری سوداگرانه بوده که  رود. برآیند توسعه زیرساختمی
یابی فرآیند »تبدیل زمین به دنبال آن، تمایل شدید به تغییر کاربری اراضی به نفع کاربری مسکونی رشد فزاینده داشته و این به معنای شکل

 اند. ( بدان اشاره کرده1989) 4وزیا ی ومسرل( و 1984) 3به کالا« است که اسمیت
ها و مشروعیت بخشیدن به ورود سرمایه  نمودن کوهستان، اساساً بدون دگرش رویکرد دولت در بازتعریف مالکیتتغییرات و گرایش به کالایی

( و پلوسو و  2010) 8(، دلنی 2007) 7(، الدن 1998) 6( و سپس اسکات1994) 5به فضاهای کوهستانی ممکن نبود؛ همان چیزی که ابتدا بلوملی 
رفته در بنیان  اند. تغییر در رویکردهای مذکور و اقدامات تبعی آن، رفته تعبیر نموده  فضایی«–»مهندسی حقوقی(  از آن با عنوان  2011)  9لوند

گفتمان محتوای  توسعه و  به های  معرفی کوهستان  آن،  عواقب  از  که  کرد  پیدار  نمود  قابل سرمایهعنوان  گرا  فضای   گذاریقلمرو جدید  در 
 بوده است. در این خصوص دو نکته حائز اهمیت است:   ،10داری گسترش انباشت در مرزهای سرمایه جغرافیایی، یا به تعبیری 

محور بخشی به مداخلات سرمایه هایی نقش محوری در مشروعیت ( چنین گفتمان2002)  12( و میشل1995)  11نخست اینکه طبق اذعان اسکوبار 
های جدید برای انباشت، یک فرایند در مرزها یا گشودن مداوم فرصتانباشت    داریدارد؛ دیگر اینکه، براساس منطق و روح حاکم بر سرمایه

داری گر گسترش سرمایهاند، رشد مرزهای انباشت هدایت( نیز بیان کرده2024)  13شود؛ چنانکه بوسما و ونهوت ضروری برای رشد آن تلقی می
شود. بدینسان منطقی است گفته  ( کالایی میهایی همچون کار و طبیعت )کوهستانداری ابژه ی رشد سرمایهدر کل جهان است که در نتیجه 
 عدالتی اجتماعی را ساخته است. های اخلاقی درباره تخریب محیط زیست و افزایش بی داری، بنیان نگرانی شود این اصل حاکم بر سرمایه 

(، 2020) 14( و کریستوفرز 2018سازی مناظر آن، طبق چارچوب تحلیلی هاروی )یافتن روند مالیورود سرمایه سوداگرانه به کوهستان و شکل 
شونده، به دارایی برای مبادلات)کسب سود( آینده و انباشت سرمایه )به شیوه سوداگری  گذاری انتزاعی گران منظر کوهستانی را به سبب ارزش 

 
1. Harvey 

2. Lefebvre 

3. Smith 
4. Messerli & Ives 

5. Blomley 

6. Scott 
7. Elden 

8. Delaney 

9. Peluso & Lund 
10. Frontier Accumulation 

11. Escobar 

12. Mitchell 

13. Bosma & Vanhaute 

14. Christophers 
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، 1محورسازی کوهستانی( تبدیل نموده است. به موازات آن، استخراج ارزش از طبیعت کوهستان، از معادن تا گردشگری مصرف زمین یا برج
اند. در  نامیده  «4»استثمار دوگانه طبیعت: مادی و نمادین(  2020)  3( و بوشر و فلچر 2003)  2ای را به وجود آورده که کاستریتوأمان چرخه

های تصویربرداری برای های توریستی یا لوکیشنسطح بازنمایی نیز ساخت نمادها و فضاهای تصویری در کوهستان، از سکوهای دید تا سازه
( است.  2016) 5( و رز1991در بیان لوفور )»تصویر قابل فروش« های عروسی، تزیینی و تبلیغی، مصداق تبدیل شدن فضا به بلاگری یا فیلم

شده اعم ارتفاعات باقران یا ارتفاعات بینالود، کوهستان در قالب تجربه تماشایی بازتعریف شده و این خود بخشی از پیکربندی  در نواحی مطالعه
 شدن است. کالایی

؛  6،2001سازی کوهستان دارای ماهیتی پایدار و ساختاری است که به کمک تثبیت الگوهای جدید مالکیت و انباشت )پولانی فرایند کالایی
داران غیربومی بخش خصوصی، قوانین،  ها و ورود سرمایهگذاریشود؛ به صورتی که پس از جذب سرمایه( بازتولید فضایی می7،2010هاروی 
گرایی، مالکیت خصوصی بر عرصه عمومی کوهستان را استیلا بخشیده و انباشت  توسعه  های نهادی و ساختارهای قدرت تحت گفتمانعادت

  8گیری طبقات اجتماعی جدید در فضا است که بنا به نظر سوجا آیند این جریان، شکل نماید. پیسودمحور را نیز شرایط طبیعی قلمداد می
یابد. طبق مشاهدات میدانی در نواحی کوهستانی مورد  انداز ساخت می (  بر اساس دسترسی به فضا و کنترل چشم2008( و اسمیت )2010)

در عرصه کوهستانی نمود دارد؛ به طوری که گاهی طبقات   ایحاشیه و  انحصارگر مطالعه، این امر به روشنی مشهود بود و به صورت دو طبقه 
برداری اقتصادی از کنند یا بهره کننده از استفاده سایرین از محیط طبیعی عمل می مند از دسترسی انحصاری به مناظر، به صورت ممانعت بهره

 .9آن دارند 
سازی های بازتولید فضاست. افزایش هزینه ورود، خصوصی( از دیگر نشانه 2007،  10؛ شلوسبرگ 2008)هاروی،    نابرابری دسترسیتثبیت و تداوم  

بخشد.  را کاهش داده و فضای طبقاتی را تعمیق می ای(  )طبقه حاشیه های غیررسمی، دسترسی جامعه محلی  مسیرهای طبیعی و محدودیت
تداوم گفتمان  از ملزومات  شود کالایی( سبب می 11،2012بخش حکمرانان )هاکوویچ های مشروعیتدر کنار آن،  به مثابه یکی  سازی چنان 

سازد. همچنین، گری را خنثی می کند و انتقاد و مطالبه وهمی« و نه واقعی عمل می توسعه و رفاه جامعه تلقی شود که به صورت یک »ضرورت  
( در شرق ایران مشابه رویه حاکم بر سایر مناطق  2007  ،13کلی؛ پک و ت2002  ،12برنر و تئودورهمسوسازی نهادهای محلی با منطق سرمایه )

به نهادهایی که زمانی نقش تنظیموضوح دیده میکشور  بیشتر در قامت تسهیلشود.  اکنون  کنندگان سرمایه ظاهر گر یا حفاظتی داشتند، 
طبیعیمی با  مستقیمی  پیوند  امر  این  )سازی کالاییشوند.  کاستری  که  فرآیندی  دارد؛ همان  مناظر  )2003شدن  اسمیت  و  را  2007(  آن   )

سیاست »نامرئی  توصیف میکردن  فضا«  الگوهای مصرفیمندی  پایداری  فرایند،  این  برآیندهای  از  نظر  -کنند.  براساس  که  است  توریستی 
دهد. در واقع، توسعه گردشگری  های مصرفی تثبیت شود، فضا نیز خود را با آنها وفق می( وقتی سبک2014)  15( و ویلیامز و لو 1995)  14اوری

شود  به کالایی قابل عرضه تبدیل می   "تجربه کوهستان"آورد که  های لوکس سازوکاری بوجود میها و اقامتها، کمپینگای، عکاسی تجربه 
شود که طبیعت کوهستانی را عملاً  گرفته در بطن فضای شهری و غیربومی منجر به پدیده »مصرف فضا« میو از آن طرف، تقاضاهای شکل

 کند. به بستری برای مصرف شهری تبدیل می

 
ارزش به شیوه گردشگری مصرف  .1 استخراج  ایران، برداشت چوب در نواحی خزری و زاگرس از  در نواحی مورد مطالعه،  محور نمود بیشتری داشته است؛ در مقیاس 

 مصادیق قابل ذکر است. 

2. Castree 

3. Büscher & Fletcher 

  شناختی زیبایی  مصرف  و  گردشگری،   بازار  تصویرسازی،   طریق  از  یعنی  نمادینفیزیکی؛    تولید  و  استخراج  طریق  یعنی از  مادی  :داری دو وجه استثمار داردطبیعت در سرمایه  4.
 مناظر.  فرهنگی یا

5. Rose 
6. Polanyi 

7. Harvey 
8. Soja 

یم رودخانه در ساخت به طور مثال، حاشیه رودخانه در روستای بهدان در ارتفاعات باقران شهرستان بیرجند توسط طبقه انحصارگر کاملا محصور و ضمن تجاوز به حر.  9

و طرقبه که یا توسط ویلاهای شخصی محصور شده یا توسط تالارها،   جاغرقو ساز، دسترسی بومیان را کاملا قطع یا محدود ساخته است. مثال دیگر، حاشیه رودخانه  
 ها که غالباً برای استفاده از فضای مجاور رودخانه بایستی هزینه پرداخت شود.  ها و غذاخوریرستوران

10. Schlosberg 
11. Hajkowicz 

12. Brenner & Theodore 

13. Peck & Tickell 

14. Urry 

15. Williams & Lew 
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( 2009( و لوفور )2006است؛ یعنی همان چیزی که هاروی )  سودهای یادشده، بازآفرینی فضایی کوهستان بر بنیان منطق  سرانجام چرخه 
بازآرایی فضا و  اند. در عرصه تحت بازطراحی فضا به منظور انباشت بیشتر عنوان نموده های کوهستانی خوانش شده باتوجه به اینکه نظام 

مصرف    کوهستان جهت  سازیویترینای است، از هر اقدامی برای  ها و تداوم امواج سرمایهتوجهات به آن، ماهیتاً بدنبال رویکرد جذب نوسرمایه
 شود. بازتولید فضا تکمیل می–ترتیب، چرخه تولیدبرد. بدینبهره می  بازاریابی سرمایهو  خارجی

شود  سازی کوهستان در شرق ایران یک فرآیند دیالکتیکی است؛ یعنی تولید فضا با مداخلات زیرساختی و گفتمانی آغاز میترتیب کالاییبدین
کننده تبدیل بخش، به وضعیتی پایدار و خودتقویت های مشروعیتو سپس با تثبیت الگوهای مالکیت، طبقات فضایی جدید و بازتولید گفتمان 

شود. این امر پیامدهایی جدی برای عدالت فضایی، پایداری محیطی و آینده جوامع محلی دارد؛ زیرا ماهیت فضای کوهستانی دگرشی  می
 عمیق از »فضای زیست« به »فضای مبادله« دارد. 

 

 ی ریگجهینت

 از   تنیدهدرهم  فرآیندی  طریق  از   کوهستان  شدنکالایی  که  نواحی کوهستانی منتخب در شرق ایران موید این استآمده از  دستهای بهیافته
 یسرمایه  هایجریان  و  اراضی  کاربری  تغییرات  زیرساختی،  هایگذاریسرمایه .  است  گرفته  شکل   فضایی«  »بازتولید  و  فضایی«  »تولید

که دارای ارزش مصرفی بود  اکولوژیکی و فرهنگی    عرصه کوهستان را از یک  (  2020؛ کریستوفرز،1984؛ اسمیت،  2006)هاروی، سوداگرانه
  و   فضا  در  طبقاتی   گیریشکل  مالکیت،  سازیخصوصی   همزمان،.  است   مبدل ساخته   ایسرمایه و دارای ارزش مبادله  انباشت   به بستری برای 

به دنبال داشته  این فرآیندها را در چارچوب حکمرانی نئولیبرال  (، تثبیت و گسترش2010؛ سوجا 2001بخش )پولانی، مشروعیت هایگفتمان
بازتعریف زیباشناختی و نمادین کوهستان برای   تسلط منطق بازار بر حکمرانی فضایی؛  خلاصه شد:ها در پنج پیامد اصلی  این دگرگونی است.  

و    های مشارکتی آنان؛نشینی جوامع محلی و کاهش ظرفیتحاشیه نشینی نظارت دولتی در پی بازساختارسازی نئولیبرال؛عقب   مصرف شهری؛

 .هازیرساخت  هشارهای فضایی و اکولوژیکی ناشی از گسترش شهری و توسعف
است.  فضا سیاسی اقتصاد در  ساختاری هایدگرگونی  از  علاوه بر یک مسئله محیط زیستی، بازتابیشدن مناظر کوهستانی در مجموع کالایی

فضای کوهستانی را تصاحب نموده که بایستی در برابر نیروهایی که    "سرمایه"های نولیبرالی،  سازی و سیاست به عبارتی، درپی جریان کالایی
کنند، به دنبال »حق به کوهستان« یعنی تحقق نوعی عدالت  آن را به کالای مصرفی )اعم از توریستی، تفریحی یا مستغلاتی( تبدیل می

ا  فضایی در ارتفاعات کشور بود. در این راستا، بایستی تحولی ژرف در رویکرد حاکم بر روابط قدرت، مالکیت و گفتمانی که زیربنای تولید فض
 است، دنبال نمود.

 

 ملاحظات اخلاقی

 حامی مالی 

 نداشته است.  یمال یمقاله حام نیمسئول، ا سندهیبنا به اظهار نو
 

 مشارکت نویسندگان

 توسط نویسنده انجام شده است.  ها، تدوین گزارش و بازبینی نهایی مقالهآوری و تحلیل دادهاعم از مطالعه مقدماتی، جمعتمامی مراحل 
 

 نگارش  ندای در فر ی بر هوش مصنوع ی مبتن  یهایمولد و فناور  یهوش مصنوع  هیاعلام

 ( استفاده نکرده است. AI) یهوش مصنوع یمقاله از ابزارها نینگارش ا یکه برا کندی اعلام م سندهینو
 

 تعارض منافع 

 وجود ندارد. یتضاد منافع گونهچیکه ه کندی اعلام م سندهینو
 

 هاداده  بیانیه دسترسی به

 در دسترس هستند. هسندیبنا به درخواست نو هاداده
 

 سپاسگزاری 

 یتشکر و قدردان  مانهیاند، صمو مساعدت داشته  یپژوهش همکار  نیو انجام ا  هیکه در ته   یها و مؤسساتافراد، سازمان  یاز تمام  سندهینو
 .دینمایم
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