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Objective: Values, as one of the most fundamental dimensions of 

adolescents’ social personality, play a decisive role in shaping their 

attitudes, behaviors, and individual and social choices. Adolescence, 

particularly during upper secondary education, represents a critical 

stage in the process of value socialization, during which young people 

redefine their value systems through interaction with key social 

institutions such as family, school, and the media. In societies 

undergoing transition, including Iranian society, the coexistence of 

traditional elements with emerging cultural patterns and global 

lifestyles has led to diversity and, at times, conflict in the value 

priorities of the younger generation. Therefore, identifying students’ 

value patterns and the socio-cultural factors influencing them can 

provide a clear picture of society’s cultural orientations and their 

implications for educational policymaking and social development. 

The main objective of the present study was to examine the value 

priorities of upper secondary school students in the city of Shiraz and 

to explain their socio-cultural determinants. Specifically, the study 

investigated the roles of gender, educational system, family socio-

economic status, and media use in shaping students’ value priorities. 

Focusing on Shiraz, one of Iran’s major cultural and educational 

centers, allows for a more precise analysis of the relationship between 

social structures, the educational institution, and value transformations 

among adolescents. 

Methodology: This study adopted a quantitative approach and 

employed a survey method. The statistical population consisted of all 

upper secondary school students enrolled in public and private schools 

in Shiraz during the 2024-2025 academic year. A multistage cluster 

sampling technique was used to select the sample: first, schools were 

chosen as primary clusters, and then students were randomly selected 

from within these clusters. Based on Morgan’s table, a sample size of 

400 students was determined, which is statistically sufficient for 

generalizing the findings to the study population. Data were collected 

using a structured questionnaire consisting of two main sections. The 

first section included background information and socio-cultural 

variables such as gender, type of educational system, family socio-

economic status, and level of media use. The second section measured 

students’ value priorities based on Allport’s six-dimensional value 
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model (theoretical, economic, social, aesthetic, political, and religious 

values). All items were measured using a Likert scale. Content validity 

was confirmed through expert review by specialists in sociology and 

education. The reliability of the questionnaire was assessed using 

Cronbach’s alpha coefficient. The results indicated that Cronbach’s 

alpha values for all research constructs exceeded 0.70, demonstrating 

acceptable reliability. Data were analyzed using SPSS version 24, and 

descriptive statistics, Pearson correlation tests, and multivariate 

regression analysis were employed to test the research hypotheses. 

Findings: Descriptive findings revealed that the observed means of all 

value dimensions were higher than the theoretical mean of the scale, 

indicating a relatively high level of value orientation among students. 

Among the different value dimensions, aesthetic and economic values 

had the highest mean scores, whereas religious and political values had 

the lowest. This pattern reflects a stronger tendency among students 

toward values related to lifestyle, personal enjoyment, and material 

success, alongside a relative decline in the importance of institutional 

and formal values. The results of correlation analyses showed a 

statistically significant relationship between gender and students’ 

overall value priorities. Gender differences were also significantly 

associated with economic, social, political, and religious value 

dimensions. The educational system demonstrated a positive and 

significant relationship with overall value priorities and most value 

dimensions, highlighting the important role of schools in the process 

of students’ value socialization. Media use was not significantly related 

to overall value priorities; however, it showed a positive and 

significant relationship with religious values. Family socio-economic 

status was significantly associated only with social and political 

values, while no significant relationships were observed with other 

value dimensions. Multivariate regression analysis indicated that, after 

controlling for other variables, gender and the educational system 

accounted for the largest share of variance in students’ value priorities. 

In contrast, the effects of family socio-economic status and media use 

were more limited and selective. 

Conclusion:  The findings indicate that the value system of upper 

secondary school students in Shiraz is undergoing a form of value 

transition, in which individual-oriented, aesthetic, and economic 

values have gained greater prominence compared to traditional and 

institutional values. This situation can be analyzed within the broader 

context of cultural transformations, the expansion of modern lifestyles, 

and changes in the functions of social institutions. The prominent role 

of the educational system in shaping value priorities underscores that 

schools remain one of the most important arenas of soft biopolitics and 

value reproduction in society. Gender differences further reflect 

distinct patterns of value socialization among female and male 

students. The results emphasize the necessity for educational and 

cultural policymakers to pay closer attention to value transformations 

among adolescents. Designing educational, curricular, and cultural 

programs aligned with students’ values and needs can contribute to 

strengthening social capital and enhancing the alignment of the 

educational system with broader social changes. This study provides a 
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valuable foundation for future research in the sociology of education, 

youth studies, and cultural policymaking. Values constitute one of the 

most fundamental dimensions of adolescents’ social personality, and 

their formation is influenced by a combination of individual, familial, 

educational, and media-related factors. In transitional societies, 

understanding the value priorities of the younger generation can offer 

an accurate picture of cultural orientations and the trajectory of social 

change. These findings can be beneficial for educational and cultural 

policymakers in designing programs that correspond to the values and 

needs of the new generation. 
Cite this article: Naraghi Manesh, M & Mahmoudiani, S., Shaghayegh Mousavi. S. & Alwandizadeh. (2026).  Students’ Value 

Priorities and Their Socio-Cultural Determinants in Upper Secondary Schools in Shiraz City  Biopolitics and 

Development, 1 (4), 67-85. DOI: 10.22034/jbpd.2026.145102.1028 
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 ،یارزش  یهات ی اولو
تفاوت دانش  یهاآموزان، 
آموزش  ،یتیجنس  ،ینظام 

استفاده از    ،یعوامل خانوادگ
 .هارسانه

ای در کنندهترین ابعاد شخصیت اجتماعی نوجوانان، نقش تعیینعنوان یکی از بنیادیها به ارزش  هدف:

ویژه کنند. دوره نوجوانی، به های فردی و اجتماعی آنان ایفا میها و انتخابها، کنشدهی به نگرش شکل

ای که در  آید؛ مرحله شمار می  پذیری ارزشی بهای حساس در فرایند جامعه در مقطع متوسطه دوم، مرحله 

ها، نظام ارزشی  آن نوجوانان در تعامل با نهادهای مختلف اجتماعی همچون خانواده، مدرسه و رسانه

زمانی عناصر سنتی با  کنند. در جوامع در حال گذار، از جمله جامعه ایران، هم تعریف می  خود را باز

های ارزشی  های زندگی جهانی، موجب تنوع و گاه تعارض در اولویتالگوهای نوین فرهنگی و سبک

این از  الگوهای ارزشی دانش  نسل جوان شده است.    فرهنگی –آموزان و عوامل اجتماعیرو، شناخت 

  برای   آن  پیامدهای  و  جامعه  فرهنگی  هایگیریجهت   از  روشن  تصویری   تواندمی  ها،آن   بر  مؤثر

های  هدف اصلی پژوهش حاضر بررسی اولویت .  دهد  ارائه   اجتماعی  توسعه  و   آموزشی  گذاریسیاست

.  بود  آن  فرهنگی–های اجتماعیکنندهآموزان مقطع متوسطه دوم شهر شیراز و تبیین تعیینارزشی دانش

  و  خانواده اقتصادی–طور خاص به بررسی نقش جنسیت، نظام آموزشی، پایگاه اجتماعیاین پژوهش به 

. تمرکز بر شهر شیراز،  پرداخت   آموزاندانش  ارزشی  هایاولویت   گیریشکل  در  هارسانه  از  استفاده  میزان

دقیقبه تحلیل  امکان  کشور،  آموزشی  و  فرهنگی  مهم  مراکز  از  یکی  ساختارهای عنوان  میان  پیوند  تر 

 .سازداجتماعی، نهاد آموزش و تحولات ارزشی نوجوانان را فراهم می 
پژوهش حاضر از نوع کمی و با استفاده از روش پیمایش انجام شده است. جامعه آماری پژوهش      روش:

دانش کلیه  متوسطه دوم مدارس دولتی و غیردولتی شهر شیراز در سال تحصیلی شامل  مقطع  آموزان 

ای استفاده ای چندمرحله گیری خوشهمنظور انتخاب نمونه، از روش نمونه  بوده است. به   ١٤٠۳– ١٤٠٤

طور تصادفی آموزان به های اصلی انتخاب و سپس دانشعنوان خوشه صورت که ابتدا مدارس به  شد؛ بدین 

با مراجعه به جدول مورگان، حجم نمونه  از میان آن  از نظر    ٤٠٠ها گزینش شدند.  نفر تعیین شد که 

یافته بود  سشنامه ساختها پرابزار گردآوری داده   .آماری برای تعمیم نتایج به جامعه آماری کفایت دارد

به اطلاعات زمینه که شامل دو بخش اصلی می   فرهنگی –ای و متغیرهای اجتماعیشد: بخش نخست 

 هارسانه  از  استفاده  میزان  و  خانواده  اقتصادی–اجتماعی  پایگاه   آموزشی،  نظام  نوع  جنسیت،  شامل

  بعدی شش  الگوی  اساس  بر  آموزان دانش  ارزشی  هایاولویت   سنجش  به  دوم  بخش  داشت؛  اختصاص
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 بر  هاگویه . پرداختمی( دینی  و سیاسی شناختی،زیبایی اجتماعی، اقتصادی، نظری،) آلپورت هایارزش 

شناسی و آموزش  روایی محتوایی ابزار با نظر خبرگان حوزه جامعه   .شدند  تنظیم  لیکرت   طیف  اساس

تأیید شد و پایایی پرسشنامه با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ مورد سنجش قرار گرفت. نتایج نشان  

است که بیانگر پایایی قابل قبول ٧/٠  های پژوهش بالاتر ازداد که مقدار آلفای کرونباخ برای تمامی سازه

تحلیل شدند و از آمار توصیفی، آزمون    ٢٤نسخه   SPSS افزارها با استفاده از نرم ابزار پژوهش است. داده 

 .ها استفاده شدهمبستگی پیرسون و تحلیل رگرسیون چندمتغیره برای آزمون فرضیه 
ها بالاتر از میانگین  های توصیفی پژوهش نشان داد که میانگین واقعی تمامی ابعاد ارزشیافته  ها:یافته 

های ارزشی  آموزان از سطح نسبتاً بالایی از گرایش نظری طیف قرار دارد که بیانگر برخورداری دانش

شناختی و اقتصادی بالاترین میانگین را به خود  های زیباییها، ارزش است. در میان ابعاد مختلف ارزش 

دهنده  ترین میانگین را داشتند. این الگو نشان های دینی و سیاسی پایینکه ارزش اختصاص دادند؛ در حالی 

های فردی و موفقیت مادی و در  های مرتبط با سبک زندگی، لذت آموزان به ارزش گرایش بیشتر دانش 

های همبستگی نشان داد که میان ن نتایج آزمو  .های نهادی و رسمی است مقابل، کاهش اهمیت ارزش 

اولویت  و  دانشجنسیت  کلی  ارزشی  معنهای  رابطه  تفاوت یآموزان  همچنین،  دارد.  وجود  های  داری 

دار نشان داد. نظام آموزشی نیز  یها رابطه معنجنسیتی با ابعاد اقتصادی، اجتماعی، سیاسی و دینی ارزش

داری داشت که بیانگر نقش مهم  یهای ارزشی کلی و اغلب ابعاد ارزشی رابطه مثبت و معنبا اولویت 

های ارزشی  ها با اولویت آموزان است. میزان استفاده از رسانهپذیری ارزشی دانشمدرسه در فرایند جامعه 

–دار نشان داد. پایگاه اجتماعییهای دینی رابطه مثبت و معنداری نداشت، اما با ارزش یکلی رابطه معن

ها  دار داشت و با سایر ابعاد ارزش معنی  رابطه  سیاسی  و  اجتماعی  هایارزش   با  تنها  خانواده  اقتصادی

نتایج تحلیل رگرسیون چندمتغیره نشان داد که با کنترل سایر متغیرها،    .داری مشاهده نشدیرابطه معن

آموزان دارند، در  های ارزشی دانشجنسیت و نظام آموزشی بیشترین سهم را در تبیین تغییرات اولویت 

 . است ترگزینشی  و محدودتر هارسانه از استفاده و خانواده اقتصادی–حالی که نقش پایگاه اجتماعی
آموزان مقطع متوسطه دوم شهر شیراز در حال  دهد که نظام ارزشی دانشنتایج پژوهش نشان می  نتیجه:

ارزش  آن  در  که  است  ارزشی  گذار  نوعی  زیباییتجربه  فردمحور،  جایگاه  های  اقتصادی  و  شناختی 

توان در چارچوب تحولات  اند. این وضعیت را میهای سنتی و نهادی یافتهتری نسبت به ارزش برجسته 

های زندگی نوین و تغییر کارکرد نهادهای اجتماعی تحلیل کرد. نقش برجسته  فرهنگی، گسترش سبک

در شکل  آموزشی  اولویتنظام  می گیری  نشان  ارزشی  مهم های  از  یکی  همچنان  مدرسه  که  ترین دهد 

زیست عرصه  ارزش های  بازتولید  و  نرم  تفاوت سیاست  است.  جامعه  در  بیانگرها  نیز  جنسیتی   های 

جامعه  متفاوت  است الگوهای  پسران  و  دختران  برای  ارزشی  توجه  یافته  .پذیری  ضرورت  بر  ها 

های درسی، گذاران آموزشی و فرهنگی به تحولات ارزشی نسل نوجوان تأکید دارد. طراحی برنامه سیاست

تواند به تقویت سرمایه اجتماعی و آموزان، می های دانشتربیتی و فرهنگی متناسب با نیازها و ارزش 

تواند مبنایی برای مطالعات  سویی بیشتر نظام آموزشی با تحولات اجتماعی کمک کند. این پژوهش میهم 

ها یکی از ارزش .  گذاری فرهنگی فراهم آوردشناسی آموزش، جوانان و سیاستآینده در حوزه جامعه 

ای از عوامل  أثیر مجموعه ها تحت تگیری آن اند و شکل ترین ابعاد شخصیت اجتماعی نوجوانانبنیادی

های گیرد. در جوامع در حال گذار، شناخت اولویت ای صورت می فردی، خانوادگی، آموزشی و رسانه

های فرهنگی و مسیر تحولات اجتماعی ارائه  گیریتواند تصویری دقیق از جهتارزشی نسل جوان می 
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های متناسب با  گذاران آموزشی و فرهنگی در جهت طراحی برنامه تواند برای سیاست این نتایج می   دهد. 

 . ها و نیازهای نسل جدید سودمند باشدارزش 

الدین.،  انیمحمود  مسلم.،،  منشینراق  استناد: تع دانش  یارزش  یهاتیاولو  (.١٤٠٤).  کلثوم  ،  زادهیالوند  و  قیشقا  دهیس  ی،  موسوی، سراج   های کنندهنییآموزان و 

  :jbpd.2026.145102.1028DOI/10.22034   .٨٥-٦٧(، ٤) ١، زیست سیاست و توسعه. رازشی شهر دوم متوسطه مدارس درآن  یفرهنگ-یاجتماع
 
 

DOI: 10.22034/jbpd.2026.145102.1028                                                                                
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 .مقدمه1

  گذاری بودند کردند و اغلب اوقات مجبور به گزینش و اولویتجمعی زندگی میها از دیرباز به صاورت دساتهانساان

گرفت، بنابراین همواره مواردی به صورت خوب یا بد، گذاری تحت تاثیر مقولات ارزشی آنها قرار میکه این اولویت

ها جای داد. این مقولات ارزشای راهنمای  توان آنها را در قالب کلی ارزشزشات یا زیبا، باید یا نباید بوده اسات که می

های  ترین ویژگیرفتاری و کنشای افراد در زندگی اجتماعی آنها بوده اسات. داشاتن هدف در زندگی یکی از برجساته

کند. امروزه مردم وقتی افکار خود را برای یک زندگی شااد و افراد اسات و بشاریت را از ساایر موجودات زنده جدا می

 Calskan, sapmaz)  کنندکنند در واقع در مورد اهداف زندگی و اهداف آینده خود صاحبت میمعنادار توصایف می

and uzunkol, 2014: 2)افکار و رفتار انساان قرار دارند. با این حال، اینکه باور ها و اهداف در قلب عواطف،  . ارزش

کنند خوشااحال خواهند شااد دقیقاً درساات نیساات، زیرا محتوای  کنیم همه افراد وقتی اهداف زندگی خود را پیدا می

 . (Brdar et al, 2009: 21)  تر از خود هدف استکند مهمهدف زندگی و آنچه از آن تغذیه می

 ,Williams)ها در ادبیات برای توصیف تعدادی از مفاهیم مرتبط و گاهی نامرتبط، از جمله دانش و باورها  ارزش

ها، علایق، اهداف و فلسافه شاخصای اساتفاده شاده اسات. در ها، هنجارهای اجتماعی، نیازها، ویژگی، نگرش(1979

هسااتند که با فرهنی یا   تها گاهی معادل مفاهیم گسااترده اجتماعی از خوب و بد، فلاایلت یا ر یلمحاوره، ارزش

های معاصار«  های خانوادگی«و رارزشهای زمانی مرتبط هساتند. این مفهوم در اصاطلاحات رایجی مانند رارزشدوره

. ساردرگمی پیرامون تعریف  (Lyons, 2003: 20) شاودآشاکار اسات و گاهی اوقات به جای وا ه راخلا « اساتفاده می

سااازد. در واقع، یک تعریف  عنای این اصااطلار را در زمینه خاص این مطالعه ضااروری میها، تعریف دقیق مارزش

ها، تعریفی  ترین تعریف ارزشها اسات. شااید متداول ها گام بزرگی در توضایح ماهیت ارزشعملیاتی روشان از ارزش

کند؛  گونه تعریف می های انساانی را این( ارائه کرده اسات؛ او در اثر مهم خود، ماهیت ارزش١٩٧۳) ١باشاد که روکی 

اعتقاد پایدار مبنی بر اینکه یک شیوه خاص رفتار یا حالت پایانی وجود، شخصاً یا از نظر اجتماعی بر یک شیوه رفتار  

 شود.متلاد یا معکوس ترجیح داده می

های اخیر توجه زیادی به این موضااوع شااده اساات.  در حالی که مفهوم نساال بساایار جدید نیساات، در سااال 

های درسای مقدماتی  های سانتی فراوان اسات. کتابای از سارخوردگی جوانان امروز و افول ارزشهای رساانهگزارش

 ,Lyonsکنند )های نسالی را برجساته میدر بازاریابی، رفتار ساازمانی و مدیریت منابع انساانی همگی اهمیت تفاوت

ها و فرهنی  هایی که توسااعه را صاارفاً امری عینی ندانسااته و ارزشموجی از اندیشااه  ١٩٧٠(. پس از دهه 20 :2003

ها که از دهه  دانساتند شاکل گرفت. بر همین اسااس پیمایش جهانی ارزشها را در تعیین و تعریف آن مؤثر میانساان

شاناساان کلاسایک مانند  ها با مطالعات جامعهوضاوع متمرکز شاده اسات. پیمایش جهانی ارزشآغاز شاده بر این م  ١٩٧٠

ادامه یافته اساات، پس از   ٦و اینکلس  ٥،  راجرز٤کللندهای بعد با مطالعات مک، آغاز شااده و در دهه۳،  وبر٢دورکیم
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اند که ارتباط بین تحولات اقتصاادی و فرهنگی  های را طراحی کردنظریه نوساازی اصالار شاده  ٢و بکر  ١آن اینگلهارت

 (.١٥٨:  ١۳٨٧دهند )سهامی،  را بیشتر نشان می

های جنسایتی در بین دختران و پساران، در بسایاری از موارد از جمله فرهنی سااختار شاغلی،  با توجه به تفاوت

شاناختی، کاهش ساطح خود های روانارتکاب رفتارهای پرخطر، اساتفاده از ابزارهای اطلاعاتی، رفاه  هنی، اضاطراب

محوری دختران نسبت به مردان، احساس حقارت زنان نسبت به مردان و بسیاری موارد دیگر )میرفردی و ولی شفقت

آموزان امروزی به خاطر قدرت  های ارزشاای آنان وجود دارد. دانشهایی در اولویتاختلاف  ( طبیعتا١٢٠ً:  ١۳٩٥نژاد،  

، لذا شااناسااایی نظام ارزشاای  هسااتندگذاری ارزشاای  ها و اولویتای و اطلاعاتی، مدام در معرض تغییر ارزشرسااانه

کند تا با شاناخت بیشاتر از مخاطبان  های درسای کمک میریزان و مجریان برنامهگذاران، برنامهبه سایاسات  آموزاندانش

 تر طراحی و تدوین کنند.های معتبرتر و قابل اطمینانخود، برنامه

  ن یا  شاود،یشاناخته م  رانیمهم ا یو آموزشا  یختاری–یاز مراکز فرهنگ یکیعنوان  به  رازیشاهر شا  نکهیبا توجه به ا

بوده اسات.    یو فرهنگ یادب  یهاشاهیمهد اند ربازیهنر اسات و از د و در ادب  سااله  هزار  نیچند  یانهیشایپ  یشاهر دارا

داشاته،    یلیبدینقش ب  یفارسا  اتیادب  خیبرجساته، نه تنها در تار  یفرهنگ  راثیعنوان شاهر شااعران بزرو و مبه  رازیشا

  ی و هنجارها   یارزشاا  یالگوها  ها،دگاهید  یریگشااکل  یبرا  یمتعدد آن بسااتر مناسااب  یو فرهنگ  یبلکه مراکز آموزشاا

مساتمر    یهاو تلاش  یشاهر  یریادگی  یهاشاهر در شابکه  نیمشاارکت فعال ا ن،یا بر. علاوه فراهم کرده اسات  یاجتماع

  قابل   ریتأث  تواندیم  رازیشا  آموزشای–یفرهنگ  یایکه جغراف  دهدیالعمر نشاان ممادام  یریادگیآموزش و   تیتقو  یبرا

کمبود مطالعات    نیو همچن ی فو هایژگیبا توجه و  .نوجوانان داشاته باشاد  یارزشا  یسااختارها  یریگبر شاکل  یتوجه

پژوهش در  نیانجام ا  ،اجتماعی–یبسااتر خاص فرهنگ  نیآموزان در ادانش  یارزشاا  یهاتیدرباره اولو  یاختصاااصاا

با توجه به   .دیمتفاوت کمک نما  یفرهنگ  یهاطینساال نوجوان در مح  یهاارزش  یقیبه فهم بهتر تطب  تواندیم  رازیشاا

پژوهش   نیجامعه، ا  ینظام فرهنگ  یریگها در شااکلو نقش آن  یو اجتماع  یفرد  یهاکنش  نییها در تبارزش  تیاهم

 .شودیو عوامل مؤثر بر آن انجام م  رازیآموزان مقطع متوسطه دوم شهر شدانش  یارزش  یهاتیاولو  یبا هدف بررس

 

 . مبانی نظری  2

ها استفاده شده است.  های آلپورت، دانیل لرنر و بوردیو برای استخراج فرضیهدر چارچوب نظری این پژوهش از نظریه

ای متحد کننده  ها به فلسفه، بر این باور بود که انسان٤، با تکیه بر کار روانشناسان کارل یونی و اریش فروم ۳آلپورت 

(. آلپورت، Ewen, 1993: 23)  کندبخشد و به توضیح ترا دی رنج و مرو کمک می نیاز دارند که به زندگی فرد معنا می

ایده اساس  اسپرانگر بر  ادوارد  آلمانی  فیلسوف  ارزش، طبقه٥های  )یا جهتبندی  ابداع  گیریها  را  مهم  ارزشی(  های 

های اقتصادی به  های نظری که انگیزه فکری برای کشف حقیقت و نظام بخشیدن به دانش است. ارزشکردند. ارزش

قائل است و رفتار و   یدرآمد و منابع مال  ها،ییدارا  ،یو رفاه اقتصاد  یموارد ماد   یاست که فرد برا   یی هاارزش  ی معنا
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شناسی  های زیبایی. ارزشکندیم  تی هدا  یاز منابع اقتصاد  نهیو استفاده به  یاو را در جهت کسب، نگهدار   ماتیتصم

های اجتماعی که بر نگرانی و عشق  که بر لذت بردن از زیبایی، هماهنگی، فرم و هنر، به خاطر خود تأکید دارد. ارزش

های دینی که همان های سیاسی همان میل به قدرت یا اقتدار است و در نهایت ارزشکند. ارزش به دیگران تأکید می

ها جهانی هستند و به  . آلپورت و همکارانش معتقد بودند که این ارزشاستمیل عرفانی به وحدت با واقعیتی بالاتر  

ها در افراد مختلف متفاوت  رفت که بیان این نوع ارزشطور کلی در مورد مردم کاربرد دارند. با این حال انتظار می

درجات مختلف در  باشد. بر اساس این نظریه، برخی از انواع ارزش ممکن است در یک فرد آشکارتر از فرد دیگر، به  

 (. Lyons, 2003: 32) افراد، و ممکن است به طور کامل در برخی افراد وجود نداشته باشد

ویژه  پردازد. لرنر بهها و فرآیند مدرنیزاسیون بر جوامع در حال توسعه می( به بررسی تأثیر رسانه١٩٥٨دانیل لرنر )

کند که چگونه  . لرنر بررسی مینمایدکنند، تأکید میها و رفتارهای اجتماعی ایفا میها در تغییر نگرشبر نقشی که رسانه

ها  ها و رفتارهای فردی و اجتماعی داشته باشند. او معتقد است که رسانهتوانند تأثیرات عمیقی بر نگرشها میرسانه

طور مستقیم و غیرمستقیم بر روی مخاطبان  توانند بهکنند و میعنوان ابزارهایی برای انتقال اطلاعات و فرهنی عمل میبه

گذارند. لرنر توضیح  کنندگان تأثیر میفتار مصرفطور مستقیم از طریق تبلیغات و بازاریابی بر رها بهتأثیر بگذارند. رسانه

رسانهمی چگونه  که  میدهد  دهندها  تغییر  را  تقاضاها  و  دهند  شکل  را  مصرف  الگوهای  همچنین  رسانه  .توانند  ها 

ها و رفتارها  توجهی بر نگرش  تواند تأثیرات قابلرسانی بپردازند، که میطور مستقیم به آموزش و اطلاع  توانند بهمی

ها و الگوهای  ها افراد هنجارها، ارزشکنند و از طریق آنعنوان ابزارهای اجتماعی شدن عمل میها بهرسانه  .داشته باشد

یاد می را  این موضوع میرفتاری  بررسی  به  های اجتماعی و توانند هویتها میپردازد که چگونه رسانهگیرند. وی 

تأثفرهنگی را شکل دهند همچنین می بر نگرشتوانند  این  یرات غیرمستقیم  باشند.  داشته  اجتماعی و فرهنگی  های 

های اجتماعی نسبت به مسائل اجتماعی، فرهنگی و سیاسی باشند )لرنر،  توانند شامل تغییرات در نگرشتأثیرات می

١۳٨۳  :٢٩-۳٥.) 

پاسخ    یپرسش اساس  ن یمهم در مطالعات ارتباطات است که به ا  ی کردهایاز رو  یک ی  یاستفاده و رضامند   ه ینظر

  ی که رسانه را عامل  یسنت  یهادگاهی. برخلاف دکنندیها را انتخاب و مصرف مکه افراد چرا و چگونه رسانه  دهدیم

ها نقش فعال دارند  که مخاطبان در انتخاب رسانه  کندیم  دی تأک هینظر  نیا  کردند،یاثرگذار و مخاطب را منفعل فرض م

کاتز،    هوی توسط ال  ١٩٧٠بار در دهه    نیاول  یبرا   نظریه  نی . اکنندیها را مصرف ممشخص، رسانه  یازها ی و با اهداف و ن

  ل ی تبد  یارفتار رسانه  لی در تحل  کردهایرو  نیترهماز م  ی کیبه    جی تدر  و به  افتی توسعه    ١  یگوروو  کلی. بلوملر و مایج

  ن یا  هینظر  نیفرض ا  نی تریاصل.  هاامی منفعل پ  کنندهافتینه در  داندیم   یارتباط  ندیشد که مخاطب را عامل فعال در فرآ

انتخاب محتوا و نوع رسانه    ق یاست که از طر  یتیو هو  ی اجتماع  ، یشناختمتفاوت روان  ی ازهاین  ی است که هر فرد دارا

انتخاب    یو تفنن  یجانیه   ،یاجتماع  ،یشناخت  یهازهیمخاطب رسانه را بر اساس انگ  دگاه،ید  نی. در اشودی برآورده م

 ,Walia)  کنند  جادی ا  یمتفاوت   یهایو رضامند  ی افراد مختلف معان  یبرا   توانند یمتفاوت م  یها سانهر   جه،یو در نت  کند یم

2024: 14 .) 
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  یی ازها یانتظارات و ن :  ٢مورد انتظار   یها یرضامند   :شوندیم  میتقس  یبه دو دسته اصل  ١ها یرضامند   کرد،یرو  نیا  در

که مخاطب پس از مصرف رسانه تجربه    یتی: رضا۳آمده  دست   به  یهایرضامند  از مصرف رسانه دارد،  شی که مخاطب پ

خاص    ی هامخاطب با توجه به خواسته  یعنی؛  تمرکز داردمند و آگاهانه مخاطب  بر انتخاب هدف  ه،ینظر  نی. اکندیم

محتوا    ای  رسانه  –  هاجانیه  تی ریمد  ای  یشخص  تیهو  تیتقو  ،یتعامل اجتماع  ،سرگرمی  اطلاعات،  درک  مانند  –خود  

و   انتخاب  نتکندیم   مصرفرا  در  و رضامند   هینظر  جه،ی.  اصل  یاستفاده  مؤلفه  م  ی از سه  فعال:  بردیبهره  : مخاطب 

که    یو اجتماع  یشناختروان  ی هازهی : انگهازهیو انگ  ازهایمخاطب، ن  یمند از سوهدف  یا ها و مصرف رسانهانتخاب

ها، هنجارها و بر ارزش  تواند یم: تجربه حاصل از مصرف رسانه که  یارسانه  یاند، رضامند انتخاب رسانه  کنندهنییتع

بگذارد اثر  انتخاب    دهدینشان م  یاستفاده و رضامند   هینظر  گر، ید  یعبارت   به   (.Hatamleh, 2024: 29)  رفتارها  که 

ها و ارزش  ازها،یاز ن میمستق  یاست، بلکه بازتاب یبه فناور یدسترس  ایاز عادات  یآموزان نه فقط بازتابدانش یارسانه

بر    توانندیم  ،یو فرهنگ  ی اجتماع  یهاطیدر تعامل با مح  یا رسانه  یهاانتخاب  نیهست. ا  زی آنان ن  یدرون  یهازهیانگ

نگرشارزش  یر یگشکل  ندیفرا رفتارهاها،  و  ز  یاجتماع   یها  باشند،  رسانه  را ی مؤثر  تعامل  و  در    ژهیوبه  ،یا محتوا 

  ت یو کسب رضا  ازهایطور فعالانه در جهت تحقق نکه به  کندیفراهم م  ییهامخاطب فرصت  یبرا   تال،یجی د  یهاپلتفرم

ها  رسانه  ری تأث  یچگونگ  نییتب  یبرا   یابزار قو   کیرا به    ی استفاده و رضامند  هینظر  ،یدگاهید  نیاز رسانه گام بردارد. چن

 .کند یم  لیآموزان تبدجوانان و دانش ژهیوکاربران به یارزش حاتیو ترج یارزش یها تیبر اولو

اقتصادی نه تنها به منابع مالی )سرمایه اقتصادی(، بلکه به دسترسی به  -(، پایگاه اجتماعی٢٠٠١) ٤به عقیده بوردیو 

های اجتماعی )سرمایه اجتماعی( بستگی دارد. این سه نوع  منابع فرهنگی )مانند تحصیلات و دانش فرهنگی( و شبکه

اجتماعی پایگاه  هم،  کنار  در  می-سرمایه  تشکیل  را  افراد  فرصتاقتصادی  تعیین  در  مهمی  نقش  و  و  دهند  ها 

ای از  کند که به مجموعهواره«استفاده میکنند. بوردیو همچنین از مفهوم رعادتهای اجتماعی آنان ایفا میمحدودیت

ها، رفتارها و تمایلات فردی اشاره دارد که در طول زمان و از طریق اجتماعی شدن در یک محیط خاص ایجاد  نگرش

های آموزشی  های اجتماعی کمک کنند. بوردیو در نظریه خود درباره سیستمتوانند به بازتولید نابرابریشوند و میمی

های اجتماعی دارد. او معتقد است که  ی در بازتولید نابرابریکند که آموزش و پرورش نقش مهمبه این نکته اشاره می

های خاصی را نیز  ها، هنجارها و دیدگاهپردازند، بلکه ارزشها میهای آموزشی نه تنها به انتقال دانش و مهارتسیستم

 شود. مراتب اجتماعی میکنند که منجر به تثبیت سلسلهتقویت می

های ارزشی را  ها و اولویتوارهبوردیو بر این باور است که نظام آموزشی از طریق انتقال سرمایه فرهنگی، عادت

های فرهنگی و اجتماعی بالاتری برخوردار هستند، بیشتر احتمال دارد که  آموزانی که از پیش زمینهدهد. دانششکل می

ها همخوانی دارد. این فرایند  های آنوارهها و هنجارهای مدرسه با عادتدر سیستم آموزشی موفق شوند، زیرا ارزش

های اجتماعی و اقتصادی را  شود و نابرابریهای ارزشی مطابق با طبقه اجتماعی میمنجر به تقویت و تثبیت اولویت

کند که جنسیت  ها به این نکته اشاره میهای جنسیتی و ارزشکند. بوردیو در نظریه خود در مورد تفاوتبازتولید می

های جنسیتی نقش دارد. وی معتقد  های اصلی ساختار اجتماعی در تولید و بازتولید نابرابریبه عنوان یکی از مولفه
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های بعدی  های جنسیتی به نسلوارهها از طریق فرایندهای اجتماعی شدن و درونی کردن عادتاست که این نابرابری

های مختلف اجتماعی مانند خانواده، آموزش  ها و هنجارهای جنسیتی در زمینهشوند. در این دیدگاه، ارزشمنتقل می

های جنسیتی کمک  ها و تفاوتها به تثبیت نقششوند و این ارزشهای کاری به افراد تحمیل میو پرورش و محیط

میمی تأکید  بوردیو  بهکنند.  فرایندها  این  که  میکند  نهادینه  فرد  درون  ناهشیارانه  بازتولید  طور  به  منجر  و  شوند 

 ترسیم شد.  ١در نهایت مدل پژوهش در قالب شکل  گردند.های جنسیتی در جامعه مینابرابری

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 . مدل نظری تحقیق1شکل 

 

   پیشینه پژوهش. 3

ها و ترجیحات ارزشی نگاشته شده است که در  یل به های متعددی در خارج و داخل کشور راجع به ارزش پژوهش

 شود.  برخی از آنها پرداخته می

( در تحقیقی با عنوان رترجیحات ارزشی دانش آموزان تهرانی« به این نتیجه رسیدند  ١۳٨٢آزاد ارمکی و خادمی )

 اند.آموز داشتههای دانشدهی به ارزشآموز بیشترین نقش را در میزان شکلکه پدر و مادر دانش

به رمقایسه و تعیین میزان همخوانی اولویت١۳٨٤احمدوند و رضایی) ارزشی دانش آموزان  ( در پژوهشی  های 

دانش آموز به همراه    ١٤٧٤دبیرستانی استان لرستان، والدین و آموزگاران آنها« پرداختند. این پژوهش به روش پیمایشی  

ارزش بین  که  داد  نشان  نتایج  کردند.  بررسی  را  آنها  آموزگاران  و  )دانشوالدین  جدید  نسل  نسل های  آموزان(، 

آموزان دختر و پسر تفاوت  داری وجود دارد. همچنین میان دانش)والدین(  تفاوت معنی  میانه)آموزگاران( و نسل قدیم

 ها وجود داشت. داری در ارشمعنی

-کننده جهتبینیهای ارزشی و اجتماعی به عنوان عوامل پیش( به بررسی راولویت١۳٩٤رهبرقاضی و همکاران )

طلبی )مطالعه موردی شهروندان شهر اصفهان(« پرداختند. نتایج نشان داد که  گرایی/ اصلارهای سیاسی اصول یریگ

 نظری  

 اقتصادی 

 اجتماعی

 زیبایی شناختی 

 سیاسی 

 دینی 

اولویتهای  
 ارزشی

خانواده  اقتصادی – پایگاه  اجتماعی   

 سیستم آموزشی 

 استفاده از رسانه

 تفاوتهای جنسیتی 
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های خودافزایی کمترین میزان در بین پاسخگویان مورد بررسی  های تعالی دارای بیشترین میزان و ارزشمولفه ارزش

 . است

های ارزشی )مادی و فرامادی( دانشجویان و ارتباط آن با عوامل  ( در پژوهشی به بررسی راولویت١۳٩٤ملائی )

یافته از  نتایج حاصل  دارای ارزشاجتماعی و فرهنگی« پرداخت.  دانشجویان  داد که  پژوهش مزبور نشان  های  های 

های سنی مختلف دانشجویان وجود ندارد. از  های ارزشی در گروهگرایانه هستند و تفاوتی در اولویتفرامادی  ،التقاطی

گرایی«،  ، راعتماد اجتماعی« رقومی«اقتصاد  -بین متغیرهای مستقل تحقیق راحساس امنیت اجتماعی«، رپایگاه اجتماعی

 های ارزشی داشتند.  داری با اولویت« رابطه معنیی دارجمعی« و ردینهایررسانه 

( در بررسی ررابطه احساس امنیت اجتماعی و نظام ارزشی جوانان )مورد مطالعه  ١۳٩٦شاهبندرزاده و احمدیان ) 

گرایانه دارند و تفاوتی  های ارزشی مادیدانشجویان دانشگاه خلیج فارس بوشهر(« نشان دادند که دانشجویان اولویت

ای )سن، جنس، رشتة تحصیلی، وضعیت تأهل، و نههای ارزشی مادی و فرامادی برحسب متغیرهای زمیدر اولویت

های مادی همبستگی  ارزش  هشود. احساس امنیت اجتماعی نیز با متغیر وابستاجتماعی( مشاهده نمی- پایگاه اقتصادی

 دار داشت.  های فرامادی همبستگی مثبت و معنیدار و با متغیر ارزشمعکوس و معنی

تغییرات اولویت نظام( در پژوهشی به تبیین جامعه١۳٩٩زاده و همکاران )شیرعلی های ارزشی جوانان  شناختی 

های پژوهش نشانگر این بودند که متغیرهای مستقل  سال شهر اردبیل( پرداختند. یافته  ١٥- ٢٩)مورد مطالعه: جوانان  

-های مرجع بر متغیر وابسته اولویتهای اجتماعی و ارتباط با گروههای جمعی، دینداری، شبکهمیزان استفاده از رسانه

ن  های ارزشی جوانامهمترین اولویت نظام  ٩٧/۳داری دارند. ارزش اقتصادی با میانگین رتبه   های ارزشی تاثیر معنی

با  در رتبه دوم اهمیت قرار داشت. همچنین ارزش فرهنگی    ۳/ ٠٢بود و پس از آن ارزش اجتماعی با میانگین رتبه  

در بین عوامل مختلف    ٠٢/١در رتبه سوم اهمیت قرار داشت. نهایتا ارزش سیاسی با میانگین رتبه    ٠٠/٢میانگین رتبه  

 در رتبه آخر قرار گرفت. 

ای به تبیین شکاف بین نسلی تبلیغات: تاثیر اولویتهای ارزشی و تعامل شبه  ( در مقاله ١٤٠٢باشکوه و همکاران)

ها نشان داده  گر نسل پرداختند. تجزیه و تحلیل دادههای تبلیغاتی با نقش تعدیلهای پیاماجتماعی بر پذیرش جذابیت

بر پذیر که اولویت تعامل شبه اجتماعی  پیامش جذابیتهای ارزشی و  تاثیر مثبت دارند. نسل در  های  تبلیغاتی  های 

اجتماعی    های تبلیغاتی و همچنین در ارتباط بین تعامل شبههای پیامهای ارزشی و پذیرش جذابیتارتباط بین اولویت

 های پیامهای تبلیغاتی از نقش تعدیلگر برخوردار است.و پذیرش جذابیت

ها و اعتقادات مردم سرتاسر جهان« صورت گرفته است، پیمایش  ها، ارزشترین پژوهشی که ردربارة نگرشگسترده

های  انجام شده است. شواهد برگرفته از پیمایش  ١٩٨١ها طی پنج موج از سال  های جهانی است. این پژوهشارزش

دهند. توسعة اقتصادی  های سنتی خاص را نشان میهای جهانی هم تغییر فرهنگی گسترده و هم استمرار ارزشارزش

که میراث فرهنگی    نمایدبرد، بلکه در مسیری موازی با خطوطی حرکت مینه تنها میراث فرهنگی جامعه را از بین نمی

آورد دست جهانی پدید میکند. به نظر اینگلهارت، در این موضوع که نیروهای نوسازی نوعی فرهنی یکترسیم می

دهد، برخلاف برخی اعتقادات رایج مبنی بر از بین رفتن  ها نشان مید دارد. همچنین نتایج این پژوهشتردید وجو
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ماند و علایق معنوی در معنای گسترده در جوامع صنعتی پیشرفته توسعه می تدریجی دین، اعتقادات دینی پا برجا می

 (.١٥٠:  ١۳٩٠ابد )میرفردی و همکاران، ی

هلکاما   زایل مطالعه(  ٢٠١٠)  ١و  بررسای  در  همدل  یارزش  یهاتیاولوری  به    ی نک یهلس  انیدانشجو  یاحساس  یو 

نتا آنها    جی فنلاند« پرداختند.  به ارزش  یبالاتر  یهاتیتجارت اولو  انی نشان داد که دانشجومطالعه  قدرت و    یها را 

 نی. ادهندیم  یتیامن   یاه را به ارزش   یفناور  انی و دانشجو  یجهان  یها-به ارزش  یعلوم اجتماع  انی دانشجو  ت،ی موفق

با   یو فن  ،یعلوم اجتماع  ، یبازرگان  یها رشته  انی نفر از دانشجو  ١۳٨شده از    یآورجمع  یهابر اساس داده  هاینیبشیپ

 .  شده است  بررسیشوارتز،   یهاارزش  شی مایاستفاده از پ

  کننده ینیب شی دانشگاه به عنوان پ انی ارزش دانشجو حات ی رترج ی( به بررس ٢٠١٤) ٢کالیسکان، ساپماز و اوزونکل 

ارزش شرکت   حاتیترج نییتع  یبود. برا ایدانشگاه ساکار یدانشجو ٢٧۳مطالعه شامل   نیپرداختند. ا «یاهداف زندگ

 یدر زندگ ا اهداف آنه یر ی اندازه گ  یبرا یاهداف زندگ  اسیارزش شوارتز انجام شد و از مق ینظرسنج  کی کنندگان، 

حال،  نی. با اکنندیم ینیب شی را پ یزندگ یاهداف  ات ؛و انطبا   یرخواهیخ ،یمنیا ریمقاد نتایج نشان داداستفاده شد. 

 .کنندیم  ینیبشیرا به طور مثبت پ  یرونیب یاهداف زندگ  ییگراقدرت و لذت یها فقط ارزش

در    ی شی. آزمایو نوجوان  یدر دوران کودک  یاجتماع  حاتیترجر  ی با عنوان(  در پژوهش٢٠١٧همکاران )  و ۳ساتر 

ساله را در    ١٧تا    ٨کودک و نوجوان    ٨٨۳  یاجتماع  حاتی ترج  «هی و ثانو  هیاول  ی هازهی انگ  نیتخم  یبزرو برا   اسیمق

از    ند.استخراج کرد  یشیآزما استفاده  اقتصادسنج  کی با  ثانو  هیاول  یاجتماع   ت یاولو  ی هازهینگا   ،یمدل مخلوط    ه ی و 

  زه ی انگ  نیترجیرا  نیمیماکس  یها تیتر، اولوافراد مسن  ژهی ودختران، به  یبرانتایج نشان داد  .میزنیم  نیرا تخم  یآزمودن

  دهد ینشان م   هیثانو  یهازهیانگ  یمرتبط است. بررس   شتریب  یکارآمد   یها یپسران نگران  یکه برا   یاست، در حال  هیاول

  ی به سمت رفاه اجتماع   زی دارند. پسران ن  یقو  یبرابر  ی هادارند و دغدغه  شی گرا  یکه دختران عمدتاً به رفاه اجتماع

   .یدهند تا برابر ی م تیماه ییبه کارا شتریدارند، اما ب شیگرا

و شواهد    هیبر نظر  ی: مرور یکار  یدر ارزش ها  ینسل   یها تفاوتر  در پژوهشی با عنوان(  ٢٠١١)  ٤پری و اروین 

مختلف کارکنان، هم بر اساس سن و هم بر اساس    یهاگروه  ها و ترجیحات متفاوت  « نشان دادند که ارزشجمریا

( در پژوهشی به بررسی تفاوت  ٢٠١٠و همکاران )  ٥. تونگهاست رانی مد یبرا   دی مف یادهیا ت،یمانند جنس  گر یعوامل د

های اجتماعی و درونی در های بیرونی در حال افزایش، ارزشهای کاری: اوقات فراغت و ارزش های نسلی در ارزش

های  های کاری نمونه ملی نماینده سالمندان دبیرستان ایالات متحده را در سال حال کاهش پرداختند. این مطالعه ارزش

با دادهکردبررسی    ٢٠٠٦و    ١٩٩١،  ١٩٧٦ تحلیلآوریهای جمع.  از  ها تفاوتشده در طول زمان، این  های نسلی را 

توانند این دو را از هم جدا کنند. ارزش اوقات فراغت  کنند، بر خلاف مطالعات مقطعی که نمیهای سنی جدا میتفاوت

های بیرونی )به عنوان مثال،  ها افزایش یافته است و مرکزیت کار کاهش یافته است. ارزشبه طور پیوسته در طول نسل

 وضعیت، پول( به اوج خود رسید. 
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  «یانسان  یاساس   یاز نسل تفاوت در ارزش ها  یتجرب  یابی رارز  به بررسی  ی( در پژوهش٢٠٠٧)  ١لیونز و داکس باکی 

مطالعه  کرد.    یابی ارزش شوارتز ارز  یبررس  لهیوسرا به  ی انسان  یهادر ارزش  ینسل  یها مطالعه تفاوت  نی. اپرداختند

به دو نسل   تنسب  یشتری ارزش ب  رییبه تغ  بیترغ  ی، براXersهزاره ها و نسل    ر،یکه دو نسل اخ  داده است  شنهادیپ

ها   هیقائل هستند. فرض ی شتر یو حفاظت ارزش ب یخود تعال یتر، برا یمیکه دو نسل قد یقائل شوند. در حال یمیقد

  ها هیفرض  یطورکلشدند. به  ش یآزما  یدر مقطع کارشناس  یبازرگان  انیاز کارگران کانادا و دانشجو  یبینمونه ترک  کیبا  

  ر ییبه تغ  بیو ترغ  لیبا توجه به م  Xersها و نسل  نسل هزاره  نیب  یبزرگ  وتتفا  یارمنتظرهی به طور غ  ،یاد یتا حد ز

 .  است یاجتماع یها ها در ارزشتفاوت  حیدر تشر یدی مف ر یکه نسل متغ دهدینشان م هاافتهیمشاهده شد. 

ها  هایی را که در همه ارزشدهد و ویژگیها را مورد بحث قرار میای ماهیت ارزش( در مقاله ٢٠١٢)  ٢شوارتز 

. این تئوری ده ارزش شخصی اساسی  نمایدکند، بیان میمشترک است و آنچه یک ارزش را از ارزش دیگر متمایز می

فرهنی بین  در  که  شناخته شدهرا  رسمیت  به  میها  شناسایی  میاند  توضیح  و  آمدهکند  کجا  از  که  یافتهدهد  ها  اند. 

های  اکثر گروههای ارزش متوسط  دهد. با این حال، اولویتهای ارزشی افراد نشان میهای اساسی را در اولویتتفاوت

 ۳دهد. کیلدگارد و آسکگارد دهند که مقاله وجود آن را توضیح میاجتماعی نظم سلسله مراتبی مشابهی را نشان می

تفاوت مشترک«    ی جوانان به عنوان ساختارها  یشدن فرهنی جوانان: بخش جهان  یرجهان  یبه بررس   یا ( در مقاله٢٠٠٦)

ا در  تحل  نیپرداختند.  فرهنگ   یل ی مقاله،  مصرف  جهان  یاز  اساس    یجوانان  تجرب  کی بر  از    یمطالعه  چندگانه 

ظهور فرهنی جوانان در رابطه    یابیپژوهش با رد  نیارائه شده است. در ا  نلندیکنندگان جوان در دانمارک و گرمصرف

بازار در نظر گرفته شد.    یدئولو یا  کیفرهنی جوانان  به عنوان    ،یدئولو یشدن ا  ی جهان  یو چگونگ  یابیبا بازار

و ارجاع به    رامون،یپ   -مرکز    ت،یسه ساختار مشترک دارد: هو یساز  یدر جهان  یبازار فرامل  یدئولو  ینشان داد ا جینتا

 جوانان. یفرهنگ صرفم  یهاسبک

  فا یآموزان ادانش  یها ارزش  یر یگنقش را در شکل  نیشتریب  نیکه والد  دادندنشان    یمطالعات داخلدر مجموع  

  ان ی ارتباط م  گرید  یها پژوهش  نیهمچن.  شودیمشاهده م  یارزش  یهاتیدر اولو  یتیو جنس  ینسل  یهاو تفاوت  کنندیم

  ی را مورد بررس   یندار یو د   ی اجتماع- یاقتصاد  گاهی پا  ،یاجتماع  ت یاحساس امن  ،یاسیس  یها یر یگها و جهتارزش

بر    یاجتماع  یهاها و شبکهغالب بوده و رسانه  انیدانشجو  انیدر م  یفراماد  یها اند که ارزشاند و نشان دادهقرار داده

تاث  یارزش  یها تیاولو م  زی ن  ری اخ  یها پژوهش.  دارند  یدار یمعن  ریجوانان  ارزش  دهندینشان  و    یاقتصاد   ی هاکه 

  ی اجتماع  قرار دارند و تعامل شبه تر نییپا  یهادر رتبه یو فرهنگ  یاسیس  یهاو ارزش ها تیاولو  نیاز مهمتر  یاجتماع

و مطالعات    یجهان  یها ارزش  یهاشیمایپ  ،یالمللنیسطح ب  در.  دارد  یغات یتبل  یهاامی پ  رشیدر پذ   گرلیو نسل نقش تعد

وجود دارد و  یسنت یها گسترده همزمان با استمرار ارزش یفرهنگ   راتییکه تغ دهندیو جوانان نشان م  انیبر دانشجو

معنو   ینید  یهاارزش صنعت  یو  جوامع  هستند  یدر  برجا  پا  جنس  ینسل  یها تفاوت  نیهمچن.  همچنان  در    یتیو 

  حات یتر بوده و ترجحساس  یو اجتماع  یرونیب  یها تر نسبت به ارزشجوان  یهامشهود است؛ نسل  یارزش  یها تیاولو

که ده    دهدینشان م  زیشوارتز ن  یها ارزش  ی. تئور کندیم  رییو سن تغ  تیبا جنس  زیکودکان و نوجوانان ن   یاجتماع

 
1.  Lions and bucky ducks 
2.  Schwartz 
3.  Kildegard and Askgard 
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  ی مراتب نظم سلسله  یاجتماع  یهاگروه  انیم  یارزش  یهاتیمختلف مشترک است و اولو  یهادر فرهنی  یارزش اساس 

 . قابل توجه است  یفرد یهادارند، اگرچه تفاوت یمشخص

 

 شناسی پژوهش . روش4

با روش پیمایش انجام شده است. جامعه آماری این تحقیق دانش آموزان مقطع متوسطه  و  کمی    حاضر با رویکرد   مطالعه 

ی  ها به صورت حلورداده  یروش گردآور بود.  ١٤٠٤  -   ١٤٠۳دوم دولتی و غیردولتی شهر شیراز در سال تحصیلی  

ابزار پرسشنامه ساخت   از جامعه   نفر  ٤٠٠تعداد    بود.  ایای چندمرحلهگیری خوشهیافته و روش نمونهبا استفاده از 

های صوری و آلفای کرونباخ  اعتبار و پایایی با روش.  پیمایش شدندآماری که با استفاده از جدول مورگان مشخص شد،  

ربط بهره برده شد. کمیت آلفای کرونباخ برای تمامی  بررسی و تایید شد. برای اعتبار صوری از نظر متخصصان  ی

های مورد استفاده بود. اولویتهای ارزشی  دست آمد که بیانگر سازگاری درونی گویهه  ب  ٧/٠ها نیر رقمی بالاتر از  سازه

ها با استفاده از  تحلیل دادهشناختی، سیاسی، دینی بود.  های نظری، اقتصادی، اجتماعی، زیبایی شامل شش بُعد ارزش 

 صورت گرفته است.  SPSS24نرم افزار 
 . مقدار آلفای کرونباخ متغیرهای پژوهش1جدول 

 مقدار آلفای کرونباخ های تحقیق سازه

 ٧٤/٠ های ارزشیاولویت

 ٧٠/٠ های جنسیتی تفاوت 

 ٨٠/٠ سیستم آموزشی

 ٧٨/٠ استفاده از رسانه

 

کنند تا رفتارها و تصمیمات  شوند که به افراد و جوامع کمک میها به عنوان باورهای پایدار و عمیقی تعریف میارزش

دهنده آنچه که یک فرد یا جامعه  خود را بر اساس اصول و استانداردهای خاصی تنظیم کنند. این باورها معمولًا نشان

گیرد، هستند و به عنوان راهنما برای رفتارهای اجتماعی و فردی عمل  به عنوان رخوب«، رمهم« یا رمطلوب« در نظر می

های فیلسوف آلمانی ادوارد اسپرانگر،  ( بر اساس ایده١٩٦٠آلپورت، ورنون و لیندزی )   (.Schwartz, 2012: 12)  کنندمی

های ارزشی( مهم را ابداع کردند. شش نوع ارزش پیشنهاد شد: نظری: انگیزه فکری  گیریها )یا جهتبندی ارزشطبقه

شناسی: تاکید  برای کشف حقیقت و نظام بخشیدن به دانش. اقتصادی: یک نگرانی تجاری برای مفید و کاربردی. زیبایی 

ه دیگران؛ سیاسی: میل به  بر لذت بردن از زیبایی، هماهنگی، فرم و هنر، به خاطر خود؛ اجتماعی: نگرانی و عشق ب

های ارزشی  برای سنجش اولویت  (.Lyons, 2003: 32) قدرت یا اقتدار. دینی: میل عرفانی به وحدت با واقعیتی بالاتر 

گویه طراحی شد از پاسخگویان خواسته شد که به میزان    ١٥( در قالب  ١٩٦٠رت  و همکاران)شش بعد ارزشی آلپو

 نمره بدهند.  ١٠تا   ١ها از  یابی به این ارزشتلاش خود برای دست

شود که بر اساس سه شاخص  اقتصادی به وضعیتی اطلا  می-: پایگاه اجتماعیاقتصادی خانواده  –پایگاه اجتماعی  

شود. این مفهوم به عنوان یک ابزار تحلیلی برای مطالعه اصلی یعنی درآمد، سطح تحصیلات و شغل افراد تعیین می

فرصتنابرابری و  بهداشتی  خدمات  آموزش،  مانند  مختلف  منابع  به  دسترسی  و  اجتماعی  استفاده  های  شغلی  های 

بالاتری هستند، به منابع بیشتری دسترسی    اقتصادی -دارای پایگاه اجتماعیخانواده آنها  طور کلی، افرادی که  شود. بهمی
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(.  Vogel, 2015: 19)  کندهای اجتماعی آنان را تسهیل میدارند و این امر بهبود سلامت، وضعیت اقتصادی و فرصت

گویه در قالب طیف لیکرت طراحی شد که پاسخگو نمره ای     ١٢اقتصادی خانواده    –برای سنجش پایگاه اجتماعی  

 کسب  کرده است.   ٦٠تا    ١٢بین 

دهی  های اجتماعی نقش مهمی در شکلهای جمعی از جمله تلویزیون، اینترنت، و شبکهرسانه ها:استفاده از رسانه

توانند الگوهای رفتاری و فرهنگی را به نوجوانان منتقل کنند که  ها میهای نوجوانان دارند. رسانهها و نگرشبه ارزش

گویه در قالب    ٧(. برای سنجش متغیر استفاده از رسانه  Blumer, 1969: 20)  تواند تأثیرات مثبت یا منفی داشته باشدمی

 کسب کرده است.  ۳٥تا   ٧ای بین ای طراحی گردید و پاسخگو نمرهطیف لیکرت و در سطح سنجش فاصله

های نوجوانان نقش حیاتی دارند. محیط مدرسه،  دهی به ارزشمدارس و نظام آموزشی نیز در شکل آموزشی:  سیستم

های اجتماعی و فرهنگی نوجوانان  دهی به ارزشتواند به شکلهای درسی، و تعاملات با معلمان و همسالان میبرنامه

گویه در قالب طیف لیکرت  و در سطح   ١٢آموزشی    (. برای سنجش متغیر سیستمBourdieu, 1986: 19کند ) کمک

 ای طراحی گردید. سنجش فاصله

های اجتماعی افراد بر  ها، و موقعیتها، نقشهای جنسیتی به اختلافات در رفتار، نگرشهای جنسیتی: تفاوتتفاوت

شناختی، و اجتماعی  توانند از عوامل بیولو یکی، روانها میها اشاره دارد. این تفاوتاساس جنسیت بیولو یکی آن

به و  بگیرند  تفاوتنشأت  شامل  کلی  نقشطور  با  مرتبط  ارتباطات  های  نحوه  و  اجتماعی،  انتظارات  جنسیتی،  های 

های  های جنسیتی و تاثیرات اجتماعی آن بر گروه شوند. این مفهوم برای تحلیل نابرابریاجتماعی بین زنان و مردان می

  ف ی طدر قالب    هیگو  ٨  یت یجنس  یها تفاوت  ریسنجش متغ  یبرا(.  Eagly and Wood, 2012: 34د )رومختلف به کار می

 .دی گرد یطراح یا و در سطح سنجش فاصله کرتیل

 

 یافته ها . 4

  ٦١آموزان )اند. اکثریت دانشدرصد را پسر تشکیل داده  ۳/٥٠درصد نمونه را دختر و    ٧/٤٩دهد که  ها نشان مییافته

درصد( مشغول به تحصیل بودند. از لحاظ پایه تحصیلی،   ٧/٦٦درصد( متعلق به پایه دوازدهم و در مدارس دولتی )

و پایه    درصد  ٧/۳١تعلق دارد، در حالی که پایه یازدهم    (درصد٦١/٠آموزان دوازدهم )بیشترین سهم نمونه به دانش

در  درصد  ۳/۳۳ در مدارس دولتی و درصد٧/٦٦، شود. در مورد نوع مدرسهاز نمونه را شامل می درصد ۳/٧دهم تنها  

کنند. از نظر وضعیت شغلی والدین، اکثر والدین شاغل هستند. بر اساس نتایج توصیفی،  مدارس غیردولتی تحصیل می

امر نشان می این  میانگین نظری طیف است؛  از  بیشتر  ابعاد  تمام  واقعی متغیرهای مورد مطالعه در  دهد که  میانگین 

ارزشپاسخ ابعاد  تمامی  به  نسبت  بالاتری  گرایش  بهگویان  دارند.  بررسی  مورد  کلی  های  گرایش  دیگر،  عبارت 

  ٧/٠انحراف معیار پایین در اغلب متغیرها )حدود    .های مختلف از سطح متوسط فراتر بوده استآموزان به ارزشدانش

سی  برر  .گویان نسبتاً زیاد استها محدود و همگرایی نگرشی میان پاسخدهد که پراکندگی پاسخ( نشان میدرصد  ٨/٠تا  

نیز نشان می های چولگیشاخص دادهو کشیدگی  توزیع  بوده و استفاده از  دهد که  نرمال  تقریباً  ها در همه متغیرها 

   .های بعدی قابل توجیه استهای پارامتریک در تحلیلآزمون
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بر اساس نتایج توصیفی، میانگین واقعی متغیرهای مورد مطالعه در تمام ابعاد بیشتر از میانگین نظری طیف است؛  

عبارت  های مورد بررسی دارند. بهگویان گرایش بالاتری نسبت به تمامی ابعاد ارزشاین امر بیانگر آن است که پاسخ

پایین در اغلب    های مختلف از سطح متوسط فراتر بوده است. انحراف معیار  آموزان به ارزشدیگر، گرایش کلی دانش

گویان نسبتاً زیاد است. همچنین  ها محدود و همگرایی نگرشی میان پاسخدهد که پراکندگی پاسخمتغیرها نشان می

 های جنسیتی و استفاده از رسانه از میانگین نظری طیف بالاتر است.  میانگین واقعی هر دو متغیر تفاوت

ها را  گویان در مجموع گرایش بالاتری نسبت به ابعاد این متغیرها دارند و نقش آندهد که پاسخاین امر نشان می

اند. نتایج توصیفی مربوط  های فردی و اجتماعی خود بیش از حد متوسط ارزیابی کردهها و ارزشگیری نگرشدر شکل

دهد که میانگین واقعی هر سه متغیر با میانگین نظری طیف قابل مقایسه  به متغیر رپایگاه اجتماعی ا اقتصادی« نشان می

تفاوت از لحاظ جهتیهای معنو حاوی  دانشداری  ارزشی و جایگاه طبقاتی  رپایگاه  گیری  بعد کلی  آموزان است. 

دهد  شان میبالاتر است؛ این امر ن  ۳٢در مقایسه با میانگین نظری  درصد    ۳٦/۳٥اجتماعی ا اقتصادی« با میانگین واقعی  

گویان، به طور نسبی از وضعیت اقتصادی و اجتماعی بالاتر از حد متوسط برخوردارند یا چنین برداشتی از  که پاسخ

 ها تقریباً نرمال است.دهد که توزیع دادهموقعیت خود دارند. همچنین مقادیر چولگی و کشیدگی نشان می

 
 های پژوهش توصیف متغیر. 2جدول 

 تعداد متغیر 
میانگین  

 واقعی 

انحراف 

 استاندارد

میانگین  

 طیف
 کشیدگی چولگی بیشترین کمترین

 - ٢٢/٠ - /۳٢ ٠٠/١٢٠ ٠٠/١٢ ٦٦ ٧٦/٠ ٧٦/٨٢ ٤٠٠ های ارزشیاولویت

 - ٢٤/١ - /١٤ ٠٠/٢٠ ٠٠/٢ ١٢ ۳٦/٠ ٨٠/١١ ٤٠٠ ارزش نطری 

 ٥٠/٠ - ١٤/١ ٠٠/٢٠ ٠٠/٢ ١٢ ١٨/٠ ٥٥/١٦ ٤٠٠ ارزش اقتصادی

 ٢١/٠ - ١۳/١ ٠٠/٢٠ ٠٠/٢ ١٢ ٢٠/٠ ٧٤/١٦ ٤٠٠ ارزش اجتماعی 

 ٢١/٠ - ۳٤/١ ٠٠/٢٠ ٠٠/٢ ١٢ ٢٠/٠ ٧٤/١٦ ٤٠٠ ارزش زیبایی شناختی 

 - ٥۳/٠ ١١/٠ ٠٠/٢٠ ٠٠/٢ ١٢ ٢١/٠ ٩٨/١١ ٤٠٠ ارزش سیاسی 

 - ٩٤/٠ ٠٠٥/٠ ٠٠/٢٠ ٠٠/٢ ١٢ ٢٩/٠ ٤٥/١٠ ٤٠٠ ارزش دینی 

 - /١٤ - /۳٢ ٠٠/۳٠ ٠٠/٦ ١٨ ٢٥/٠ ٥٠/٢٠ ٤٠٠ های جنسیتی تفاوت 

 ۳٧/١ ٦٩/٠ ٠٠/٦٦ ٠٠/١٦ ٤١ ٤٨/٠ ٢٤/۳۳ ٤٠٠ سیستم آموزشی

 - /١۳ - /١٩ ٠٠/۳٥ ٠٠/٧ ٢١ ۳١/٠ ٧٠/٢٢ ٤٠٠ استفاده از رسانه

اجتماعی     -پایگاه 

 اقتصادی 

٤٠٠ 
۳٦/۳٤٢/٠ ٥ ۳٠٠/١ ٢۳ ٠٦/٠ ٠٠/٥٥ ۳٥/٠ 

 

داری  یهای ارزشی رابطه معنهای جنسیتی و اولویتنشان داد که بین تفاوت  ۳نتایج آزمون همبستگی پیرسون در جدول  

داری دارد. به طور مشخص، یهای ارزشی رابطه معنهای جنسیتی با برخی ابعاد اولویتوجود دارد. همچنین تفاوت

ها  دار بوده است. این یافتهیسیاسی و دینی دارای همبستگی معناجتماعی،    های اقتصادی،های جنسیتی با ارزشتفاوت

های  گیری ارزشگیری و جهتتواند به عنوان یک عامل تأثیرگذار در شکلهای جنسیتی میحاکی از آن است که تفاوت

ابطه  شناختی رهای نظری و زیباییهای جنسیتی و ارزشفردی و اجتماعی در نظر گرفته شود. در مقابل، بین تفاوت
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آمده از ضریب همبستگی پیرسون، متغیر سیستم آموزشی با  دستداری مشاهده نشده است. بر اساس نتایج بهیمعن

 دار دارد. یای مثبت و معنهای ارزشی کلی رابطهاولویت

های ارزشی، نتایج نشان داد که بین سیستم آموزشی  در بررسی رابطه بین سیستم آموزشی و ابعاد مختلف اولویت

تواند علاقه به دانش و  دار وجود دارد؛ به این معنا که گرچه آموزش مییای مثبت اما غیرمعنهای نظری رابطهو ارزش

تفکر انتقادی را افزایش دهد، اما این اثر در نمونه مورد بررسی چندان چشمگیر نبوده است. در مقابل، بین سیستم 

های  همچنین، رابطه سیستم آموزشی با ارزش.  دار مشاهده شدیای مثبت و معنهای اقتصادی رابطهآموزشی و ارزش

داری  یهای اجتماعی نیز رابطه معناز سوی دیگر، میان سیستم آموزشی و ارزش؛  دار استیشناختی مثبت و معنزیبایی

دهد آموزش نقش فعالی در افزایش تمایل به همکاری، همبستگی اجتماعی و احترام به نظم  مشاهده شد که نشان می

 اجتماعی دارد. 

های  نهایتاً، رابطه سیستم آموزشی با ارزش.  دار استی های سیاسی نیز نتایج بیانگر رابطه مثبت و معندر مورد ارزش 

معن و  مثبت  نیز  بهیدینی  میدار  مجموع،  در  آمد.  نهدست  آموزشی  نظام  که  گفت  بهتوان  بر  تنها  مستقیم  صورت 

ها از  کند. این یافتهها نیز نقشی مؤثر ایفا میهای ارزشی کلی تأثیرگذار است، بلکه در ابعاد گوناگون ارزشاولویت

ها در جامعه  دهد که آموزش یکی از نهادهای محوری در بازتولید و تحول ارزششناسی آموزش نشان میمنظر جامعه

 های سنتی و مدرن کمک کند. تواند به ایجاد توازن میان ارزشاست و می

ای مثبت  های ارزشی کلی رابطهدهد که متغیر استفاده از رسانه با اولویتنتایج ضریب همبستگی پیرسون نشان می

های  دهی به ارزشبخشی و جهتتوانند در آگاهیها میدار دارد. این یافته حاکی از آن است که گرچه رسانهیاما غیرمعن

گیری یا تغییر  ها بر شکلفردی و اجتماعی نقش داشته باشند، اما در جامعه مورد بررسی، میزان تأثیر مستقیم رسانه

اولویت ابعاد مختلف  و  از رسانه  استفاده  بین  رابطه  تحلیل  در  است.  نبوده  افراد چندان چشمگیر  ارزشی  های  نظام 

اجتماعی و سیاسی    ناختی،شهای نظری، اقتصادی، زیباییبین رسانه و ارزش.  دهدهایی را نشان میارزشی، نتایج تفاوت

دار به دست آمد. این  یای مثبت و معنهای دینی رابطه؛ در نهایت، میان رسانه و ارزشنداشت دار وجود یای معنرابطه

های معنوی و اخلاقی  های دینی و آموزشی، در بازنمایی و تقویت ارزشویژه رسانهها، بهدهد که رسانهنشان می  هایافته

 کنند. نقش فعالی ایفا می

ای  های ارزشی کلی رابطهبا اولویت  خانواده  اقتصادی- بر اساس نتایج ضریب همبستگی پیرسون، پایگاه اجتماعی

، تأثیر مستقیمی بر  خانوادهدهد که سطح اقتصادی و موقعیت اجتماعی  دار دارد. این یافته نشان مییضعیف و غیرمعن

ارزشی آنشکل نظام  ندارد و ارزشگیری  تعاملات  ها  آموزشی و  از طریق عوامل فرهنگی،  بیشتر  این جامعه  در  ها 

- در بررسی رابطه بین پایگاه اقتصادی  .خانوادهگیرند تا صرفاً از طریق وضعیت اقتصادی و اجتماعی  اجتماعی شکل می

اولویتا ابعاد مختلف  و  تفاوتجتماعی  از  نتایج حاکی  ارزشی،  است.های  توجهی  قابل  و  ارزش های  های سیاسی 

ها، از جمله نظری، اقتصادی،  در سایر ابعاد ارزش  دار دارند.یاجتماعی رابطه مثبت و معن-با پایگاه اقتصادی   ی اجتماع

توان گفت که  بندی، میدهد. در جمعداری نشان نمییاجتماعی اثر معن -شناختی و اجتماعی، پایگاه اقتصادیزیبایی

دارد، اما در تعیین یا تغییر سایر    اجتماعیهای سیاسی و  دهی به ارزشاقتصادی نقش مهمی در شکل-پایگاه اجتماعی

ها در جامعه معاصر تحت  های ارزشی تأثیر مستقیم و قابل توجهی ندارد. این امر تأکیدی است بر اینکه ارزشاولویت



 و همکاران  منش ینراق /...فرهنگی آن- های اجتماعیکنندهآموزان و تعیین های ارزشی دانش اولویت  79

 

 

های  اجتماعی تنها در برخی حوزه-ای از عوامل فرهنگی، اجتماعی و آموزشی قرار دارند و پایگاه اقتصادیتأثیر پیچیده

 .، تأثیرگذار استاجتماعیخاص، مانند مشارکت سیاسی و وابستگی 

 
 های ارزشی و برخی متغیرهای تحقیق همبستگی بین ابعاد اولویت. 3جدول 

 متغیر

 استفاده از رسانه سیستم آموزشی های جنسیتی تفاوت 
اجتماعی   اقتصادی    -پایگاه 

 خانواده 

 همبستگی
-معنی

 داری
 همبستگی

-معنی

 داری
 همبستگی

-معنی

 داری
 داریمعنی همبستگی

 ٠٥/٠ ١١/٠ های ارزشی کلی اولویت

P< 

٠١/٠ ٢٧/٠ 

P< 

٠٥/٠ ٠٥/٠ 

P> 

٠٥/٠ - ٠٧/٠ P> 

اولویت نظری  های بُعد 

 ارزشی 
٠۳/٠٥/٠ ٠ 

P> 

٠٥/٠ ٠٤/٠ 

P> 

٠٥/٠ ٠٩/٠ 

P> 

٠٥/٠ - ٠٥/٠ P> 

اولویت اقتصادی  های  بُعد 

 ارزشی 
٠١/٠ ١٥/٠ 

P< 

٠٥/٠ ١٤/٠ 

P< 

٠٥/٠ ٠٢/٠ 

P> 

٠٥/٠ ٠٠/٠ P> 

اولویت زیبایی  های بُعد 

 ارزشی 
٠٥/٠ ٠٦/٠ 

P> 

٠١/٠ ٢٥/٠ 

P< 

٠٥/٠ ٠١/٠ 

P> 

٠٥/٠ ٠٦/٠ P> 

اولویت اجتماعی  های  بُعد 

 ارزشی 
٠١/٠ ١٥/٠ 

P< 

٠٥/٠ ١٤/٠ 

P< 

٠٥/٠ ٠٩/٠ 

P> 

٠١/٠ ١٧/٠ P< 

اولویت سیاسی  های بُعد 

 ارزشی 
٠١/٠ ٢٩/٠ 

P< 

٠١/٠ ١٥/٠ 

P< 

٠٥/٠ - ٠٨/٠ 

P> 

٠١/٠ ٢١/٠ P< 

اولویت دینی  های  بُعد 

 ارزشی 
٠١/٠ ١٦/٠ 

P< 

٠١/٠ ١٥/٠ 

P< 

١۳/٠٥/٠ ٠ 

P< 

٠۳/٠٥/٠ ٠ P> 

 

گام  ٤جدول   رگرسیون  تحلیل  می  به  نتایج  نشان  را  مستقلگام  متغیرهای  پژوهش،  این  در  آموزشی،    سیستم  دهد. 

برای تبیین متغیر وابسته )اولویتهای ارزشی( وارد معادله رگرسیون شدند. از    استفاده از رسانه  و   های جنسیتیتفاوت

های جنسیتی در معادله باقی ماندند.  مانده در معادله رگرسیونی، دو متغیر سیستم آموزشی و تفاوتبین متغیرهای باقی

است، که    ٢٠/٠های جنسیتی برابر با  و برای تفاوت  ۳۳/٠( برای سیستم آموزشی برابر با  βضریب استاندارد شده )

. به عبارت دیگر،  استهای جنسیتی بر متغیر وابسته  دهنده قدرت اثر نسبی بالاتر سیستم آموزشی نسبت به تفاوتنشان

های جنسیتی  و تبیین تغییرات متغیر وابسته دارد، در حالی که تفاوتبینی  تغییرات سطح آموزش نقش بیشتری در پیش

با هم توانستند  یاثر مثبت و معن تغییرات متغیر وابسته اولویت  ١١/٠دار ولی نسبتاً کمتر دارد. این دو متغیر  های  از 

ها  ها و اولویتدهی نگرشتوان گفت که سیستم آموزشی نقش کلیدی در شکلارزشی را تبیین کنند. به طور کلی می 

کند. تفاوتهای جنسیتی نیز با اثر مثبت  های افراد ارائه میبینی رفتارها یا ارزشدارد و توانایی قابل توجهی در پیش

ها است. در مجموع  ها و اولویتدهی ارزشهای اجتماعی و فرهنگی میان زنان و مردان در شکلخود، بازتاب تفاوت

های جنسیتی توانسته بخشی قابل توجهی از تغییرات متغیر وابسته را توضیح  تفاوت مدل ترکیبی سیستم آموزشی و  

 کند.ها و رفتارهای جامعه را برجسته میدهد و اهمیت عوامل فردی و اجتماعی در تبیین نگرش
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 وابسته تحقیق متغیر ضرایب رگرسیون تأثیر متغیرهای مستقل بر  -4جدول 

  مقدار استاندارد شده مقادیر غیر استاندارد  مدل 

T 

 

 داریمعنی

 

B 
 Beta خطای انحراف معیار 

 ٠٠/٠ ٩۳/٩ - ٥٢/٥ ٢٠/٥٢ مقدار ثابت

 ٠٠/٠ ٩٨/٥ ۳۳/٠ ٠٩/٠ ٤٥/٠ سیستم آموزشی

 ٠٠/٠ ٤٨/۳ ١٩/٠ ١٧/٠ ٠٦/٠ های جنسیتی تفاوت 

 ١١/٠ ضریب تعیین تعدیل شده

 

 گیرینتیجه. ٥

ترین ابعاد شخصیت اجتماعی انسان و شاخصی مهم در تحلیل تحولات فرهنگی  های ارزشی یکی از بنیادیاولویت

  ه دهندهای اخلاقی و جهتشده، چارچوبی برای قلاوتمثابه هنجارهای درونی  ها بهآیند. ارزشجوامع به شمار می

مراتبی از ترجیحات  ی سلسلهدهندهها نشانبندی ارزشآورند. در این میان،اولویترفتارهای فردی و جمعی فراهم می

گیرد.  های زیسته و تعامل با نهادهای اجتماعی شکل میپذیری، تجربهدرونی افراد است که از رهگذر فرآیند جامعه

ت، تنها بازتابی از وضعیت فرهنگی و اجتماعی یک جامعه اس ویژه در میان نسل جوان، نهها، بهبررسی این اولویت

های رسمی و سنتی  های فردی با ارزشسویی یا واگرایی ارزشعنوان شاخصی برای سنجش میزان همتواند بهبلکه می

های ارزشی بیانگر دگرگونی در ساختار قدرت، الگوهای  شناختی، تغییر در اولویتجامعه تلقی شود. از منظر جامعه

ها در عین ثبات نسبی، همواره در معرض بازتفسیر و بازتعریف در  یابی و نظام معنایی جامعه است؛ زیرا ارزشهویت

تنها در فهم رفتار  های ارزشی نهبستر زمان و تحولات اجتماعی قرار دارند. به همین دلیل، شناخت و تحلیل اولویت

 ای دارد.کنندهگذاری آموزشی نیز نقش تعیینریزی فرهنگی و سیاستفردی و جمعی، بلکه در برنامه

کنندگان بیانگر نوعی تغییر جهت  های ارزشی شرکتنتایج پژوهش حاضر حاکی از آن است که ساختار اولویت

دهد که نسل مورد  شناختی و اقتصادی نشان میهای زیباییهای فردی و اجتماعی است. برتری ارزشدر نظام ارزش

های فردمحور، مصرفی و مبتنی بر تحقق خود گرایش  پذیری خود بیش از هر چیز به ارزشمطالعه در فرآیند جامعه

بازتابی از گسترش فرهنی مصرف، رسانهیافته است. این امر می های تصویری، و اهمیت یافتن ظاهر، سبک  تواند 

های دینی، نظری و سیاسی در مراتب  زندگی و موفقیت مادی در جامعه معاصر باشد. در مقابل، قرار گرفتن ارزش

محور در نظام ارزشی نسل جوان است. این تغییر  های سنتی، ایدئولو یک و معرفتش نقش گفتمانتر، بیانگر کاه پایین

های مدرنیزاسیون و سکولاریزاسیون فرهنگی تبیین کرد که بر فردگرایی، عقلانیت ابزاری و  توان در پرتو نظریهرا می

دهد که هرچند ارتباطات انسانی و  های اجتماعی نیز نشان میی ارزشگرایی فرهنگی تأکید دارند. جایگاه میانهلذت

های انتخابی و پیوندهای مجازی  ای، دوستیتعاملات جمعی همچنان اهمیت دارند، اما بیشتر در قالب روابط شبکه

آمده بیانگر نوعی گذار ارزشی از    دست  طور کلی، الگوی بهیابند تا در قالب تعهدات سنتی یا خانوادگی. به معنا می

تنها    گرایی و از تعهد اجتماعی به خودابرازی شخصی است. این تحول نهایی به فردگرایی، از معنویت به مادیگرجمع

ی بازتعریف مفهوم موفقیت، هویت و رضایت در دهندهبازتاب تغییرات فرهنگی و اقتصادی جامعه است، بلکه نشان

 چیند.ها را نه بر اساس سنت، بلکه بر مبنای تجربه، کارآمدی و زیبایی بازمی؛ نسلی که ارزشاستمیان نسل جوان 
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تفاوتیافته میان  داد  نشان  اولویتها  ابعاد  برخی  و  جنسیتی  ارزشهای  جمله  از  ارزشی،  اقتصادی،  های  های 

مثابه یک متغیر اجتماعی،    دار وجود دارد. این امر بیانگر آن است که جنسیت بهیای معناجتماعی، سیاسی و دینی، رابطه

ی  توان نتیجهها را میی بوردیو، این تفاوتبر اساس نظریه گیری نظام ارزشی افراد دارد.ای در شکلکنندهنقش تعیین

های فرهنگی، اقتصادی و نمادین میان دختران و پسران دانست. گرایش بیشتر  واره و توزیع سرمایهتفاوت در عادت

به ارزش آنان در میدانپسران  از جایگاه  بازتابی  و سیاسی،  اقتصادی  است، در های قدرت و رقابت اجتماعی  های 

ی فرهنگی متفاوت ناشی  پذیری و سرمایههای اجتماعی و دینی از فرآیند جامعهکه تأکید بیشتر دختران بر ارزشحالی

های  دهد که این ابعاد تا حدی از چارچوبشناختی نیز نشان میهای نظری و زیباییداری در ارزشیشود. عدم معنمی

است و حاکی  ماهنی  ه  (Schwartz, 2012قبلی )های  های پژوهشاند. نتایج حاضر با یافتهجنسیتی سنتی فاصله گرفته

 های ارزشی جنسیتی، بازتابی از ساختار قدرت و بازتولید فرهنگی در جامعه است. تفاوت  از آن است که

دار دارد و بیشترین ی ای مثبت و معنهای ارزشی رابطههای پژوهش نشان داد که سیستم آموزشی با اولویتیافته

ارزش بر  را  خود  زیباییاثر  اجتماعی،  اقتصادی،  میهای  نشان  دینی  و  با  شناختی، سیاسی  رابطه  که  حالی  در  دهد، 

؛  ١٤٠۳)آشیان و فرزاد،    داخلی  های  پژوهش  های برخییافتهدار بود. این نتایج  یهای نظری مثبت اما غیرمعنارزش

 ,Matthes, Beck and Halstead, 2022; Guerrero and Estera( و برخی مطالعات خارجی )١۳٩٥ممشلو و نریمانی،  

ها و هنجارهای اجتماعی تأکید دارد. از منظر  است و بر نقش آموزش در بازتولید و تحول ارزش( هماهنی  2025

ها،  دهد، بلکه  ائقهها و دانش فردی را افزایش میتنها مهارت  وردیو، آموزش از طریق انتقال سرمایه فرهنگی نهنظریه ب

دهنده تقویت  های اقتصادی و اجتماعی نشاندهد. رابطه مثبت با ارزشهای ارزشی را شکل میها و اولویتنگرش

شناختی، سیاسی و دینی حاکی از توانمندی آموزش  های زیباییسرمایه اقتصادی و اجتماعی است و اثر مثبت بر ارزش

تواند  های فرهنگی و هنجاری است. در نتیجه، نظام آموزشی به عنوان نهادی مرکزی میسازی نگرشدر تعدیل و مدرن

ی  هاهای سنتی و مدرن را تقویت کرده و نقش کلیدی در توسعه ارزشبا بازتولید سرمایه فرهنگی، توازن میان ارزش

 متوازن و همبستگی اجتماعی ایفا کند.

دار دارد، با این حال،  ی ای مثبت اما غیرمعنهای ارزشی رابطههای پژوهش استفاده از رسانه با اولویتبراساس یافته

های  ها، به ویژه رسانهدهد که رسانهاین نشان می دار به دست آمد؛یای مثبت و معنهای دینی رابطهمیان رسانه و ارزش

ها  های معنوی و اخلاقی نقش مؤثری دارند، در حالی که اثر مستقیم آندینی و آموزشی، در بازنمایی و تقویت ارزش

فرامرزیانی و همکاران،  ؛  ١۳٩٤)ملائی،   پیشین داخلیهای  این نتایج با پژوهش  .ها محدود استبر سایر ابعاد ارزش

اغلب از طریق  ها  کنند رسانههمسو است که تأکید می(  Uhls, Zgourou and Greenfield, 2014( وخارجی )١۳٩٥

از منظر نظریه لرنر، رسانه به عنوان    .کنندها و هنجارها را بازتولید میفرایندهای فرهنگی و اجتماعی غیرمستقیم، ارزش

ها و هنجارهای اخلاقی و دینی را تثبیت و کند که با انتقال محتوا و معانی، ارزشفرهنگی عمل می- نهادی اجتماعی

ها بیشتر هدفمند و انتخابی است و تأثیر  دهی ارزشدهد که نقش رسانه در شکلکند. یافته حاضر نشان میبازتولید می

 .یابدآن بر سایر ابعاد ارزشی، احتمالًا از طریق تعامل با نهادهای آموزشی و فرهنگی دیگر تحقق می

اجتماعییافته پایگاه  که  است  این  بیانگر  اولویت- ها  با  خانواده  رابطهاقتصادی  ارزشی  و های  ضعیف   ای 

ارزشیغیرمعن با  اما  دارد،  معندار  و  مثبت  رابطه  دینی  و  سیاسی  پژوهشیهای  با  نتایج  این  است.  قبلی  های  دار 
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احمد و  ملائی،  ١۳٩٦  انی)شاهبندرزاده  می١۳٩٤؛  نشان  که  است،  همسو  اقتصادی(  پایگاه  بر  -دهند  تنها  اجتماعی 

های  پژوهش  برخی   های مذهبی اثرگذار است، در حالی کهها مانند مشارکت سیاسی و گرایشهای خاص ارزشحوزه

اند.  های اقتصادی و اجتماعی گزارش کردهتری بر ارزشاثرات گسترده (Park and Lau, 2016; Martin, 2010قبلی )

اجتماعی بخشی از سرمایه اقتصادی و اجتماعی فرد است که از طریق دسترسی به  -از منظر بوردیو، پایگاه اقتصادی

شبکه و  فرهنگی  ارزشمنابع  بر  اثرگذاری  توانایی  اجتماعی،  بر  های  مستقیم  تأثیر  اما  دارد،  را  دینی  و  سیاسی  های 

اقتصادی نقش انتخابی و تفکیکی  -شناختی و اجتماعی محدود است. بنابراین، پایگاه اجتماعینظری، زیبایی  هایارزش

های ارزشی عمدتاً به سرمایه فرهنگی، آموزش و تعاملات اجتماعی  ها دارد و تثبیت سایر اولویتدهی ارزشدر شکل

 . وابسته است

ها در افراد نتیجه تعامل پیچیده میان نهادهای اجتماعی و عوامل  دهی و تثبیت ارزشها نشان داد که شکلیافته

انتقال دانش، مهارت نهاد رسمی و ساختاری، از طریق  به عنوان  نظام آموزشی  انتقادی و  فرهنگی است.  تفکر  های 

کند. علاوه ها دارد و بازتولید فرهنگی و ارزشی جامعه را تلمین میهای عقلانی، بیشترین اثر را بر انواع ارزشنگرش

به جنسیت  این،  حوزهبر  برخی  در  فرهنگی،  و  اجتماعی  معیار  ارزشعنوان  مانند  سیاسی،  ها  و  دینی  زیبایی،  های 

ی،  شناسهای جامعهباشد. از منظر نظریههای اجتماعی میکننده انتظارات هنجاری و نقشکننده است و منعکستعیین

ها یک فرایند سیستماتیک، چندلایه و تعاملی است که در آن نهادهای رسمی  کند که بازتولید ارزشها تأکید میاین یافته

 دهند.و غیررسمی، عوامل فرهنگی و هنجارهای جنسیتی به طور همزمان نقش دارند و نظام ارزشی جامعه را شکل می

بازتابدانش  یارزش  یها تیاولو نگرشآموزان  انگدهنده  و  باورها  تأث  یفرد  یهازهیها،  تحت  که  است    ر یآنان 

ها نه  ارزش نی. اردیگیها شکل مو رسانه یآموزش  طیمح ت،یمانند خانواده، جنس یو فرهنگ ی اجتماع  یهاکنندهنییتع

تصم و  رفتارها  دانش  یها یریگمیتنها  را  روزمره  تأث  کنند،یم  تیهدا آموزان  ز  یم یمستق  ریبلکه  و    استیس  ستیبر 

به  ندهیآ  یمشارکت اجتماع دارند.  دآنان  ترجارزش  یری گشکل  گر، یعبارت  توسعه    ی برا  یا هیپا  ،یارزش  حاتی ها و 

  ی مشارکت و تعامل نسل جوان با نهادها   یرها ی مس  تواندیو م  شودیجامعه محسوب م  یاسی و س  یاجتماع  ،یفرهنگ

  ،یفرهنگ-یاجتماع  یهاکنندهنییو تع  یارزش  یها تیاولو  انی درک رابطه م  ن، یکند. بنابرا  نییرا تع  ی اسی س  و  ی اجتماع

 است. ی ضرور یو فرهنگ  یآموزش ی استگذاریو س دار یتوسعه پا  یندها یفرا لیتحل  یبرا

 ی ایجاد شود.فرهنگ  نه یو زم  ت یبا جنس  ی قیتطب  یآموزش  ی هابرنامهگردد که  با توجه به نتایج پژوهش پیشنهاد می

  ی آموزش  یهاو کارگاه  یگروه   یها تی فعال  توانندیمدارس م  ،یارزش  یهاتیدر اولو  ی تیجنس  یها با توجه به تفاوت

کند. نقش خانواده با    تی را تقو  یو رفاه جمع  یاخلاق  ،یاجتماع  ی هاکنند که ارزش  یدختران و پسران طراح  ژهیو

انتقال    ی برا  نیخانواده، آموزش والد  یاقتصاد -یاجتماع  گاهی پا  ری: با توجه به تأثشود  تیتقو  یتیمداخله هدفمند ترب

و  یا مشاوره یها عنوان مثال، ارائه کارگاهاست. به یآموزان ضروردانش یارزش  یرفتارها تیری مثبت و مد یهاارزش

مختلف را   یاقتصاد یهانهیآموزان با زمدانش  نیها بشکاف ارزش  تواندیم هادهخانوا  یبرا   تال یجی د  یآموزش  یهابسته

و    تال یجی د  یآموزش  یمحتوا  دی ها، تولارزش  تیتقو  یبرا   یآموزش  یو فناور  تال یجید  ی هارسانه  ادغام  کاهش دهد.

  ی ها ارزش  سازیدرونیو    یریادگی  یآموزان را برا و علاقه دانش  زهی انگ  تواندیها مبر ارزش  یمبتن  یتعامل  یها یباز



 و همکاران  منش ینراق /...فرهنگی آن- های اجتماعیکنندهآموزان و تعیین های ارزشی دانش اولویت  83

 

 

اخلا  ی اجتماع ا  شی افزا  یقو  شخص   نیدهد.  امکان  ن  ی سازیروش،  اساس  بر  ترج  ازهایمحتوا    ی ارزش  حات یو 

 .کندیفراهم م زیآموزان را ن دانش

چند    ای   کیآموزان  پژوهش محدود به دانشتوان موارد زیر اشاره نمود.  از مهمترین محدودیتهای این پژوهش می 

متفاوت    یبا فرهنی و ساختار اجتماع  ییروستا  ای   یمناطق شهر  ری به سا  جی مدرسه خاص انجام شده و ممکن است نتا

  ر یانجام شده است که ممکن است تحت تأث  ی پرسشنامه و خوداظهار  قیها از طرداده  یآورجمع  نباشد.  میقابل تعم

تماپاسخ  یریسوگ اجتماع  لیدهنده،  مطلوب  پاسخ  ارائه  گدانش  یدر خودشناس  تیمحدود  ای  یبه  قرار   .ردیآموزان 

خانواده(    یاقتصاد- یاجتماع  گاهیو پا  یآموزش  ستمیس  ، یتیجنس  ی ها)تفاوت  یمستقل اصل  ری پژوهش تنها به سه متغ

  ی ها تجربه  ا ی  تال یجید  ی هافرهنی مدرسه، رسانه  ،یاجتماع  ی هاهمسالان، شبکه  ریمانند تأث  یگریپرداخته و عوامل د

تو دانش  یشخص نگرفته  جهآموزان مورد  اقرار  برخ  تواندیم  تیمحدود  نیاند.  که  پ  یباعث شود    ان یم   دهیچیروابط 

 .نشوند  ییشناسا  یفرهنگ-یاجتماع یها کنندهنییها و تعارزش

 

 سندگانیمشارکت نو. ٦

 .بوده است  یمقاله به صورت مساو نیسندگان در اینو مشارکت 

 ی منابع مال. ٧

افت نشده یدر  یمال  ت ی حما  یسازمان   ینوشتن آن، از ه  یو براحاصل پژوهش مستقل نویسندگان است  مقاله    نیا

 است. 

 تعارض منافع . ٨

 وجود ندارد.  یتعارض منافع  چگونهیمقاله ه   نیسندگان، در ایبه اظهار نو بنا
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