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  هقذهِ. 1

 ضٚظ ٞط الشهبزی ٚ ؾیبؾی سحٛلار، اػشٕبفی سغییطار ثب وٝ زيٙبٔیه اؾز فّٕی سؼبضی سجّیغبر

 ٕٞچٙیٗ ٚ ٚضؾْٛ آزاة، فمبيس، فىط ثٝ سٛػٝ ثب ٔشفبٚر ٞبیٔحیظ زض ٚ وٙسٔی دیسا ایسبظٜ قىُ

  . #1353، اضثبثی$ يبثسٔی ذبنی فطْ ٔصٞت ٚ فطًٞٙ
حشی  ٚ سٛؾقٝ زضحبَ وكٛضٞبی زض ٔقبنط فطًٞٙ فٙهط انّی فٙٛاٖ ثٝ سٛأٖی ضا سجّیغبر 

 ثّىٝ ٘یؿز ثبظاض ٌطفشٗ زؾز زض ٔٙحهطاً سجّیغ ٞسف. #2003، ػٛٞبٖ$ زا٘ؿز نٙقشی وكٛضٞبی

 ثٝ ٚػٛز آيٙسٜ سٛؾقٝ وبضٞبی ثطای فٕیك ايٕبٖ ٚ افشٕبز ٚ ذطيساضاٖ ٔطزْ زض وٝ ثبقس آٖ ثبيس ٔمهس

فٙٛاٖ يىی اظ اثعاض دیكجطز فطٚـ زضآٔیرشٝ ثبظاضيبثی  ثٝ 1ثیٗ سجّیغبر ايٗ زض. #2010، آ٘ٛ٘یٕٛؼ$ آٚضز
ٞبی فطز اظ ؾبيط ضٚـ ٞبی ٔٙحهطثٝزاضای ػبيٍبٞی ذبل اؾز ٚ سجّیغبر سّٛيعيٛ٘ی ثٝ زِیُ ٚيػٌی

 .#1392، ٔهغفٛی$ سجّیغبسی إٞیز ثیكشطی زاض اؾز
 فطاٚا٘ی سجّیغبر ٔقطو زض ٘بذٛاؾشٝ يب ذٛاؾشٝ، ضٚظ قجب٘ٝ عی زض ٔب اظ ٞطيه وٝ ضؾسٔی ٘ؾط ثٝ 

ٚ  ضطٚضر ثبٚػٛزايٗ أب. ضؾس٘ؾطٔی ثٝ لاظْ ٚ ضطٚضی لغقبً سجّیغبر فّٕی قٙبذز ثٙبثطايٗ. ٞؿشیٓ
 ثطضؾی ٔٛضز قٙبذشی ظيجبيی ٚ زلیك، فّٕی اظ٘ؾط ثبيس وٝ چٙساٖ ٔب وكٛض زض سجّیغبر ٔشأؾفب٘ٝ، إٞیز

ی ظيطا ذسٔبر ثیٕٝ فیٙی ٘یؿز ٚ آقٙبؾبظی ٔطزْ ثب ايٗ ذسٔبر ٘یبظٔٙس اضائٝ، اؾز ٍ٘طفشٝ لطاض
، اؾز وٛسبٜ فیّٓ يه ؾبذز ٘ؾیط سجّیغبسی آٌٟی ؾبذز ايٙىٝ سهٛض. ای اؾزاعلافبر ٌؿشطزٜ

 سجّیغبر ٘جبيس .زاضز سفبٚر ٘مبقی يب ٚ فىؽ لبة يه ثب ٘یع ٔغجٛفبسی آٌٟی. اؾز ٘بزضؾز سهٛضی

 ايٗ زض. #1390، ٔحٕسيبٖ$ زاضز ٔشفبٚسی اٞساف سجّیغبر ظيطا زا٘ؿز نطف فىؽ يب ٚ ٘مبقی يه ضا

 ثٝ سٛأٖی ٔیبٖ زض ايٗ وٝ زاضز ٚػٛز ٞبؾبظٔبٖ سجّیغبر اضظيبثی زضػٟز ٌٛ٘بٌٛ٘ی ٞبیٔسَ ضاؾشب

 ٚ سىٙیه سطغیجی سىٙیه، ضٚا٘ی ٞبیسؿز ٞبی سىٙیه، وطيؿخ سىٙیه، آيسا ٔسَ چٖٛ ٞبیٔسَ

 . اقبضٜ ٕ٘ٛز ٘ؾطؾٙؼی فىط عطظ
ٞبی ثبلا ػٟز اٞساف ٌٛ٘بٌٖٛ ثٝ ٞبی اذیط ثب نطف ٞعيٙٝٞبی ثیٕٝ ايطا٘ی زض ؾبَقطوز 

اؾشفبزٜ اظ سجّیغبر سّٛيعيٛ٘ی دطزاذشٝ ٚ ايٗ ضٚ٘س ٔؿشٕطاً زض ػطيبٖ اؾز ثب سٛػٝ ثٝ ايٙىٝ نطف ا٘ؼبْ 
 ٔبِی ٔٙبثـ وٕجٛز ثحطاٖ، ٚػٛز ثبايٗ، لبثُ لجِٛی زض وبضآٔسی آٖ ثبقسسٛا٘س ٔجٙبی سجّیغبر ٕ٘ی

 زازٜ افعايف ضا سجّیغبر ٔربضع ثٝ ٘ؿجز حؿبؾیز، ٞب قطوز ٔیبٖ زض قسيس ضلبثز ٚػٛز ٚ ٞبقطوز

 إٞیز ثٝ سٛػٝ ثب ٕٞچٙیٗ. اؾز ٌطزيسٜ آقىبضسط سجّیغبر اططثركی ذهٛل زض سحمیك ِعْٚ ٚ اؾز

 اظ ؾبظٔبٖ زض قسٜ وبض ٌطفشٝ ثٝ سجّیغبسی ٞبیضؾب٘ٝ ثٙسی ضسجٝ، سجّیغبر أط زض ثیكشط وبضايی ايؼبز
 ثٙبثطايٗ. قٛزٔی سجّیغبر زض ٘بٔٙبؾت ٞبیٞعيٙٝ نطف ٔب٘ـ أط ايٗ ٚ اؾز ثطذٛضزاض ذبنی ػبيٍبٜ

 ٚ ٘جٛزٖ إٞیز آقىبض حشی يب ٚ سجّیغبر اططثركی ٔٛضٛؿ ثٝ ٞبقطوز اظ ثؿیبضی سٛػٟی وٓ زِیُ ثٝ
-قطوز سجّیغبسی ثط٘بٔٝ اػطای زض ٔكىلاسی ٔكبٞسٜ ٚ سجّیغبر اػطای فطايٙس زض فقبِیز ايٗ ػبيٍبٜ
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ٌصاضاٖ ٌطاٖ ٚ ثیٕٝٞبی فّٕی ٔیعاٖ اططثركی ايٗ سجّیغبر زض ضفشبض ثیٕٝثب اؾشفبزٜ اظ ضٚـ، ٞبی ثیٕٝ
 .#1390، ٔحٕسيبٖ$ ٌیطزايٗ نٙقز ٔٛضز ثطضؾی ٚ ؾٙؼف لطاض ٔی

ا٘ساظٜ سجّیغبر  سٛا٘س ثّٝٞٙی زض ثطضؾی سجّیغبر ثیٕٝ ٔشٛػٝ قس٘س وٝ سجّیغبر ثیٕٝ ٔیٞطيٍٙشٖٛ ٚ  
زٞٙس ٔكرم قسٜ وٝ ٞبيی وٝ سجّیغبر ا٘ؼبْ ٔیای ثط ضٚی قطوززض ٔغبِقٝ ٔمبيؿٝ، وبلا ٔؤطط ثبقس

، ا٘سطزٌٜصاضی و وٙٙسٜ وبلا وٕشط ثط ضٚی سجّیغبر ؾطٔبيٝ ٞبی اضائٝای ٘ؿجز ثٝ قطوزٞبی ثیٕٝقطوز
فطز  ٞبی ٔٙحهطثٝايٗ ثسيٗ زِیُ اؾز وٝ ثطلطاضی اضسجبط ثب ٔكشطيبٖ ٞسف ذسٔبر ثٝ زِیُ ٚيػٌی

 . ٞب ٔكىُ اؾزٚيػٜ ٘بٔحؿٛؼ ثٛزٖ آٖ ذسٔبر ثٝ
ای سأطیط سجّیغبر ضا ٞسف انّی زض ايٗ سحمیك ثط آٖ اؾز سب ضٕٗ ٔقطفی ٔحهٛلار ثیٕٝ 

ٞبی ايی ٚ ٕٞچٙیٗ دبؾدثط ٔیعاٖ فطٚـ ٔحهٛلار ثیٕٝ 1ٞبی اػشٕبفیذهٛنبً اظ ثقس ضؾب٘ٝ
دطزاظيٓ وٝ زيٍط ثٝ ثطضؾی ايٗ ٔٛضٛؿ ٔی فجبضر يب ثٝ، ٞیؼب٘ی ٔكشطيبٖ ٘ؿجز ثٝ ايٗ ٔٛضٛؿ ثؿٙؼیٓ

سٛاٖ ثب سجّیغ ٔؤطط ثٝ وٙس ٚ ايٙىٝ ٔیايی سلاـ ٕ٘یٞبی ثیٕٝ ثطای فطٚـ ٔحهٛلار ثیٕٝچطا قطوز
ٞب ٚ ضقس ؾطيـ ٕٞیٗ ذبعط أطٚظٜ ثب سٛػٝ ثٝ ضلبثز قسيس ثیٗ قطوز ايٗ أط ثٟجٛز ثركیس ٚ ثٝ

فٙٛاٖ اثعاضی انّی زض ايؼبز  سجّیغبر ثٝ، وٙٙسٌبٖ ثبظاضٞب ٚ ٕٞچٙیٗ سغییطار ؾطيـ زض ضفشبض ٔهطف
ٔٛضز سٛػٝ لطاض ٌطفشٝ ، وٙٙسٌبٖ اظ ٔحهٛلار ٚ ذسٔبر سهٛيط شٞٙی اظ ٔحهَٛ ٚ آٌبٞی ٔهطف

 . اؾز
-ٞب ثط ضٚی دبؾدسٛػٝ ثٝ ايٙىٝ ٔسِی ػبٔـ زض ػٟز ثطضؾی سأطیط سجّیغبر ضؾب٘ٝايٗ دػٚٞف ثب  

وٝ اظ ٔسَ ٚا٘ؿٖٛ ٚ ٕٞىبضا٘ف وٝ زض ، ايی اؾزٞبی ٞیؼب٘ی ٔكشطيبٖ زض فطٚـ ٔحهٛلار ثیٕٝ
اضائٝ زازٜ ثٛز٘س اؾشفبزٜ قس ٚ زض ايٗ دػٚٞف ثطضٚی ٔشغیط سمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة  2011ؾبَ 

زٞس زض ايٗ ايٓ ٚ ٔغبِقبر ٌصقشٝ ٘كبٖ ٔیاذّی ٚ ذبضػی سٕطوع زاضيٓ ضا ثىبض ٌطفشٌٝصاضی زؾطٔبيٝ
ضاؾشب سب الآٖ دػٚٞكی نٛضر ٍ٘طفشٝ وٝ اظ ايٗ ٔشغیط اؾشفبزٜ ثىٙٙس ٚ ثٝ ٕٞیٗ ذبعط دػٚٞكی ٘ٛ 

 . ضٚزثكٕبض ٔی
ٕٝ ثٝ ٘مبط ٞبی ثیقطوز، ٞبی ثیٕٝ ا٘ؼبْ قٛز ٔعايبی اظػّٕٝاٌط چٙب٘چٝ ايٗ دػٚٞف زض قطوز 

ضقف ٚ لٛر ذٛز زض سقییٗ ثبظاض دی ثطزٜ ٚ اظ سجّیغبر ٔؤطط ٚ وبضآٔس وٝ ثبفض فطٚـ ثٟشطی زض 
، وٙس وٝ ٔٛػت افعايف ػّت ٘ؾط ٚ آقٙبيی ٔكشطيبٖايی ذٛاٞس قس اؾشفبزٜ ٔیٔحهٛلار ثیٕٝ

 قٛز.ٌؿشطـ اضسجبعبر ٚ افشٕبزؾبظی ٔی
بی ٞای زض ضؾب٘ٝثٝ سجّیغبر ٔحهٛلار ثیٕٝ ٞبی ٞیؼب٘ی ٔكشطيبٖ ٘ؿجزٔؿئّٝ انّی: دبؾد 

 اػشٕبفی چٍٛ٘ٝ سأطیط زاضز؟
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 ی پضٍّصپیطیٌِ. 2

 ٍ داخلی ّای خارجیی پضٍّصپیطیٌِ
. ٚ ثطضؾی وشبثرب٘ٝ زا٘كٍبٜ ٔحُ سحهیُ ٕ٘ٛ٘ٝ ٔكبثٝ ايٗ سحمیك يبفز قس ٞبٔغبِقٝ وشبة ثب

ٞبی ٞبی اػشٕبفی زض ثیٕٝ زضيبفز وٝ قطوزای سحز فٙٛاٖ وبضثطز ضؾب٘ٝقٟطاْ أیٗ ظازٜ زض ٔمبِٝ
ٌؿشطـ اضسجبعبر ٚ ، ٞبی اػشٕبفی غبِجبً ثطای افعايف ػّت ٘ؾط ٚ آقٙبيی ٔكشطيبٖثیٕٝ اظ ضؾب٘ٝ

. ٞبی اػشٕبفی ػّت سٛػٝ اؾززض حبَ حبضط ٔعيز اِٚیٝ وبضثطز ضؾب٘ٝ. وٙٙساؾشفبزٜ ٔی، ؾبظی افشٕبز
اضائٝ ذسٔبر ٔكشطيبٖ ثطای ايؼبز ٚ ، اػشٕبفی سٛؾظ نٙقز ثیٕٝٞبی زيٍط اؾشفبزٜ وّیسی اظ ضؾب٘ٝ

ثٝ . ٚ اقشٟبض ثٝ ذٛقٙبٔی ثٙب قسٜ اؾزٞب  نٙقز ثیٕٝ ثط ٔجٙبی قجىٝ. حفؼ اضسجبعبر ثبٔكشطيبٖ اؾز
. ٞب اغّت ذبضق اِقبزٜ اؾزٞبی ثیٕٝ ٚ ٚاؾغٝٞبی اػشٕبفی ثطای قطوزاضظـ ثبِمٜٛ ضؾب٘ٝ، ايٗ زِیُ
. وٙٙسؾطٔبيٝ ٌصاضی ٔی ٞبی اػشٕبفیظٔبٖ ٚ ٔٙبثـ ثؿیبضظيبزی ضا زض ضؾب٘ٝ، ی ثیٕٝٞبقطوز، زض٘شیؼٝ
دؽ اظ ٚلٛؿ حٛازص فبػقٝ آٔیع ثٝ فٙٛاٖ اثعاضی ثطای اضسجبط ، ٞبی اػشٕبفیضؾب٘ٝ ٞبی ثیٕٝ اظقطوز

اؾشفبزٜ ٚ آٌبٞی زازٖ ثٝ ثیٕٝ ٌصاض اظ ٔؿبئُ ٔطثٛط ثٝ فطايٙسٞبی ازفبی ذؿبضر ٚ اعلافبر ٔطثٛعٝ 
 .#1390، أیٗ ظازٜ$ وٙٙسٔی

، ٌطاٚ٘س زض ٔمبِٝ ذٛز سحز فٙٛاٖ ثطضؾی ٘مف انّی سجّیغبر زض نٙقز ثیٕٝ زضيبفز وٝ ثیٕٝ 
ايٗ وبلا ثبظاض ٚ ٔكشطيبٖ  يه وبلای ذسٔبسی اؾز ٚٔب٘ٙس ٞط وبلای زيٍطی ٔحشبع فطٚـ اؾز.

زض ايٗ ٔمبِٝ أیسٚاضی . ٔشمبفس ؾبذشٗ اؾزانُ ، سجّیغ زض نٙقز ثیٕٝٞبی  ضٚـ اظ ثبِمٜٛ ای زاضز.
ٔجّغ ٘یبظی ثٝ سغییط فمیسٜ زض ، ثطای سجّیغ زض نٙقز ثیٕٝ شوط قسٜ اؾز وٝ زض سجّیغ نٙقز ثیٕٝ

ٔربعت ٘ساضز چطا وٝ ثبسٛػٝ ثٝ ٘ٛدبيی ايٗ نٙقز زض وكٛض ٚ ٘جٛز سٙٛؿ ضفشبض ٚ وطزاض زض ثیٗ 
وكٛض ٔب زض ٚالـ ثب وٕجٛز . ی ثٝ سغییط فمیسٜ آ٘بٖ ٘ساض٘سضوبضاٖ ثیٕٝ ای وكٛض ٘یبظا٘س زؾز، وبضٌعاضاٖ

ثٙبثطايٗ ثبيس ثٝ انُ ايٗ ٔٛضٛؿ ثیكشط . ٔربعجی وٝ ثیٕٝ ضا ثٝ ٚالـ سؼطثٝ وطزٜ ثبقس ض٘غ ٔیجطز
 .#1390، ٌطاٚ٘س$ دطزاذشٝ قٛز

فلاٜٚ وٙس وٝ سئٛزٚضِیز ٚفیّخ وبسّطػعٚ اِٚیٗ وؿب٘ی ثٛز٘س وٝ زض ٔغبِقبر ذٛز ٔی فٙٛاٖ 1ض٘سَ
ٞب ايٙغٛض ٔغطح ٔیىطز٘س وٝ آٖ. وبضوٙبٖ قطوز ضا ٘یعزض اِٚٛيز لطاض ٔیساز٘س، ثطإٞیز ٔكشطيبٖ

ثبيؿز ٘یبظ ٚ ذٛاؾشٝ آ٘بٖ ٘یع ٔٛضز ٔغبِقٝ وبضوٙبٖ قطوز زض حمیمز ٔكشطيبٖ آٖ قطوز ٞؿشٙس ٚ ٔی
سٛاٖ ٌفز وٝ ٔبٞیز  ٔی دؽ، چٙب٘چٝ ٔب وبضوٙبٖ قطوز ضازض ظٔطٜ ی ٔكشطيبٖ لطاضزٞیٓ. لطاض ٌیطز

وٙس وٝ زض ضاؾشبی ٔكشطی ٔساضی حطوز وٙٙس ٚٞط لسض زض ػصة ٚ حفؼ  ٔی قطوشٟبی ثیٕٝ ايؼبة
زٚاْ ٚ ثمبی ذٛز ضااؾشٕطاض ذٛاٞٙس ثركیس ٚزض ايٙؼبؾز وٝ ٔكشطی زض ، ٔكشطيبٖ ٔٛفمشط فُٕ وٙٙس

سب زضيبثٙس وٝ ٘یبظ وٙٙس  ٔی قطوشٟبی ثیٕٝ زض ضاؼ ٞطْ ؾبظٔب٘ی لطاض زاقشٝ ٚسٕبٔی فٛأُ ؾقی
اٚ ٕٞچٙیٗ عی سحمیمبسی فسْ دصيطـ . سٛاٖ ضضبيز اٚ ضافطاٞٓ وطزٔكشطی چیؿز ٚچٍٛ٘ٝ ٔی

                                                           
1  Rendell 
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ضا ثطآٚضز وطز ٚ فٙٛاٖ  2000سب  1999ٞبی ای ثیٗ ؾبَزضنس زض يه ٔمبيؿٝ زٚضٜ 4/89سجّیغبر ضا 
 #2014، ٓ ؾٛٔبٖذب٘$ ٕ٘ٛز وٝ ثطای افعايف فطٚـ ٔحهٛلار ثیٕٝ ٘یبظ ثٝ سجّیغبر ٚػٛز زاضز

ٞب زض ايؼبز فطٚـ ضا قٙبؾبيی وطزٜ ٚ ثٝ ايٗ ٘شیؼٝ ٔسی ٞعيٙٝآی سجّیغبسی ٚ ٘بوبضضؾب1ِٝ٘ٛ ٚ زا٘شٛ
ٞبی ذبضػی ٚ ا٘شكبض ٞؿشٙس ثبظاضيبة ثطسط وٝ قبُٔ ضؾب٘ٝ 100ٞبی سجّیغبسی چبدی ا٘س وٝ ٞعيٙٝضؾیسٜ

ی ٔطثٛط ثٝ ٔحهٛلار ٔشبؾفب٘ٝ ٔؿئّٝ. آٚض٘سوبضآٔس ٘جٛزٜ ٚ ثیؿز زضنس فطٚـ ثیكشط ثٝ ٚػٛز ٔی
 #2013، فطزيٙب٘س. $ثیٕٝ ای ٔٛضز ثطضؾی لطاض ٍ٘طفشٝ اؾز

، ای سحز فٙٛاٖ اعلافبر ٔحهٛلار ٚ سجّیغبر ثٟشطٔمبِٝ # زض2010$ 2ٞبِجطٚن ٚ اؾذّیٙؼط 
ٔطثٛط ثٝ ٘مف اؾبؾی سجّیغبر ضا زض اضائٝ اعلافبر زا٘ؿشٙس ٚ يبفشٙس وٝ سجّیغبر اعلافبر  زضيبفز وٝ

وٙس سب اظ عطيك آٖ ٔكشطيبٖ ثشٛا٘ٙس اذجبض ٔطسجظ ثٝ آٖ ٔحهَٛ ضا ثب زيس يه ٔحهَٛ ضا فطاٞٓ ٔی
 ثٟشطی ثطضؾی وٙٙس.

ٞب ثٙسی آٖ ٞبی سجّیغبسی ٚ ضسجٝای سحز فٙٛاٖ ثطضؾی سأطیطٌصاضی ضؾب٘ٝ # زض ٔمب1389ِٝ$ ٘بٞیسی 
یؼٝ ضؾیسٜ وٝ زض ز٘یبی أطٚظ ز٘یبی ػصة ثٝ ايٗ ٘ش، اظ زيس ٔكشطيبٖ زض قطوز سِٛیسی اذٛاٖ ػٓ

قٛز ثبيس ثشٛا٘س ضٕٗ ػجطاٖ ٕ٘ٛزٖ ای وٝ ٚاضز ٔجحض سجّیغبر ٔیٞط ٔؤؾؿٝ. ٌصاضی اؾزؾطٔبيٝ
 . زؾز يبثس، ٌصاضی اؾزثٝ ٞسف ذٛز وٝ ٕٞب٘ب ػصة ؾطٔبيٝ، ٞبی ٔشحُٕ قسٜٞعيٙٝ
ثبظاضيبثی زضيبفز وٝ ؾطٌطٔی  زيس اظ سجّیغبر ٔسيطيزای سحز فٙٛاٖ # زض ٔمب1385ِٝ$ ٔحٕسيبٖ 

 ٞط، ا٘ؼبْ زٞس ثرٛثی ضا ذٛز ٚؽیفٝ ايٗ ٘شٛا٘س سجّیغبسی دیبْ اٌط سجّیغبسی اؾز ٚ دیبْ يىی اظ ٚؽیفٝ

 سّٛيعيٖٛ ثطای ٚ ضازيٛ ٞبی دركی ٘ؾیطاؾز ٚ ضؾب٘ٝ طٕط ثسٖٚ ثكٙٛ٘س يب ٚ ثجیٙٙس ضا آٖ افطاز چمسض

٘ؾط  ثٝ سط ٔٙبؾت، ٔظجز يه احؿبؼ آٚضزٖ ٚػٛز ثٝ يب ٚ ٔربعت زض فضب ؾطٌطْ وٙٙسٜ يه ايؼبز
 ضؾس.ٔی

، ٞبی اػشٕبفی ضٚی احؿبؾبرای سحز فٙٛاٖ سبطیط ضؾب٘ٝزض ٔمبِٝ #2014$ ٞبزؾٖٛ ٚ ٕٞىبضاٖ 
ویفیز ضاثغٝ ثط٘س ٚ سجّیغبر زٞبٖ ثٝ زٞبٖ زضيبفشٙس وٝ ٕٞسِی ثٝ سٟٙبيی ٔٙؼط ثٝ ٚفبزاضی ٔكشطيبٖ 

، قٙبذز قرهی، لسيٕی فّٕىطز ضا ثط اؾبؼ ٔعايبی ضاثغٝ ٔٙس ٔب٘ٙس: ٚاثؿشٍیقٛز ظيطا ٔكشطيبٖ ٕ٘ی
 وٙٙس.سفبٞٓ ٚ ٕٞسِی اضظيبثی ٔی

ٞبی احؿبؾی ٚ ٚاوٙف، عی سحیمبر سؼطثی ذٛز وٝ ضاثغٝ ثیٗ ٔحشٛای سجّیغبر #2014$ 3اِٚٙی 
فٙٛاٖ  ٘ؿجز ثٝ فطٚـ ٔحهٛلار ثٛز ضا ثطضؾی وطز ٚ يبفز وٝ ِصر ثٝ وٙٙسٌبٖ ٔهطفٍ٘طـ 

ثرف ضا زض يه ٚضقیز ذبل ضا زاضز سقطيف قسٜ  لب٘ـ ٚ قبزی، ای وٝ يه فطز احؿبؼ ذٛة زضػٝ
ٚ يب ، ثیساض، ٞكساض، ظزٜ ای وٝ يه فطز احؿبؼ ٞیؼبٖ فٙٛاٖ زضػٝ سحطيه ثٝ، ثٝ ٕٞیٗ سطسیت. اؾز

عٛض  قبيس ايٗ زٚ ثقس ثشٛا٘س ؾطزضٌٕی زض سجّیغبر ضا ثٝ. سٜ سقطيف قسٜ اؾزق فقبَ زض يه ٚضقیز زازٜ
 #2014، ثٙس، ثّٗ. $وٙٙسٌبٖ زض ايٗ زٚ ثقس ػصاة ٕ٘بيس ٔٙفی ثىبٞس ٚ سجّیغبر ضا ثطای ٔهطف

                                                           
1  Lu and Danto 
2 Holbrooke and Asplynjr 
3 Avlny 
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ايی ٘یع ذبعط ٘كبٖ وطز: ذسٔبر ثیٕٝ ٘یع ٔب٘ٙس # زض ضاثغٝ ثب فطٚـ ٔحهٛلار ثی1388ٕٝ$ ضٚؾشب 
ای زاضز ٚ فطٚـ ذسٔز ثؿیبض زقٛاضسط اظ فطٚـ ٚوبلا ٘یبظ ثٝ فطٚـ ٚ فطٚقٙسٌی حطفٝٞط ٘ٛؿ ذسٔز 

ٔحؿٛؼ ثٛزٜ ٚ ٘مف اضائٝ زٞٙسٌبٖ ذسٔبر ثیٕٝ زض فطٚـ ذسٔز ضا وبلاؾز ظيطا ٔبٞیز ذسٔز غیط
احؿبؾی ٚ ضفشبضی زض فطٚـ ذسٔبر ثیٕٝ ، ثؿیبض حبئع إٞیز زا٘ؿز ٚ فٙٛاٖ ٕ٘ٛز وٝ: فٛأُ اذلالی

 ٔٛططسط ٚ ٔفیسسط اظ فٛأُ اثعاضی اؾز. ثؿیبض
ٞبی اػشٕبفی: ٔٛضز ای سحز فٙٛاٖ ٚفبزاضی ٔكشطيبٖ اظ عطيك ضؾب٘ٝ# زض ٔمب2014ِٝ$ ٔبضٌبضيسا 

ا٘ؼبْ قسٜ اؾز ٚ  2014ٔغبِقٝ قطوز ظاضا زض فیؿجٛن وٝ ايٗ ايٗ سحمیك زض وكٛض دطسمبَ ٚ زض ؾبَ 
سجّیغبر ، ٞبی اػشٕبفیٌصاضی وكٛضٞب زض ضؾب٘ٝؾطٔبيٝ ٔحمك ثط ايٗ ثبٚض اؾز وٝ ثب سٛػٝ ثٝ افعايف

ٞبی اػشٕبفی ٔب٘ٙس فیؿجٛن وٙس وٝ ضؾب٘ٝ٘شبيغ ثیبٖ ٔی. زض فیؿجٛن ثٝ يه ٚالقیز سجسيُ قسٜ اؾز
اضظـ ؾٛزٔٙس زضن قسٜ ٚ سقٟس ٔكشطی ثبفض افعايف ٚفبزاضی ، ضضبيز، اظ عطيك ثبلا ثطزٖ افشٕبز

سطيٗ فٛأُ ٚفبزاضی ٔكشطی زٞس وٝ ضضبيز ٔكشطی اظ ٟٔٓبٖ ٔیقٛ٘س ٚ ٘كٔكشطی ثٝ يه ثط٘س ٔی
ايٗ ٔمبِٝ فیؿجٛن ضا يه فطنز ػسيس ثطای ٔسيطاٖ ثبظاضيبثی ثٝ ٔٙؾٛض ضؾیسٜ ثٝ ٚفبزاضی . ثبقسٔی

 زا٘س. ٔی ٔكشطيبٖ
ٞبی اػشٕبفی اضظـ ٚيػٜ ای سحز فٙٛاٖ آيب سجّیغبر ثبظاضيبثی زض ضؾب٘ٝ# زض ٔمب2012ِٝ$ ویٓ 

زض وكٛض  2012ٔٛضز ٔغبِقٝ: ثط٘سٞبی ِٛوؽ وٝ ايٗ ايٗ سحمیك زض ؾبَ  ثطز؟ضا ثبلا ٔی ٔكشطی
ٞبی اػشٕبفی زض ثبظاضيبثی ثط٘سٞبی آٔطيىب ا٘ؼبْ قسٜ اؾز ٚ ثب سٛػٝ ثٝ افعايف اؾشفبزٜ اظ ضؾب٘ٝ

ٚيػٜ ٞبی اػشٕبفی ثب اضظـ ٞبی ثبظاضيبثی ضؾب٘ٝايٗ سحمیك ثٝ ز٘جبَ ثطضؾی ضاثغٝ فقبِیز، ِٛوؽ
اضظـ ٚيػٜ ثط٘س ٚ اضظـ ٚيػٜ ٔكشطی ٚ لهس ذطيس ٔكشطيبٖ ثط٘سٞبی ، قسٜ اضظـ ِصر ازضان، ویفیز

زٞس وٝ ِٛوؽ ثب اؾشفبزٜ اظ ضٚـ ٔسِؿبظی ٔقبزلار ؾبذشبضی ا٘ؼبْ قسٜ اؾز ٚ ٘شبيغ ٘كبٖ ٔی
ٞبی قطوز ٞبی اػشٕبفی ؾجت ايؼبز افشٕبز ٚ زض ٘شیؼٝ لهس ذطيس ٔؼسز ٔكشطيبٖثبظاضيبثی زض ضؾب٘ٝ

 . قٛزثیٕٝ ٔی

 

 تثلیغات رساًِ . 2-1

ٌٛ٘ٝ  سجّیغبر ضا ايٗ 1920وٙٙس لاؾىط زض زٞٝ  ضا فٙٛاٖ دسض سجّیغبر ٘ٛيٗ ٔقطفی ٔی آِجطر لاؾىط
فٙٛاٖ سجّیغبر ٘ٛ ٚ ػسيس  ثٝ آ٘چٝ ٔب "سجّیغبر فجبضر اظ فطٚقٙسٜ زض دكز زؾشٍبٜ چبح"وٙس  سقطيف ٔی

ٔشحسٜ زاضز ظٔبٖ ؽٟٛض  ٘ٛظزٞٓ ٚ اٚايُ لطٖ ثیؿشٓ زض وكٛض ايبلارقٙبؾیٓ ضيكٝ زض اٚاذط لطٖ  ٔی
ٞبی سجّیغبسی زض ؾبَ  نٛضر ؾبظٔبٖ يبفشٝ ٚ ثٝ ٚػٛز آٔسٖ ٔؼلار ٚ وشبة ٞبی سجّیغبسی ثٝآغا٘ؽ
ٚلشی وٝ نحجز اظ . قس نٛضر ضٍ٘ی چبح ٔی ٔؼّٝ فهط سجّیغبر ٌكبيف يبفز ايٗ ٔؼّٝ ثٝ 1930

سجّیغبسی وٝ ٔعايبی ثؿیبضی . سٛاٖ ٘بٔی اظ سجّیغبر ايٙشط٘شی ٘یبٚضز ٕ٘ی، زقٛ سجّیغبر زض لطٖ حبضط ٔی
 اؾز. ٞٛقٕٙسا٘ٝ ، ٔب٘سٌبض اؾز، فطاٌیط اؾز، زض ذٛز زاضز: اضظاٖ اؾز

ٞبی ٔبِی ٚ ثطای اٍ٘یعـ ٔیُ اظ ضاٜ افلأیٝ، فٙٛاٖ اثعاض ػّت سٛػٝ فْٕٛ ثٝ ٔٛضٛفی سجّیغبر ثٝ 
ايٓ ٚ ثٝ ٘حٛی ثب آٖ زض اضسجابعیٓ   ی سجّیغبر احبعٝ قسٜ ٚؾیّٝ ٔب ثٝی ٕٞٝ. ثٝ ذطيس سقطيف قسٜ اؾز
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اقىبَ ٚ حطٚف سجّیغابر ػّاٛی   ... سٕبقبی سّٛيعيٖٛ ٚ، ی ٘كطيبرٔغبِقٝ، اؾشطاحز، زض حبَ لسْ ظزٖ
ٖ ، ؾایٕٙب . ضؾٙسچكٕٕبٖ لطاض زاض٘س يب آٚای آٖ ثٝ ٌٛـ ٔی ٛ ، سّٛيعياٛ ٜ ، ٘كاطيبر ، ضازيا ، ٞاب  ٕ٘بيكاٍب

ٚ ، ٔطاؾلار دؿاشی ، ٞب وبسبِٛي، سبثّٛی افلا٘بر، ٚ سفطيحی یٚضظق ٔؿبثمبر اقاىبَ ٔرشّاف    ...دیابْ 
ٝ   . ی سجّیغبراضائٝ فٙاٛاٖ   زض حبَ حبضط ٔؤؾؿبر سجّیغبسی اظ ٚضظـ ٚ ٚضظقىبضاٖ ٚ ٔؿابثمبر ػٟابٖ ثا

ضاٜ $ ٞبی سجّیغبسی زض ٔیبزيٗ ٚضظقیوٙٙس ٔب٘ٙس آٌٟیی سجّیغی زضآٔسٞبی لبثُ سٛػٟی وؿت ٔیٚؾیّٝ
 .#1391، چٕٙی

اظ . يبثس اثعاض يب ٔٛلقیشی اؾز وٝ زض آٖ دیبْ اظ فطؾشٙسٜ ثٝ ٌیط٘سٜ ا٘شمبَ ٔی، عٛضوّی ضؾب٘ٝ فطز ثٝ 
أب آ٘چٝ زض ٔغّت دیف ضٚ ٔٛضز٘ؾط . ايٗ زؾز سقبضيف زض حٛظٜ فّْٛ اضسجبعبر ثطای ضؾب٘ٝ ثؿیبض اؾز

اثعاضی وٝ دیبْ ٚ ققبض سجّیغبسی يب دیبْ فطٚـ  ثٝ ٞط ٚؾیّٝ يب. ٞبی سجّیغبسی اؾز ٔب اؾز ٔفْٟٛ ضؾب٘ٝ
. ٌٛيٙس ضؾب٘ٝ سجّیغبسی ٔی، فىؽ اِقُٕ ٚازاضز ٚ ثبظاضيبثی ضا ثٝ ٔربعجبٖ ٞسف ا٘شمبَ زٞس ٚ آ٘بٖ ضا ثٝ

ٞب ای ؾٍٙیٗ زض سٕبٔی ضؾب٘ٝوبضٞب ثسٖٚ ٔحسٚزيز ٚ ثب ثٛزػٝٚ  ای وؿتزض ضٚيىطز دطاوٙسٌی ضؾب٘ٝ
 #.1393، ٘ؼف ٘ػاز$ وٙٙس ٞب اؾشفبزٜ ٔی ٕٞٝ آٖحضٛض دطضٍ٘ی زاض٘س ٚ اظ 

 

 ّای ّیجاًیپاسخ.2-2

ٞب ٚ ذهٛنیبر ای اظ ٟٔبضرٞبی ٞیؼب٘ی يه انغلاح فطاٌیط اؾز وٝ ٔؼٕٛفٝ ٌؿشطزٜدبؾد
ٌطزز وٝ فطاسط اظ ٞبی ثیٗ فطزی ٚ زضٖٚ فطزی اعلاق ٔیٌیطز ٚ ٔقٕٛلاً ثٝ ٟٔبضر فطزی ضا زض ثطٔی

ای اؾز زض سقطيف ٞبی فٙی يب حطفٝثٟطٜ ٞٛقی ٚ ٟٔبضر، ٞبی دیكیٗزا٘فٞبی ٔكرهی اظ  حٛظٜ
ٞبيف اؾشفبزٜ ٘ؾط ٔیبٖ ضٚا٘كٙبؾبٖ ٚػٛز ٘ساضز ٚ ثطای سقطيف آٖ اظ ٚيػٌی ٞبی ٞیؼب٘ی اسفبقدبؾد

 قٛز.ٔی

نٛضر ظيط سقطيف  ٞب ٚ وبضوطزٞبی آٖ ثٝٞبی ٞیؼب٘ی ضا ثب سٛػٝ ثٝ ٚيػٌیدبؾد، نبحت ٘ؾطاٖ 
ثیبٖ ٚ سٙؾیٓ احؿبؾبر ذٛز ٚ زيٍطاٖ ، ٞبی ٞیؼب٘ی ضا سٛا٘بيی اضظيبثیدبؾد، ٘س:ٔبيط ٚ ؾبِٛیا وطزٜ

ٟٔبضسی اؾز وٝ زاض٘سٜ آٖ " ٞبی ٞیؼب٘ی:دبؾد. #1390، وٕبِیبٖ$ وٙٙس اؾشفبزٜ وبضآٔس اظ آٖ سقطيف ٔی
اظ ، ضا ثٟجٛز ثركساظ عطيك ذٛز ٔسيطيشی آٖ ، ضٚحیبر ذٛز ضا وٙشطَ وٙس، سٛا٘س اظ عطيك ذٛزآٌبٞیٔی

ای ضفشبض وٙس وٝ ضٚحیٝ ذٛز ٚ  ٞب ضا زضن وٙس ٚ اظ عطيك ٔسيطيز ضٚاثظ ثٝ قیٜٛ عطيك ٕٞسِی سأطیط آٖ
ٞبی ٞیؼب٘ی ضا فبُٔ ٟٕٔی زض قىٛفبيی سٛا٘بيی دبؾد آٖ-ثبض. #2001 ،ٌّٕٗ$ "زيٍطاٖ ضا ثبلا ثجطز

-اؾلأز فبعفی ٚ زضٔؼٕٛؿ ثب ؾلأزوٙس ٚ آٖ ضا ثٝ  افطاز ثطای وؿت ٔٛفمیز زض ظ٘سٌی سّمی ٔی

ٞبی ٞیؼب٘ی ضا سٛا٘بيی اؾشفبزٜ اظ احؿبؼ ٚ ثٙبثطايٗ دبؾد. #2000، دبوط (زا٘س. ٔی ضٚا٘ی افطاز ٔطسجظ
. سٛاٖ سقطيف وطز فٛاعف ذٛز ٚ زيٍطاٖ زض ضفشبضٞبی فطزی ٚ ٌطٚٞی ػٟز وؿت اٞساف ٔی

ذهبيم ضا زض اذشیبض ٔب لطاضٔیسٞس وٝ ثٝ  ٞبی ٞیؼب٘ی ثؿیبض ثیكشط اظ ثٟطٜ ٞٛقیٕٞٝ دبؾد ثبايٗ
 .#1390، اؾسی$ سط وٙیٓ ٔبٖ ضا وبُٔ سٛا٘یٓ چٟطٜ ا٘ؿب٘ی ٞب ٔی وٕه آٖ
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 تیوِ . 2-3

ثب ٚاٌصاضی  1270ٌطاٖ ذبضػی اظ ؾبَ ٌطی زض ايطاٖ ثٝ قىُ ٔسضٖ آٖ ثب فقبِیز ثیٕٝفقبِیز ثیٕٝ 
ٞبی ثیٕٝ زيٍط ذبضػی اظ ػّٕٝ ٔشقبلجبً قطوز. ٌطزيسٌطی ثٝ لاظاض دِٛیبوٛف ضٚؾی آغبظ أشیبظ ثیٕٝ
 ٌطی ٕ٘ٛز٘س.ثب اذص ٔؼٛظ ٔجبزضر ثٝ ا٘ؼبْ فقبِیز ثیٕٝ. ايٍُ اؾشبض يٛضوكبيط ..، آِیب٘ؽ، ايٍٙؿشطاخ

ثیٕٝ ":ٕ٘بيس فمس ثیٕٝ ضا چٙیٗ سقطيف ٔی 1316ٔبٜ  عجك ٔبزٜ يه لبٖ٘ٛ ثیٕٝ ٔهٛة اضزيجٟكز 
وٙس زض اظاء دطزاذز ٚػٝ يب ٚػٛٞی اظ عطف زيٍط زض  عطف سقٟس ٔیيه  ٔٛػت آٖ فمسی اؾز وٝ ثٝ

ٌط  ٔشقٟس ضا ثیٕٝ. نٛضر ٚلٛؿ يب ثطٚظ حبزطٝ ذؿبضر ٚاضزٜ ثطاٚ ضا ػجطاٖ ٕ٘ٛزٜ ٚ يب ٚػٝ ٔقیٙی ثذطزاظز
قٛز  دطزاظز حك ثیٕٝ ٚ آ٘چٝ ضا وٝ ثیٕٝ ٔی ٌط ٔی ٌعاض ثٝ ثیٕٝ ٚػٟی ضا وٝ ثیٕٝ، ٌعاض عطف سقٟس ضا ثیٕٝ

 ."ضٛؿ ثیٕٝ ٘بٔٙسٔٛ
 

 ّای تحقیق فزضیِ. 3

 فزضیِ اصلی. 3-1 
ضا سحز سأطیط  ايیٞبی ٞیؼب٘ی ٔكشطيبٖ ٘ؿجز ثٝ فطٚـ ٔحهٛلار ثیٕٝسجّیغبر ضؾب٘ٝ ٚ دبؾد

 زٞس.لطاض ٔی
  

 فزضیات فزعی.3-2
 زٞس. ٞبی احؿبؾی وبضثطاٖ ضا سحز سأطیط لطاض ٔی اذجبض ٔطسجظ زض سجّیغبر ٚاوٙف -1
 .زٞس ٞبی احؿبؾی وبضثطاٖ ضا سحز سأطیط لطاض ٔی ثط٘س زض ٘فٛش سجّیغبر ٚاوٙفسمٛيز  -2

 .زٞس ٞبی احؿبؾی وبضثطاٖ ضا سحز سأطیط لطاض ٔی ؾطٌطٔی ٔظجز زض سجّیغبر ٚاوٙف -3

 .زٞس ٞبی احؿبؾی وبضثطاٖ فبعفی ضا دبؾد ٔی ٕٞسِی زض سجّیغبر ٚاوٙف -4

 .زٞس ضثطاٖ ضا سحز سأطیط لطاض ٔیٞبی احؿبؾی وب آقٙبيی ثب سجّیغبر ٚاوٙف -5

 .زٞس ٞبی احؿبؾی ٔٙفی زض وبضثطاٖ ضا سحز سأطیط لطاض ٔی ؾطزضٌٕی زض سجّیغبر ٚاوٙف -6

 .ٞبی احؿبؾی وبضثطاٖ سأطیط زاضز ضلٓ فطٚـ ٔحهٛلار سجّیغبسی ثط ٚاوٙف -7

ازضان قسٜ# اضظـ ؾٛزٔٙسی $ ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ دبؾد ؾٛزٔٙس ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر آ٘بٖ -8
 زٞس. ضا سحز سأطیط لطاض ٔی

اضظقی ذٛقی ٚ ِصر $ ثرف ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر آ٘بٖ ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ ثط دبؾد ِصر -9
 زٞس. ازضان قسٜ# ضا سحز سأطیط لطاض ٔی

 

 هذل هفَْهی تحقیق .5
ٔسَ سحمیك حبضط يه ٔسَ سّفیمی  .# ٍ٘طـ وّی اظ ٔسَ ٔفٟٛٔی ايٗ دػٚٞف اؾز1$ قىُ

ٞبی ٞیؼب٘ی ٔكشطيبٖ زض فطٚـ ٔحهٛلار دبؾد ٞب ثط ضٚیثطضؾی سأطیط سجّیغبر ضؾب٘ٝاؾز وٝ ثٝ 
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قسٜ  اؾشفبزٜ"2011ٚا٘ؿٖٛ ٚ ٕٞىبضا٘ف وٝ زض ؾبَ "ٞبی سحمیك ای دطزاذشٝ اؾز ٚ اظ ٔسَثیٕٝ

حبَ سحمیمی ثب ايٗ فٙٛاٖ زض ػبٔقٝ آٔبضی  چطا وٝ ٔٛضٛؿ سحمیك يه ٔٛضٛؿ ٘ٛ ثٛزٜ ٚ سبثٝ، اؾز

حبَ اظ ٔشغییط سمٛيز سجّیغبر ثطای  اؾشفبزٜ ٘كسٜ اؾز ٚ يب ايٙىٝ سبثٝ"قطوز ثیٕٝ ّٔز"ٔٛضز٘ؾط 

ٞبی  ٔسَ دبيیٗ يه ٔسَ ػبٔـ اؾز وٝ ظيطقبذٝ ٌصاضی زاذّی ٚ ذبضػی نٛضر ٍ٘طفشٝ ػصة ؾطٔبيٝ

سٛاٖ اظ ٔسَ چٙیٗ اؾشٙجبط وطز ٔی، قٛزٚاثؿشٝ ٚ ٔیب٘ؼی سحمیك ضا ٘یع قبُٔ ٔی ،ٔشغیطٞبی ٔؿشمُ

ضلٓ فطٚـ ٚ اذجبض ٔطسجظ ثب سجّیغبر ثط ضٚی ، ؾطزضٌٕی، آقٙبيی، ٕٞسِی، ؾطٌطٔیٝ ثیٗ ٔشغیطٞبیو

ٞبی ؾٛزٔٙس ٚ ٞٓ  ٞبی ٔكشطيبٖ ٞٓ ثط اضظـ ٞبی احؿبؾی ٔكشطيبٖ سأطیطٌصاض اؾز ٚ ٚاوٙف ٚاوٙف

 ٞبی ٔطثٛط ثٝ ِصر ٚ ذٛقی سأطیطٌصاض اؾز. ثط اضظـ

 
 هذل هفَْهی پضٍّص .(1) ضکل

 

 ضٌاسی پضٍّص رٍش .5

سحمیك وبضثطزی سلاقی ثطای دبؾد زازٖ ثٝ يه ٔقضُ ٚ يب ٔكىُ فّٕی اؾز وٝ زض ز٘یبی ٚالقی 
 زؾشٝ سمؿیٓ وطز: 5سٛاٖ ثط ٔجٙبی ٔبٞیز ٚ ضٚـ ثٝ  ٔی سحمیمبر فّٕی ضا #1392، ذبوی. $ٚػٛز زاضز

ثب سٛػٝ ثٝ ايٙىٝ ايٗ دػٚٞف # 1393، حبفؼ ٘یب. $سؼطثی ٚ فّی، ٕٞجؿشٍی، سٛنیفی، سحمیمبر سبضيری
ای ٞبی ٞیؼب٘ی ٔكشطيبٖ زض فطٚـ ٔحهٛلار ثیٕٝٞب ثط ضٚی دبؾدثٝ ثطضؾی سأطیط سجّیغبر ضؾب٘ٝ

ٞبی اظ عطفی ثط ٔجٙبی ضٚـ. ٌیطزلطاض ٔی"دػٚٞف وبضثطزی" دطزاظز ثٙبثطايٗ ايٗ دػٚٞف زض ظٔطٜٔی
ٕٞچٙیٗ اظآ٘ؼبوٝ . اؾز "سٛنیفی"بيكیٞبی غیطآظٔٞب دػٚٞف حبضط اظ ٘ٛؿ دػٚٞفآٚضی زازٜ ػٕـ

 اضظيبثی اثقبز سجّیغبر

ٔطسجظ زض سجّیغبراذجبض   

سجّیغبرسمٛيز   

 ؾطٌطٔی زض سجّیغبر

زض سجّیغبر ٕٞسِی  

 آقٙبيی زض سجّیغبر

 ؾطزضٌٕی زض سجّیغبر

ضلٓ فطٚـ ٔحهٛلار 
 سجّیغ قسٜ

دبؾد ٞیؼب٘ی 

 ٔكشطيبٖ

ٚاوٙف احؿبؾی 

 ٔكشطيبٖ

اضظـ 
 ؾٛزٔٙس

اضظـ 
ٔطثٛط ثٝ 
ذٛقی ٚ 

 ِصر
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آٚضی اعلافبر ذجطٌبٖ ٚ ٔشرههبٖ الساْ  ايٗ دػٚٞف ثٝ ثطضؾی اضسجبط ثیٗ ٔشغیطٞب ثب اؾشفبزٜ اظ ػٕـ
ػبٔقٝ آٔبضی ايٗ دػٚٞف قبُٔ وّیٝ . ذٛاٞس وطز زض ضزيف ٔغبِقبر سٛنیفی اظقبذٝ دیٕبيكی اؾز

٘فط عجك  385زض اؾشبٖ لعٚيٗ ذٛاٞٙس ثٛز وٝ  ٞبی ثیٕٝ ّٔزٌصاضاٖ ققت قطوز ثیٕٝ ٌطاٖ ٚ ثیٕٝ
ٌیطی سهبزفی ؾبزٜ زض ايٗ دػٚٞف اظ ضٚـ ٕ٘ٛ٘ٝ. ٞب ٔكغَٛ فقبِیز ٞؿشٙسآٔبض زض ايٗ قطوز

ٞب  آٚضی زازٜ ثطای ػٕـ. ا٘سفٙٛاٖ ٕ٘ٛ٘ٝ ا٘شربة قسٜ ٘فط ثٝ 193اؾشفبزٜ قس ٚ ثط اؾبؼ فطَٔٛ وٛوطاٖ 
ٞبی اػشٕبفی زض قسٜ اؾز وٝ ػٟز ؾٙؼف سجّیغبر ضؾب٘ٝ بزٜٚ اعلافبر لاظْ اظ دطؾكٙبٔٝ وشجی اؾشف

ٚ ثٝ سأيیس اؾبسیس ٚ ذجطٌبٖ ضؾیسٜ  "دبيبيی" 1ای وٝ زاضای لبثّیز افشٕبزايٗ دػٚٞف اظ دطؾكٙبٔٝ
ٌٛيٝ ٔٛضز ثطضؾی لطاضٌطفشٝ  32ثقُس ٚ  10ٞبی اػشٕبفی ضا زض اؾشفبزٜ قسٜ وٝ سجّیغبر ضؾب٘ٝ، اؾز
آٔسٜ اؾز وٝ  زؾز ثٝ 917/0 ٞبی اػشٕبفی ثطاثطِفبی دطؾكٙبٔٝ سجّیغبر ضؾب٘ٝزض ٘شیؼٝ ٔمساض آ .اؾز

ٞبی ٞب اظ ضٚـثطای سحّیُ زازٜ. ٞبی اػشٕبفی اؾزايٗ ٔمساض ثیبٍ٘ط دبيبيی دطؾكٙبٔٝ سجّیغبر ضؾب٘ٝ
ض ٞب اظ آٔبٔٙؾٛض سٛنیف زازٜ زض ايٗ سحمیك ثٝ. آٔبضی دبضأشطيه ٚ ٘ب دبضأشطيه اؾشفبزٜ ذٛاٞس قس

يبثی ٞبی سحمیك اظ آٔبض اؾشٙجبعی ٚ اظ ضٚـ ٔسَٞب ٚ آظٖٔٛ فطضیٝٔٙؾٛض سحّیُ زازٜ سٛنیفی ٚ ثٝ
ٞط ٔشغیط زض لبِت  spssافعاض  ٚالـ زض اثشسا ثب اؾشفبزٜ اظ ٘طْ زض. ٔقبزلار ؾبذشبضی اؾشفبزٜ ذٛاٞس قس

ٞب ٚ زض آظٖٔٛ فطضیٝٞب ٚسحّیُ زازٜ ٞبی آٔبضی سٛنیف قسٜ ٚ ؾذؽ ػٟز سؼعيٝػساَٚ ٚ قبذم
افعاض  ٚؾیّٝ ٘طْ ؾبظی ٔقبزِٝ ؾبذشبضی ثٝ وُ ثطای سقٕیٓ ٘شبيغ اظ ٕ٘ٛ٘ٝ ثٝ ػبٔقٝ آٔبضی اظ ضٚـ ٔسَ

 .#1384، ٍٟ٘جبٖ$ ِیعضَ اؾشفبزٜ قسٜ اؾز

 

 ٍتحلیل جشیِت. 6
ظٖ اظ سٕبْ ؾٙیٗ ثٛز٘س  83ٔطز ٚ  110وٙٙسٌبٖ ٔغبِقٝ قبُٔ  ثط اؾبؼ ٘شبيغ سٛنیفی دػٚٞف قطوز

 "57 زٞٙسٌبٖ ظٖ ٚ " زضنس اظ دبؾد43وطز٘س وٝ  ٞب ٚ وبضٞبی ٔرشّفی زض ؾبظٔبٖ ايفب ٔیوٝ ٘مف
ؾبَ لطاض  49سب  40زٞٙسٌبٖ زض ٌطٜٚ ؾٙی  اظ ِحبػ ؾٗ ٘یع ثیكشط دبؾد. ا٘سزضنس ضا ٔطزاٖ سكىیُ زازٜ

زضنس افطاز زاضای  3/52اظ ِحبػ سحهیلار ٘یع . ا٘س " ٕ٘ٛ٘ٝ ضا سكىیُ زاز45ٜ٘فط ٔقبزَ  88زاض٘س وٝ 
" زضنس زاضای 37٘فط ٔقبزَ  72ا٘س ٘فط وٝ ثٝ دطؾكٙبٔٝ دبؾد زازٜ 193اظ . ٔسضن وبضقٙبؾی ٞؿشٙس

 . ا٘س ؾبَ ثٛزٜ 10سب  6ؾبثمٝ وبضی ثیٗ 
ٞبی دطاوٙسٌی اظ ػّٕٝ وكیسٌی ٚ  قبذم ٞبی ٔطوعی اظ ػّٕٝ ٔیب٘ٝ ٚ زض ػساَٚ ظيط قبذم 

ثعضي ثٛزٖ ٔیبٍ٘یٗ اظ ٔیب٘ٝ ٚػٛز ٘مبط ثعضي ضا . ٔحبؾجٝ قسٜ اؾزچٍِٛی ثطای ٔشغیطٞبی ٔرشّف 
ٞب  زض ايٗ ٔٛاضز سٛظيـ زازٜ. ٌیطز زٞس ظيطا ٔیبٍ٘یٗ سحز سأطیط ايٗ ٔمبزيط لطاض ٔی ٞب ٘كبٖ ٔی زض زازٜ

وٝ ٔمبزيط ٔیبٍ٘یٗ ٚ ٔیب٘ٝ  چِٛٝ ثٝ ضاؾز اؾز ٚ زض ثطذی ٔٛاضز چٌٛی ثٝ چخ اؾز ٚ زضنٛضسی
 .ثٝ ٞٓ اؾز سٛظيـ ٔشغیطٞب ٔشمبضٖ اؾز ٔشغیطٞب ٘عزيه

 
 

 

                                                           
 1 Relability 
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 هیاًجی ٍ ٍاتستِ تحقیق، آهار تَصیفی هتغییزّای هستقل. (1) جذٍل 
 وكیسٌی چٍِٛی ٔیبٍ٘یٗ ٔیب٘ٝ سقساز ٔشغیطٞب

 -937/0 -494/0 113/4 33/4 193 اذجبض ٔطسجظ زض سجّیغبر

 262/0 015/1 457/3 00/3 193 ٌصاضی سمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة ؾطٔبيٝ

 -120/1 468/0 657/3 33/3 193 ؾطٌطٔی ٔظجز زض سجّیغبر

 -938/0 527/0 641/3 50/3 193 ٕٞسِی زض سجّیغبر

 -246/0 901/0 524/3 00/3 193 آقٙبيی زض سجّیغبر

 -937/0 -494/0 113/4 33/4 193 ؾطزضٌٕی زض سجّیغبر

 -579/0 771/0 563/3 33/3 193 ضلٓ فطٚـ ٔحهٛلار سجّیغبسی

 994/0 201/1 414/3 00/3 193 ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ

 -582/0 -123/0 892/3 66/3 193 دبؾد ؾٛزٔٙس ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر

 -105/0 579/0 471/3 00/3 193 ثرف ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر دبؾد ِصر

 
 ٞب ثب اؾشفبزٜ اظ آظٖٔٛ زض ثرف آٔبض اؾشٙجبعی اثشسا ثبيس فطو ٘طٔبَ ثٛزٖ يب ٘جٛزٖ زازٜ

ٞبی دبضأشطيه ٚ ٘بدبضأشطيه ا٘ؼبْ  اؾٕیط٘ٛف ثطای ٔكرم ٕ٘ٛزٖ اؾشفبزٜ اظ آظٖٔٛ -وٌِٕٛٛطٚف
ٚ  سط ثعضي آظٖٔٛ آٔبضٜ اٌط، وٙیٓ ٔی " سؿز5 ذغبی ؾغح ٞب ضا زض ثطای ايٗ ٔٙؾٛض زازٜ. ثذصيطز

زاقز ٚ  ٘رٛاٞس ٚػٛز ٞب ضز ٘طٔبَ ثٛزٖ زازٜ ثطای زِیّی نٛضر ايٗ زض، آيس ثٝ زؾز 0.05 ٔؿبٚی
 .ثٛز ذٛاٞس ٘طٔبَ ٞب زازٜ سٛظيـ زيٍط فجبضر ثٝ

 

 ثبقٙسٞب ٘طٔبَ ٔیزازٜ

 ثبقٙسٞب ٘طٔبَ ٕ٘یزازٜ
 

 هیاًجی ٍ ٍاتستِ تحقیق، آسهَى ًزهال تَدى هتغیزّای هستقل. (2) جذٍل

 زاضی ؾغح ٔقٙی آٔبضٜ ا٘حطاف ٔقیبض ٔیبٍ٘یٗ سقساز ٔشغیط

 056/0 870/3 861/0 113/4 193 اذجبض ٔطسجظ زض سجّیغبر

سمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة 
 ٌصاضی ؾطٔبيٝ

193 
457/3 660/0 805/4 131/0 

 334/0 617/4 743/0 657/3 193 ؾطٌطٔی ٔظجز زض سجّیغبر

 412/0 472/4 719/0 641/3 193 ٕٞسِی زض سجّیغبر

 078/0 902/4 703/0 524/3 193 آقٙبيی زض سجّیغبر

 861/0 870/3 861/0 113/4 193 ؾطزضٌٕی زض سجّیغبر

 332/0 701/4 714/0 563/3 193 ضلٓ فطٚـ ٔحهٛلار سجّیغبسی

 123/0 434/4 620/0 414/3 193 ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ

 144/0 922/2 795/0 892/3 193 دبؾد ؾٛزٔٙس ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر

 052/0 033/5 705/0 471/3 193 ثرف ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر دبؾد ِصر

 
 
 

:0H

:1H
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 آسهَى فزضیات تحقیق. 6-1

ؾبظی ٔقبزلار ؾبذشبضی اؾشفبزٜ قسٜ اؾز ٚ ؾذؽ زض ٔٛضز  ثطای آظٖٔٛ فطضیبر سحمیك اثشسا اظ ٔسَ
 قٛز. ٞبی دػٚٞف لضبٚر ٔی فطضیٝ

ؾبظی ٔقبزلار ؾبذشبضی ضا ٘كبٖ  ٘شبيغ آظٖٔٛ فطضیبر سحمیك ثٝ ضٚـ ٔسَ 3ٚ ػسَٚ  2قىُ 
، ضاثغٝ فّی دیكٟٙبز قسٜ ٔیبٖ ٔشغیطٞبی اثقبز سجّیغبر، #R$ ٕ٘ٛزاض ٕ٘بيبٍ٘ط ضطيت اؾشب٘ساضز. زٞٙس ٔی

، β٘یع  3ػسَٚ . ثرف ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر اؾز ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ ٚ دبؾد ؾٛزٔٙس ٚ دبؾد ِصر
 زٞس. زاض ثٛزٖ سأطیط ٔشغیطٞبی ٔؿشمُ ثط ٔشغیط ٚاثؿشٝ ٚ ٔیب٘ؼی ضا ٘كبٖ ٔی ٚ ٔقٙی tاضظـ 
 

 
ٍاکٌص احساسی هطتزیاى ٍ پاسخ سَدهٌذ ٍ پاسخ ، علی هیاى اتعاد تثلیغات خزٍجی آسهَى راتطِ. (2) ضکل

 افشار لیشرل در حالت تخویي غیزاستاًذارد تخص ًسثت تِ تثلیغات تا استفادُ اس ًزم لذت

 

 
ٍاکٌص احساسی هطتزیاى ٍ پاسخ سَدهٌذ ٍ پاسخ ، خزٍجی آسهَى راتطِ علی هیاى اتعاد تثلیغات. (3) ضکل

 افشار لیشرل در حالت تخویي استاًذارد تِ تثلیغات تا استفادُ اس ًزم تخص ًسثت لذت
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ٍاکٌص احساسی هطتزیاى ٍ پاسخ سَدهٌذ ٍ پاسخ ، خزٍجی آسهَى راتطِ علی هیاى اتعاد تثلیغات. (4) ضکل

 داری افشار لیشرل در حالت هعٌی تخص ًسثت تِ تثلیغات تا استفادُ اس ًزم لذت

 
 اسش هذل ساختاریّای پزدضاخص. (3) جذٍل

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
  

 قبذم ثطاظـ ٔمساض ٔغّٛة ٘شیؼٝ

32/1 00/3> χ2/df 

92/0 90/0< GFI 

91/0 90/0< AGFA 

042/0 08/0> RMSEA 

014/0 05/0> RMR 

90/0 90/0< NFI 

92/0 90/0< IFI 
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 ًتایج حاصل اس ارسیاتی هذل ساختاری. (4) جذٍل

 

زٞس وٝ سٕبٔی ٔؿیطٞبی ؾبذشبضی ثٝ ػعء ٔؿیط اذجبض ٔطسجظ زض سجّیغبر ٚ  ٘شبيغ ػسَٚ فٛق ٘كبٖ ٔی
 . اؾززاض  ٔقٙی <P 05/0ؾطزضٌٕی زض سجّیغبر زض ؾغح 

وٝ ثطای ضاثغٝ ثیٗ ٔشغیط  t زاض ثٛزٖ اضظـ اٚلاً ثب سٛػٝ ثٝ ٔقٙی، قٛز عٛض وٝ ٔكبٞسٜ ٔی ٕٞبٖ 
ثطای ضاثغٝ ثیٗ ٔشغیط ، 42/8ٌصاضی ٚ ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ  سمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة ؾطٔبيٝ

ٕسِی زض ثطای ضاثغٝ ثیٗ ٔشغیط ٞ، 80/9ؾطٌطٔی ٔظجز زض سجّیغبر ٚ ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ 
ثطای ضاثغٝ ثیٗ ٔشغیط آقٙبيی زض سجّیغبر ٚ ٚاوٙف ، 20/25سجّیغبر ٚ ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ 

ثطای ضاثغٝ ثیٗ ٔشغیط ضلٓ فطٚـ ٔحهٛلار سجّیغبسی ٚ ٚاوٙف احؿبؾی ، 42/9احؿبؾی ٔكشطيبٖ 
ٚ  27/10ثطای ضاثغٝ ثیٗ ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ ٚ دبؾد ؾٛزٔٙس ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر ، 40/9ٔكشطيبٖ 

آٔسٜ وٝ  زؾز ثٝ 60/7ثرف ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر  ثطای ضاثغٝ ثیٗ ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ ٚ دبؾد ِصر
 . قٛز زضنس سأيیس ٔی 95ثٛزٜ ٚ ايٗ فطضیبر زض ؾغح اعٕیٙبٖ  96/1سط اظ فسز  ٕٞٝ ثعضي

 RMSEAٔمساض، چطاوٝ ٔمساض وبی زٚ وٓ، قٛز طب٘یبً افشجبض ٚ ثطاظ٘سٌی ٔٙبؾت ٔسَ سأيیس ٔی 
ٚ  GFIٚ ٔمساض  3وٕشط اظ  آٔسٜ# زؾز ثٝ 32/1$ ٚ ٘ؿجز وبی زٚ ثٝ زضػٝ آظازی 05/0سط اظ  وٛچه

AGFA  زضنس اؾز ٚ ٘كبٖ اظ دطزاظـ ذٛة  90آٔسٜ وٝ ثبلای  زؾز ثٝ 91/0ٚ  92/0٘یع ثٝ سطسیت
 ٔسَ زاضز.

ثٛزٖ ثبض فبّٔی زٚ افعاض ِیعضَ ٚ ثب سٛػٝ ثٝ دبيیٗ  ٞبی ٘طْ ثط اؾبؼ ٔسَ فٛق ٚ ثط اؾبؼ ذطٚػی 
# اظ ٔقبزِٝ حصف ٌطزيسٜ -04/0$ # ٚ ٔؤِفٝ ؾطزضٌٕی زض سجّیغبر-05/0$ ٔؤِفٝ اذجبض ٔطسجظ زض سجّیغبر

 ضطيت ٔؿیط ٔؿیط
$β# 

-فسز ٔقٙی

 زاضی
 $t-value# 

 ضسجٝ ٘شیؼٝ
 ثٝ ٔشغیط اظ ٔشغیط سأطیطٌصاضی

  اذجبض ٔطسجظ زض سجّیغبر
 
 
 
 

ٚاوٙف احؿبؾی 
 ٔكشطيبٖ

 #9$  سأطیط غیط ٔقٙبزاض -47/1 -05/0

سمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة 
 ٌصاضی ؾطٔبيٝ

 #6$  سأطیط ٔقٙبزاض 42/8 52/0

 #3$  سأطیط ٔقٙبزاض 80/9 59/0 ؾطٌطٔی ٔظجز زض سجّیغبر

 #1$  سأطیط ٔقٙبزاض 20/25 91/0 ٕٞسِی زض سجّیغبر

 #4$  سأطیط ٔقٙبزاض 42/9 56/0 آقٙبيی زض سجّیغبر

 #8$  سأطیط غیط ٔقٙبزاض -37/1 -04/0 ؾطزضٌٕی زض سجّیغبر

ضلٓ فطٚـ ٔحهٛلار 
 سجّیغبسی

 #5$  سأطیط ٔقٙبزاض 40/9 55/0

دبؾد ؾٛزٔٙس  ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ
 ثٝ سجّیغبر٘ؿجز 

 #2$  سأطیط ٔقٙبزاض 27/10 75/0

ثرف  دبؾد ِصر ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ
 ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر

 #7$  سأطیط ٔقٙبزاض 60/7 49/0
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ٌصاضی زاضای  ٚ زض ٔشغیط دٟٙبٖ ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ ثقس سمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة ؾطٔبيٝ. اؾز
ثقس ٕٞسِی زض سجّیغبر زاضای ثبض ، 59/0فبِی ثقس ؾطٌطٔی ٔظجز زض سجّیغبر زاضای ثبض ، 52/0ثبض فبّٔی 

ٚ ثقس ضلٓ فطٚـ ٔحهٛلار سجّیغبسی  56/0ثقس آقٙبيی زض سجّیغبر زاضای ثبض فبّٔی ، 91/0فبّٔی 
 35، ٌصاضیزضنس ٚاضيب٘ؽ سمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة ؾطٔبيٝ 27ثٛز  ثٙبثطايٗ  55/0زاضای ثبض فبّٔی 

زضنس ٚاضيب٘ؽ  31، زضنس ٚاضيب٘ؽ ٕٞسِی زض سجّیغبر 83 ،زضنس ٚاضيب٘ؽ ؾطٌطٔی ٔظجز زض سجّیغبر
زضنس ٚاضيب٘ؽ ضلٓ فطٚـ ٔحهٛلار سجّیغبسی سٛؾظ ٔشغیط دٟٙبٖ ٚاوٙف  30آقٙبيی زض سجّیغبر ٚ 
زضٔشغیط دٟٙبٖ دبؾد ؾٛزٔٙس ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر ٔشغیط ٚاوٙف . حؿبة آٔسٜ اؾز احؿبؾی ٔكشطيبٖ ثٝ

، زضنس ٚاضيب٘ؽ ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ 56ثٛز  ثٙبثطايٗ ، 75/0احؿبؾی ٔكشطيبٖ زاضای ثبض فبّٔی 
ٕٞچٙیٗ زضٔشغیط دٟٙبٖ دبؾد . حؿبة آٔسٜ اؾز سٛؾظ ٔشغیط دٟٙبٖ دبؾد ؾٛزٔٙس ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر ثٝ

 24ثٛز  ثٙبثطايٗ ، 49/0ثرف ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر ٔشغیط ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ زاضای ثبض فبّٔی  ِصر
ثرف ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر  سٛؾظ ٔشغیط دٟٙبٖ دبؾد ِصر، احؿبؾی ٔكشطيبٖ زضنس اظ ٚاضيب٘ؽ ٚاوٙف

 .حؿبة آٔسٜ اؾز ثٝ

عٛض  زٞس وٝ ٔشغیط ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ ثٝ غیطٔؿشمیٓ ٚ وُ ٘كبٖ ٔی، ٔحبؾجٝ اطط ٔؿشمیٓ 
ضا اظ ٔشغیط دبؾد ؾٛزٔٙس ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر  56/0ٚ ايٗ ٔشغیط سٛا٘ؿشٝ . سأطیط زاقشٝ اؾز 75/0ٔؿشمیٓ 

دبؾد  ثط 49/0عٛض ٔؿشمیٓ  ثٝ "ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ"ٕٞچٙیٙی ايٗ ٔشغیط . ثیٙی وٙس دیف
ثرف ٘ؿجز ثٝ  اظ ٔشغیط دبؾد ِصر 24/0ٚ سٛا٘ؿشٝ . ثرف ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر سأطیط زاقشٝ اؾز ِصر

 .ثیٙی وٙس سجّیغبر ضا دیف
 

 تزای تست هتغیز هیاًجی 1آسهَى سَتل. 6-2 

ٔشغیط ٔؿشمُ ثط ٔشغیط ٔیب٘ؼی ٚ  "اطط ٔؿشمیٓ"ضطة ضطيت ٔؿیط  نٛضر حبنُ ثٝاطط غیطٔؿشمیٓ 
ٌطی  ثطای ثطضؾی ٔقٙبزاضی ٘مف ٔیب٘ؼی. آيس ضطيت ٔؿیط ٔشغیط ٔیب٘ؼی ثط ٔشغیط ٚاثؿشٝ ثٝ زؾز ٔی

 قسٜ اؾز. ثٟطٜ ٌطفشٝ ٔشغیط ٚاوٙف احؿبؾی ٔكشطيبٖ اظ آظٖٔٛ ؾٛثُ
سأطیط ٔیب٘ؼی يه ٔشغیط زض ضاثغٝ ٔیبٖ زٚ ٔشغیط زيٍط اؾشفبزٜ اظ ايٗ آظٖٔٛ ثطای ؾٙؼف ٔقٙبزاضی 

زض آظٖٔٛ ؾٛثُ يه .ٞبی ظيبز زاضز ايٗ آظٖٔٛ ثطای وؿت ٘شبيغ زلیك ٚ ٔقشجط ٘یبظ ثٝ زازٜ. قٛز ٔی
ثیكشط  96/1آٔسٜ اظ  زؾز وٝ ٔمساض ثٝ قٛز ٚ زضنٛضسی اظ عطيك فطَٔٛ ظيط ٔحبؾجٝ ٔی z-value ٔمساض

 ,Sobhanifar)$ .قٛز " ٔقٙبزاض ثٛزٖ سأطیط ٔیب٘ؼی يه ٔشغیط سأيیس ٔی95بٖ ثبقس زض ؾغح اعٕیٙ

Yaser,2012 
  

                                                           
1. Sobel Test  
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$1# z-value = a*b/SQRT (b2*sa2 + a2 

$2#         
(   )

√ (      )  (      )

      

 :وٝ زض آٖ زاضيٓ
a: ٔمساض ضطيت ٔؿیط ٔیبٖ ٔشغیط ٔؿشمُ ٚ ٔیب٘ؼی 

B:  ٔؿیط ٔیبٖ ٔشغیط ٔیب٘ؼی ٚ ٚاثؿشٝٔمساض ضطيت 
Saذغبی اؾشب٘ساضز ٔطثٛط ثٝ ٔؿیط ٔیبٖ ٔشغیط ٔؿشمُ ٚ ٔیب٘ؼی: 
Sbٝذغبی اؾشب٘ساضز ٔطثٛط ثٝ ٔؿیط ٔیبٖ ٔشغیط ٔیب٘ؼی ٚ ٚاثؿش: 

ٌطی ٔشغیط ٚاوٙف  ثطای فطضیٝ ٔیب٘ؼی z-valueثب ػبيٍصاضی ٔمبزيط ٔطثٛعٝ زض فطَٔٛ ثبلا ٔمساض 
ٌصاضی ٚ ٔشغیط دبؾد ؾٛزٔٙس  اضسجبط ثیٗ ثقس سمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة ؾطٔبيٝزض ، احؿبؾی ٔكشطيبٖ

 قسٜ اؾز. ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر ٔحبؾجٝ
ٌصاضی ثط دبؾد ؾٛزٔٙس ٘ؿجز ثٝ ٔؿیط ٔشغیط سمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة ؾطٔبيٝ Z-valueٔحبؾجٝ 

 سجّیغبر:
 

$3# 
        

(          )

√ (            )   (            )
       

 
 اثز غیزهستقین ٍ ًتایج آسهَى سَیل تزای تزرسی هعٌاداری اثزات غیزهستقین . (5) جذٍل

 ٔؿیط اطط غیطٔؿشمیٓ z-value ٘شیؼٝ آظٖٔٛ

 اظ ٔشغیط ثٝ ٔشغیط

دبؾد ؾٛزٔٙس ٘ؿجز ثٝ  -041/0 -187/1 ضز فطضیٝ
 سجّیغبر

 اذجبض ٔطسجظ زض سجّیغبر

 ٌصاضیسجّیغبر ثطای ػصة ؾطٔبيٝ سمٛيز 39/0 01/10 سأيیس فطضیٝ

 ؾطٌطٔی ٔظجز زض سجّیغبر 44/0 84/10 سأيیس فطضیٝ

 ٕٞسِی زض سجّیغبر 68/0 39/13 سأيیس فطضیٝ

 آقٙبيی زض سجّیغبر 42/0 50/10 سأيیس فطضیٝ

 ؾطزضٌٕی زض سجّیغبر -03/0 -95/0 ضز فطضیٝ

 ضلٓ فطٚـ ٔحهٛلار سجّیغبسی 41/0 38/10 سأيیس فطضیٝ

ثرف ٘ؿجز ثٝ  دبؾد ِصر -026/0 -283/1 ضز فطضیٝ
 سجّیغبر

 شجّیغبرذ اذجبض ٔطسجظ زض

 ٌصاضیسمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة ؾطٔبيٝ 25/0 71/5 سأيیس فطضیٝ

 ؾطٌطٔی ٔظجز زض سجّیغبر 29/0 85/5 سأيیس فطضیٝ

 ٕٞسِی زض سجّیغبر 44/0 17/6 سأيیس فطضیٝ

 زض سجّیغبر آقٙبيی 27/0 80/5 سأيیس فطضیٝ

 ؾطزضٌٕی زض سجّیغبر 21/0 34/1 ضز فطضیٝ

 ضلٓ فطٚـ ٔحهٛلار سجّیغبسی 27/0 78/5 سأيیس فطضیٝ



 

 هطالعات رفتار هصرف کنندهدوفصلناهه  1397دٍرُ پٌجن، شوارُ دٍم، پاییس ٍ زهستاى  127
 

آظٖٔٛ ؾٛيُ ثطای سٕبٔی ٔشغیطٞب  z ٔمبزيط، # ٔكرم اؾز4$ # ٚ قى5ُ$ عٛض وٝ اظ ػسَٚ ٕٞبٖ
. قسٜ اؾز ٔحبؾجٝ 96/1ٔمساض سط اظ  ثٝ ػعء ٔشغیط اذجبض ٔطسجظ زض سجّیغبر ٚ ؾطزضٌٕی زض سجّیغبر ثعضي

 . قٛز ثرف ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر دصيطفشٝ ٔی ثٙبثطايٗ اطط غیطٔؿشمیٓ ايٗ اثقبز ثط دبؾد ؾٛزٔٙس ٚ دبؾد ِصر

-زٞس وٝ ثقس سمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة ؾطٔبيٝغیطٔؿشمیٓ ٚ وُ ٘كبٖ ٔی، ٔحبؾجٝ اطط ٔؿشمیٓ 

اظ سغییطار دبؾد  39/0سٛاٖ  فجبضسی ٔی يب ثٝ، #75/0%52/0$ 39/0ٌصاضی زاضای اطط غیطٔؿشمیٓ 
ٕٞچٙیٗ . ٌصاضی سجییٗ ٕ٘ٛزؾٛزٔٙس ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر ضا ثب ٔشغیط سمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة ؾطٔبيٝ

ثقس ٕٞسِی زض سجّیغبر زاضای اطط ، 44/0ثقس ؾطٌطٔی ٔظجز زض سجّیغبر زاضای اطط غیطٔؿشمیٓ 
ٚ ثقس ضلٓ فطٚـ ٔحهٛلار  42/0اطط غیطٔؿشمیٓ ثقس آقٙبيی زض سجّیغبر زاضای ، 68/0غیطٔؿشمیٓ 

ثط دبؾد ؾٛزٔٙس ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر ثٛز  ٚ ايٗ اثقبز زضٔؼٕٛؿ  41/0سجّیغبسی زاضای اطط غیطٔؿشمیٓ 
 .ثیٙی وٙٙس اظ ٔشغیط دٟٙبٖ دبؾد ؾٛزٔٙس ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر ضا دیف 47/0سٛا٘ؿشٙس 

-ثقس سمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة ؾطٔبيٝ زٞس وٝغیطٔؿشمیٓ ٚ وُ ٘كبٖ ٔی، ٔحبؾجٝ اطط ٔؿشمیٓ 

اظ سغییطار دبؾد  25/0سٛاٖ  يب ثٝ فجبضسی ٔی، #49/0%52/0$ 25/0ٌصاضی زاضای اطط غیطٔؿشمیٓ 
ٕٞچٙیٗ . ٌصاضی سجییٗ ٕ٘ٛزثرف ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر ضا ثب ٔشغیط سمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة ؾطٔبيٝ ِصر

ثقس ٕٞسِی زض سجّیغبر زاضای اطط ، 29/0یٓ ثقس ؾطٌطٔی ٔظجز زض سجّیغبر زاضای اطط غیطٔؿشم
ٚ ثقس ضلٓ فطٚـ ٔحهٛلار  27/0ثقس آقٙبيی زض سجّیغبر زاضای اطط غیطٔؿشمیٓ ، 44/0غیطٔؿشمیٓ 

اثقبز زضٔؼٕٛؿ  ثط دبؾد ؾٛزٔٙس ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر ثٛز  ٚ ايٗ 27/0سجّیغبسی زاضای اطط غیطٔؿشمیٓ 
 .ثیٙی وٙٙس ف ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر ضا دیفثر اظ ٔشغیط دٟٙبٖ دبؾد ِصر 20/0سٛا٘ؿشٙس 

 

 
 داری هتغیزّای تحقیق هذل ضزایة هسیز ٍ هعٌی. (5) ضکل

 



 
 

 128 بررسی رابطه هیاى تبلیغات رسانه ها بر روی پاسخ های هیجانی...

 

ّای احساسی کارتزاى را تحت تأثیز فزضیِ اخثار هزتثط در تثلیغات ٍاکٌص. 7-1

 دّذ.قزار هی
اذجبض ٔطسجظ زض ٞبی فطضیٝ اَٚ دػٚٞف ٔجٙی ثط ٚػٛز سأطیط غیط ٔقٙبزاض آٔبضی ثیٗ  ٔغبثك ثب يبفشٝ

# دصيطفشٝ -05/0$ ٚ ضطيت ٕٞجؿشٍی #sig≤056/0$ ٞبی احؿبؾی وبضثطاٖ ثب سٛػٝ ثٝسجّیغبر ٚاوٙف
 سأطیطار زِیُ ثٝ ٞبی ٔرشّفاذجبض ٔطسجظ زض ضؾب٘ٝ. ٌیطز # ٔٛضز سأيیس لطاض ٔی95"$ ٚ ثب اعٕیٙبٖ

 ٌطززٔی ٔٙؼط ٘یع ضا ٔشفبٚسی ٞبیٚاوٙف ٌصاضزٔی ٔربعت ضٚی ثط وٝ فطزی ٔٙحهطثٝ
$Mohammadian, Mahmoud ,2010#. 

 

ّای احساسی گذاری ٍاکٌصتقَیت تثلیغات تزای جذب سزهایِ فزضیِ. 7-2 

 دّذ. کارتزاى را تحت تأثیز قزار هی
ٞبی فطضیٝ زْٚ دػٚٞف ٔجٙی ثط ٚػٛز سأطیط ٔقٙبزاض آٔبضی ثیٗ سمٛيز سجّیغبر ثطای  ٔغبثك ثب يبفشٝ

 ٚ ضطيت ٕٞجؿشٍی #sig≤131/0$ ٞبی احؿبؾی وبضثطاٖ ثب سٛػٝ ثٌٝصاضی ٚاوٙفػصة ؾطٔبيٝ
ٞبی ثیٕٝ ثٝ ٞط ٘ٛؿ فقبِیشی زض قطوز ٌیطز. # ٔٛضز سأيیس لطاض ٔی95"$ # دصيطفشٝ ٚ ثب اعٕیٙب$52/0ٖ

ٔٛلـ سٟیٝ ، ثطای اػطای اِٚیٝ چٝ ٍٞٙبْ سلاـ، ی ٔحهٛلارچٝ ثطای سٛؾقٝ. ؾطٔبيٝ احشیبع زاضز
سطيٗ ضاٜ ػصة ٞبی ثیٕٝ اثشسايیظٔبٖ دطزاذز حمٛق اِٚیٗ وبضٔٙس! اغّت قطوزٔٛػٛزی ٚ چٝ حشی 

سطيٗ حبٔیبٖ ٞب غیطٔحشُٕقٛ٘س وٝ ثب٘هأب زضٟ٘بيز ٔشٛػٝ ٔی، زا٘ٙسٞبی ثب٘ىی ٔیؾطٔبيٝ ضا ٚاْ
ضٚـ ، ٞبی ثیٕٝٞبی سٟیٝ ؾطٔبيٝ ثطای قطوزٚوبضٞبی ٘ٛدبيٙس! زض ٘شیؼٝ زض ثحض ضاٜ وؿت

 ٌصاضی غیط ثب٘ىی اؾز.حمیمز ثٝ ٔقٙی ثٝ حساوظط ضؾب٘سٖ ؾطٔبيٝ زض "ذلالب٘ٝ"

 

ّای احساسی کارتزاى را تحت تأثیز  فزضیِ سزگزهی هثثت در تثلیغات ٍاکٌص. 7-3

 دّذ. قزار هی
ٞبی فطضیٝ ؾْٛ دػٚٞف ٔجٙی ثط ٚػٛز سأطیط ٔقٙبزاض آٔبضی ثیٗ ؾطٌطٔی ٔظجز زض  ٔغبثك ثب يبفشٝ

# دصيطفشٝ ٚ 59/0$ ٚ ضطيت ٕٞجؿشٍی #sig≤334/0$ ی وبضثطاٖ ثب سٛػٝ ثٝٞبی احؿبؾ سجّیغبر ٚاوٙف
سٛا٘س يه سحطيه يب ؾطٌطٔی دبؾد ثٝ ايٗ فطضیٝ ٔی. ٌیطز # ٔٛضز سأيیس لطاض ٔی95"$ ثب اعٕیٙبٖ

وٙٙسٌبٖ ضا ػّت ٚ ثبفض اططثركی  سٛا٘س سٛػٝ ٔهطفوٙٙسٜ ٚ عٙعآٔیع ٔی سجّیغبر ؾطٌطْ. سجّیغبسی ثبقس
وٙٙسٌبٖ  قٛز ٔهطفسجّیغبر ػبِت ثبفض ٔی، زض ٘شیؼٝ افعايف اططثركی سجّیغبر. ثبقسسجّیغبر 

  .ٞب ضا زض ذبعطار ذٛز يبز وٙٙسآٖ ٚضٛح ثٝ
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ّای احساسی کارتزاى عاطفی را پاسخ  فزضیِ ّوذلی در تثلیغات ٍاکٌص. 7-4

 دّذ. هی
ٔقٙبزاض آٔبضی ثیٗ ٕٞسِی زض ٞبی فطضیٝ چٟبضْ دػٚٞف ٔجٙی ثط ٚػٛز سأطیط  ٔغبثك ثب يبفشٝ

# 91/0$ ٚ ضطيت ٕٞجؿشٍی #sig≤412/0$ ٞبی احؿبؾی وبضثطاٖ فبعفی ثب سٛػٝ ثٝ سجّیغبر ٚاوٙف
زض ايٗ فطضیٝ وٝ ثٝ ز٘جبَ دبؾد زض آٖ ٞؿشیٓ  .ٌیطز # ٔٛضز سأيیس لطاض ٔی95"$ دصيطفشٝ ٚ ثب اعٕیٙبٖ

. سٛا٘س دبؾرٍٛ ثبقس ٔحهٛلار ٔی ٞب زض ذهٛل فطٚـ ٕٞسِی ٔكشطيبٖ ٘ؿجز ثٝ سجّیغبر ضؾب٘ٝ
وٙس  يب فقبِیز ثٝ سهٛيط وكیسٜ زض سجّیغبر احؿبؼ فبعفی ٔی، ء قی، ظٔب٘ی وٝ ثیٙٙسٜ زض اضسجبط ثب فطز

ايٗ ضٚيساز ، أب ٍٞٙبٔی وٝ زض سجّیغبر يه ضٚيساز غیطٚالقی ثٝ سهٛيط وكیسٜ قٛز، زٞس ٕٞسِی ضخ ٔی
 قٛز. زض سجّیغبر سٛؾظ ثیٙٙسٜ ٕٞسِی سّمی ٕ٘ی

  

ّای احساسی کارتزاى را تحت تأثیز قزار  فزضیِ آضٌایی تا تثلیغات ٍاکٌص. 7-5

 دّذ. هی
ٞبی فطضیٝ دٙچٓ دػٚٞف ٔجٙی ثط ٚػٛز سأطیط ٔقٙبزاض آٔبضی ثیٗ آقٙبيی ثب سجّیغبر  ٔغبثك ثب يبفشٝ

ٚ ثب # دصيطفشٝ 56/0$ ٚ ضطيت ٕٞجؿشٍی #sig≤078/0$ ٞبی احؿبؾی وبضثطاٖ ثب سٛػٝ ثٝ ٚاوٙف
سٛا٘س زض ضاثغٝ ثب  ٞب ٔی ا٘ؽ ٌطفشٗ ٔكشطيبٖ ثب سجّیغبر ضؾب٘ٝ. ٌیطز # ٔٛضز سأيیس لطاض ٔی95"$ اعٕیٙبٖ

وٙٙسٌبٖ ثب يه  ٔٙؾٛض افعايف آقٙبيی ٔهطف ٞبی سجّیغبسی ثٝ اغّت اؾشطاسػی. ايٗ فطضیٝ ػٛاثٍٛ ثبقس
زض ٔقطو زيس ، ٞب ٜ يب حشی ؾبَوٕذیٗ سجّیغبسی ٕٔىٗ اؾز سجّیغبر يىؿبٖ يب ٔكبثٝ ضا ثطای چٙس ٔب

ثیٙٙسٌبٖ احؿبؼ آقٙبيی ثب ، وٙٙسٌبٖ لطاض زٞٙس ٚ حشی ٕٔىٗ اؾز اظ عطيك ايٗ اؾشطاسػی ٔهطف
ٞبی سجّیغبسی سىطاضی ثیٗ آقٙبيی  ايٗ اؾشطاسػی. زض٘شیؼٝ افعايف وبضآيی سجّیغبسی وٙٙس، سٛؾقٝ سجّیغبر

 وٙس. ٚ دبؾد فبعفی ٔظجز ضاثغٝ ايؼبز ٔی

 

ّای احساسی هٌفی در کارتزاى را تحت  فزضیِ سزدرگوی در تثلیغات ٍاکٌص .7-6 

 دّذ. تأثیز قزار هی

ٞبی فطضیٝ قكٓ دػٚٞف ٔجٙی ثط ٚػٛز سأطیط غیطٔقٙبزاض آٔبضی ثیٗ ؾطزضٌٕی زض  ٔغبثك ثب يبفشٝ
 #-04/0$ ٚ ضطيت ٕٞجؿشٍی sig)≤861/0$ ٞبی احؿبؾی ٔٙفی زض وبضثطاٖ ثب سٛػٝ ثٝ سجّیغبر ٚاوٙف

قبيس ٔفْٟٛ زيٍطی زض دبؾرٍٛيی ثٝ ايٗ ، ٌیؼی ٌیطز. # ٔٛضز سأيیس لطاض ٔی95"$ دصيطفشٝ ٚ ثب اعٕیٙبٖ
اظحس دیچیسٜ ثطای ا٘شمبَ اعلافبر لهس سجّیغ ضا ثطای ثیٙٙسٌبٖ آٖ ٔحهَٛ  سجّیغبر ثیف. فطضیٝ ثبقس

وٙس سب سلاـ ثیكشطی ثطای  ٔیظزٜ ٚ اٚ ضا ٚازاض  ؾطزضٌٕی زض سجّیغبر ثیٙٙسٜ ضا ثٟز. وٙس زقٛاض ٔی
 . وٙس ثٙبثطايٗ ٞیؼب٘بر ٔٙفی ضا زض شٞٗ ٔكشطيبٖ ايؼبز ٔی. دیطٚی اظ سجّیغبر ا٘ؼبْ زٞس
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ّای احساسی کارتزاى تأثیز  فزضیِ رقن فزٍش هحصَلات تثلیغاتی تز ٍاکٌص. 7-7 

 دارد.
آٔبضی ثیٗ ضلٓ فطٚـ ٞبی فطضیٝ ٞفشٓ دػٚٞف ٔجٙی ثط ٚػٛز سأطیط ٔقٙبزاض  ٔغبثك ثب يبفشٝ

 ٚ ضطيت ٕٞجؿشٍی sig)≤332/0$ ٞبی احؿبؾی وبضثطاٖ ثب سٛػٝ ثٝ ٔحهٛلار سجّیغبسی ثط ٚاوٙف
سجّیغبر سأطیط ظيبزی زض اططار ٔظجز . ٌیطز # ٔٛضز سأيیس لطاض ٔی95"$ # دصيطفشٝ ٚ ثب اعٕیٙب$55/0ٖ

ايٗ ثبٚض ثٛز٘س وٝ سجّیغبر ٔظجز زٞٙسٌبٖ ثط  زضنس اظ دبؾد 74ٞبی ٔٛػٛز  عجك آٔبضٜ. ؾبظٔبٖ زاضز
-زٞٙسٌبٖ افشمبز زاقشٙس وٝ ثبظزيس اظ ٔحهٛلار ثیٕٝ قٛز ٚ ٔبثمی دبؾد ثبفض افعايف حؼٓ فطٚـ ٔی

ٞب ضاثغٝ ٔظجز ثیٗ سجّیغبر ٚ فطٚـ ضا ٘كبٖ  ٕٞٝ ايٗ. قٛز ٞب ٔی ا٘ساظ آٖ ايی ثبفض افعايف چكٓ
 زٞس. ٔی

 

ضذُ را تحت تأثیز  سَدهٌذ ادراک ارسش، فزضیِ ٍاکٌص احساسی کارتزاى. 7-8

 .دّذقزار هی
ٞبی فطضیٝ ٞكشٓ دػٚٞف ٔجٙی ثط ٚػٛز سأطیط ٔقٙبزاض آٔبضی ثیٗ ٚاوٙف احؿبؾی  ٔغبثك ثب يبفشٝ

# 75/0$ ٚ ضطيت ٕٞجؿشٍی #sig≤123/0$ قسٜ وبضثطاٖ ثب سٛػٝ ثٝ اضظـ ؾٛزٔٙس ازضان، وبضثطاٖ
 ٌیطز. ٔی# ٔٛضز سأيیس لطاض 95"$ دصيطفشٝ ٚ ثب اعٕیٙبٖ

  

را تحت ، ضذُ ارسش خَضی ٍ لذت ادراک، فزضیِ ٍاکٌص احساسی کارتزاى.7-9

 دّذ. تأثیز قزار هی
ٞبی فطضیٝ ٟ٘ٓ دػٚٞف ٔجٙی ثط ٚػٛز سأطیط ٔقٙبزاض آٔبضی ثیٗ ٚاوٙف احؿبؾی  ٔغبثك ثب يبفشٝ

# 49/0$ ٚ ضطيت ٕٞجؿشٍی #sig≤144/0$ قسٜ وبضثطاٖ ثب سٛػٝ ثٝ اضظـ ذٛقی ٚ ِصر ازضان، وبضثطاٖ
 ٌیطز # ٔٛضز سأيیس لطاض ٔی95"$ دصيطفشٝ ٚ ثب اعٕیٙبٖ

  

 ّای تحقیقّا تزای تحقیقات آتی ٍ هحذٍدیت پیطٌْاد گیزی ٍ ًتیجِ، تحث. 8
وٝ زض ، ٞبی ٔغّٛة ٔكشطيبٖ ٘ؿجز ثٝ يه ٘بْ سؼبضیٞسف اظ سمٛيز ٘بْ سؼبضی ثٝ سمٛيز ٍ٘طـ

سٛاٖ ٘شیؼٝ  ٔی. ٌطزز ٔكشطيبٖ ٔی فطز زض شٞٗ ٔظجز ٚ ٔٙحهطثٝ، لٛی٘شیؼٝ ثبفض ايؼبز ٘بْ سؼبضی 
اِجشٝ ثٝ نٛضر ٞٛقٕٙسا٘ٝ ٚ ثبسٛػٝ ثٝ . ٞب اؾشفبزٜ وطزٌطفز وٝ زض حٛظٜ سجّیغبر ثبيس اظ آٔیرشٝ ضؾب٘ٝ

ضطضی وٝ لبثُ . ضٚز ٚوبض ٞسض ٔی اٌط ايٗ اسفبق نٛضر ٍ٘یطز ثٛزػٝ ظيبزی اظ وؿت. ٔبٞیز ٔحهَٛ
ٞب ٚ ٌطٜٚ ٞسف ٚ اِجشٝ ثٛزػٝ قطوز ا٘شربثی  دؽ ثبيس ثبسٛػٝ ثٝ ضطيت ٘فٛش ضؾب٘ٝ، ػجطاٖ ٘یؿز

 ٞٛقٕٙسا٘ٝ زاقز.
وٙٙس ٚ  اظ لجَٛ سأطیط سجّیغبر ضٚی ذٛزقبٖ ذٛززاضی ٔی، ٞبی أطٚظی ا٘ؿبٖ، عٛض ٔقَٕٛ ثٝ

، ضٚی ٞط فطز اٌط اطط سجّیغبر ضا. ا٘س فمیسٜ زاض٘س وٝ زضٔمبثُ سجّیغبر زچبض ٔهٛ٘یز قسٜ، انطاض ثٝ
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فُٕ  أب ٚلشی ايٗ ثطضؾی زضعَٛ ظٔبٖ ثٝ. قبيس لبثُ سٛػٝ ٘جبقس، ی ايٗ سحمیك ٘شیؼٝ، ثطضؾی وٙیٓ
اطط سجّیغبر ٔب٘ٙس اطط ثبز زض نحطا اؾز! زض ظٔب٘ی ". غیطلبثُ ثبٚض ٚ ا٘ىبض٘بدصيط ذٛاٞٙس ثٛز، ٘شبيغ آٖ، آيس

ی قٙی ضا اظ  آٖ سذٝ، ثقس اظ يه ظٔبٖ عٛلا٘یأب . قٛز ی قٙی زيسٜ ٕ٘ی اطط ثبز ضٚی يه سذٝ، وٛسبٜ
  #2000، ٚاِىط، ثٛيس$ وٙس...!!! ػبيی ثٝ ػبی زيٍط ٔٙشمُ ٔی

. ذطيس ٚ فطٚـ ٚ ثبظاض ٚ ٔسيطيز ٚ سؼبضر ثٝ نٛضسی اػشٙبة ٘بدصيط ثب فبُٔ ا٘ؿب٘ی ؾطٚوبض زاض٘س 
ٙس ٚ چٝ زض ٔحیظ ذبضع ثبق چٝ زض ٔحیظ زاذُ ؾبظٔبٖ وٝ ؾَّٛ انّی سكىیُ زٞٙسٜ ٚاحسٞب افطاز ٔی

اظ زِٚشٕطزا٘ی وٝ لٛا٘یٗ سؼبضی ضا سسٚيٗ . اظ ؾبظٔبٖ وٝ ٔسيطيز ثب فٛأُ ٔشقسز ا٘ؿب٘ی ؾطٚوبض زاضز
ٞبی ٔطػـ اػشٕبفی ٔظُ لٟطٔب٘بٖ ٚضظقی ٚ ٞٙطٔٙساٖ وٝ ؾلايك ٔطزْ ضا زض ذطيس  وٙٙس ٚ ٌطٜٚ ٔی

هٛل زض ذطيسٞبی ثعضي وبٖ٘ٛ انّی ٕ٘بيٙس ٚ ٟ٘بز ذب٘ٛازٜ وٝ ثر اػٙبؼ ٚ ضٚاع ٔس ػٟز زٞی ٔی
ٞبی فطٚـ ٚ سٛظيـ ٍٕٞی  ثبقٙس ٚ ٔكشطيبٖ ٟ٘بيی وٝ ذطيساضاٖ انّی ٞؿشٙس سب ٕ٘بيٙسٌی ٔكٛضر ٔی

ٞٛـ ٞیؼب٘ی ثٝ فٙٛاٖ سٛا٘بيی زضن . فبُٔ ا٘ؿبٖ ضا ثٝ فٙٛاٖ ٞؿشٝ ٔطوعی ثب ذٛز ٕٞطاٜ زاض٘س
ايز زيٍطاٖ زض ضاٞی وٝ ٔٙشٟی ثٝ احؿبؾبر ٚ ٘یبظ زيٍطاٖ وٕه ثؿیبض وبضؾبظيؿز زض ػٟز ٞس

 . قٛز اٞساف ثّٙس ٔسر ٚ وٛسبٜ ٔسر ؾبظٔب٘ی ٚ ضضبيز افطاز ٚ ػبٔقٝ ٔی
ای زاضز ٚ فطٚـ ذسٔبر ثیٕٝ ٘یع ٔب٘ٙس ٞط ٘ٛؿ ذسٔز ٚوبلا ٘یبظ ثٝ فطٚـ ٚ فطٚقٙسٌی حطفٝ 

زِیُ ثٝ ٕٞیٗ  ٔحؿٛؼ ثٛزٜ ٚذسٔز ثؿیبض زقٛاضسط اظ فطٚـ وبلاؾز ظيطا ٔبٞیز ذسٔز غیط
ثطزثبضی ٚ ؾبظٌبضی سجّیغبر ، ثبظاضيبثبٖ ٚ فطٚقٙسٌبٖ ذسٔز اظ ػّٕٝ ذسٔبر ثیٕٝ ثبيس ثب ٞٛقیبضی

ثرف ٚ  يه قطوز ثشٛا٘س ِصر اٌط سجّیغبر ثٝ فطٚـ ذسٔبر ثیٕٝ ضٚی آٚض٘س ٚ، نبزلب٘ٝ ٚ سبطیطٌصاض
وٙٙسٜ ٚ  سجّیغبر ؾطٌطْ. ٌصاضی ػصاة ثبقس وٙٙسٜ ٚ ؾطٔبيٝ سٛا٘س ثطای ٔهطف ٔی، وٙٙسٜ ثبقس ؾطٌطْ

زض ٘شیؼٝ افعايف . وٙٙسٌبٖ ضا ػّت ٚ ثبفض اططثركی سجّیغبر ثبقس سٛا٘س سٛػٝ ٔهطف عٙعآٔیع ٔی
ٞب ضا زض ذبعطار ذٛز يبز ٚضٛح آٖ وٙٙسٌبٖ ثٝ قٛز ٔهطف سجّیغبر ػبِت ثبفض ٔی، اططثركی سجّیغبر

قٛ٘س لطاض زاض٘س ؾطفز فطأٛـ ٔی ثٝوٙٙسٌبٖ زض ٔقطو سجّیغبسی وٝ  ثؿیبضی اظ ٔهطف، ٞطضٚظٜ. وٙٙس
ٞبی سجّیغبسی ٟٔٓ اؾشطاسػی. سٛا٘س سأطیطٌصاض ثبقسٞبی عٛلا٘ی ٔیؾطٌطٔی سب ٔسر، ثٝ ٕٞیٗ زِیُ

ٔٙؾٛض سٛؾقٝ عٙع  ٞب ثٝثطای ثٝ حساوظط ضؾب٘سٖ اططثركی سجّیغبر ٞط ؾبِٝ ٔمساض دَٛ سٛؾظ قطوز
 قٛز.نطف ٔی

عجك  سأطیط ظيبزی زض اططار ٔظجز ؾبظٔبٖ زاضز.، ٌصاضی ؾطٔبيٝسمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة  
زٞٙسٌبٖ ثط ايٗ ثبٚض ثٛز٘س وٝ سمٛيز سجّیغبر ٔظجز ثبفض افعايف  زضنس اظ دبؾد 74ٞبی ٔٛػٛز  آٔبضٜ

زٞٙسٌبٖ افشمبز زاقشٙس وٝ  قٛز ٚ ٔبثمی دبؾدٌصاضی زض ايٗ ضاؾشب ٔی حؼٓ فطٚـ ٚ ػصة ؾطٔبيٝ
ٞب ضاثغٝ ٔظجز ثیٗ  ٕٞٝ ايٗ قٛز. ٞب ٔی ا٘ساظ آٖ ايی ثبفض افعايف چكٓثیٕٝثبظزيس اظ ٔحهٛلار 

 زٞس. سجّیغبر ٚ فطٚـ ضا ٘كبٖ ٔی
سٛاٖ فٙٛاٖ وطز ثیٗ ٚاوٙكبر ٞبی سحمیك ٔیآٔسٜ اظ سحّیُ دطؾكٙبٔٝ زؾز ثب سٛػٝ ثٝ ٘شبيغ ثٝ 

اٚلاً ٚاوٙكبر . ٛز زاضزای ضاثغٝ ٚػٞب ثب فطٚـ ٔحهٛلار ثیٕٝاحؿبؾی ٔكشطيبٖ ٚ سجّیغبر ضؾب٘ٝ
ٌصاضی زاذّی ٚ ذبضػی زاضز ٚ  احؿبؾی ٔكشطيبٖ ضاثغٝ ٔؿشمیٕی ثب سمٛيز سجّیغبر ثطای ػصة ؾطٔبيٝ
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ٞبی ٞیؼب٘ی ٌصاضز ثٝ ايٗ ٔقٙی وٝ ضاثغٝ ثیٗ دبؾدزْٚ ايٙىٝ فّٕىطز ٘یع ضٚی ايٗ ضاثغٝ اطط ٔظجز ٔی
اؾز ٚ ٕٞچٙیٗ ٘مف اؾبؾی سجّیغبر ضا زض اضائٝ  ٞب ثیكشط افطاز ثب فّٕىطز ثبلاسط ٚ ضضبيز ٔكشطيبٖ آٖ

وٙس سب اظ عطيك آٖ اعلافبر زا٘ؿشٝ وٝ سجّیغبر اعلافبر ٔطثٛط ثٝ يه ٔحهَٛ ضا فطاٞٓ ٔی
ٔكشطيبٖ ثشٛا٘ٙس اذجبض ٔطثٛط ثٝ آٖ ٔحهَٛ ضا ثب زيس ثٟشطی ثطضؾی وٙٙس ٕٞچٙیٗ ايٗ زٚ زض ضاثغٝ ثب 

يٗ ٘شیؼٝ ضؾیس وٝ سجّیغبر ٔٛططٚوبضآٔس ثبفض فطٚـ سٛاٖ ثٝ ا ٔی ايی وٝفطٚـ ٔحهٛلار ثیٕٝ
 ٞبی اػشٕبفی ضا ٟٔٓ زا٘ؿز.ايی ذٛاٞس قس ٚ ٘مف ضؾب٘ٝثٟشطی زض ٔحهٛلار ثیٕٝ

ٞبی  ٞبيی ضا ثطای سحمیك سٛاٖ دیكٟٙبز آٔسٜ اظ ايٗ سحمیك ٔی زؾز ٞب ٚ ٘شبيغ ثٝ اظ ٔؼٕٛؿ ثطضؾی
 قٛز: اقبضٜ ٔی ٞبٖ آسی سٛؾظ ؾبيط ٔحممیٗ اضائٝ ٕ٘ٛز وٝ زض شيُ ثٝ آ

ٌٛ٘ٝ وٝ زض ٘شبيغ سحمیك ٔكرم قس وّیٝ فطضیبر ٔٛضز سبئیس ٚ دصيطـ لطاضٌطفشٝ اؾز  ٕٞبٖ -
ٞبی ٞیؼب٘ی ٔكشطيبٖ وٝ ثبفض ِصا ثیٕٝ ّٔز زاضای ضؾبِز ؾٍٙیٙی زض ػٟز ثٟجٛز ٚ سمٛيز دبؾد

ز٘یبی أطٚظ اظ ػٟبر ثب سٛػٝ ثٝ ايٙىٝ . ٌطزز اؾز ضضبيز ٚ سمٛيز ٞط چٝ ثیكشط ٔكشطيبٖ ذٛز ٔی
ٞب ضلبثز قسيسی  ؾیبؾی ٚ سىِٙٛٛغيىی زض حبَ سغییط ٚ سحَٛ اؾز ٚ ثیٗ ؾبظٔبٖ، الشهبزی، اػشٕبفی

ٞبی ٔسيطيشی ٚ ضفشبض وبضوٙبٖ زض وّیٝ ؾغٛح ؾبظٔبٖ ٚ ٔطاٚزار  ٚػٛز زاضز ِصا زض چٙیٗ قطايغی ضٚـ
ثطذٛضزاضی اظ . ثبقٙس ٛضزاض ٔیٞبی ذسٔبسی اظ إٞیز ثؿعايی ثطذ ٚ سقبٔلار ثرهٛل زض ؾبظٔبٖ

ٞبی ٌّٕٗ زض  وٝ ثط اؾبؼ ٔسَ قبيؿشٍی$ ٞبی ٞیؼب٘یٞبی ٔؤطط زض ػٟز سمٛيز فٛأُ دبؾد قیٜٛ
 . ٘یع حبئع إٞیز اؾز قسٜ اؾز# فهَٛ لجُ وبُٔ سٛضیح زازٜ

ٞبی ٞیؼب٘ی ٔكشطيبٖ زض فطٚـ  ٞب ثط ضٚی دبؾد زض ايٗ سحمیك ثٝ ثطضؾی سأطیط سجّیغبر ضؾب٘ٝ -
ای دطزاذشٝ قس ٚ ٘شیؼٝ ايٗ سحمیك ٘كبٖ زاز وٝ ثیٗ ٔشغیطٞبی ايٗ سحمیك ضاثغٝ  حهٛلار ثیٕٝٔ

قٛز فٛأّی ضا وٝ ٔٙؼط ثٝ افعايف ٚاوٙكبر احؿبؾی  ِصا ثٝ ٔحممیٗ آسی دیكٟٙبز ٔی. ٚػٛز زاضز
 قٛز ضا ثطضؾی ٚ قٙبؾبيی ٕ٘بيٙس. ٔكشطيبٖ ٔی

ثطذٛضزاض اؾز دػٚٞف حبضط ٘یع اظ ايٗ ٔٛضٛؿ ٞبيی  ثب سٛػٝ ثٝ ايٙىٝ ٞط دػٚٞف اظ ٔحسٚزيز
 ثبقس: قبُٔ ٔٛاضز ظيط ٔی ٞب ٚ ٔٛا٘قی ثٛزٜ اؾز وٝ ٔؿشظٙی ٘جٛزٜ ٚ زاضای ٔحسٚزيز

ٞبی فّٕی ٔقشجط  ٞبی زض زؾشطؾی ثٝ ؾبيز وٕجٛز ٔٙبثـ فّٕی لاظْ ثٝ زِیُ سحطيٓ ٚ ٔحسٚزيز -
 ثٛزٜ اؾز. سحمیكٞبی ايٗ  ٘بٔٝ ٘یع اظ ٔحسٚزيز ٚ ظٔبٖ ثط ثٛزٖ ايٗ دبيبٖ

زٞٙسٌبٖ وٝ  فسْ ٕٞىبضی لاظْ ٚ ػسی ٍ٘طفشٗ وبض ٚ ٕٞچٙیٗ ؾٌٛیطی احشٕبِی اظ ػب٘ت دبؾد -
 .ٞب سأطیط ثٍصاضز ٕٔىٗ اؾز ثط زلز دبؾد زازٖ ثٝ دطؾف

 ٞبی ايٗ سحمیك ثٛزٜ اؾز. وٕجٛز ٘رجٍبٖ فّٕی ٚ ٔشرههیٗ زض ايٗ ظٔیٙٝ اظ زيٍط ٔحسٚزيز -
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