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Highlights

— People’s attendance of bazaars is one of the most important factors increasing the efficiency and prosperity of these 
places.

— The permeability of the edges, especially in the entrance sections, is one of the most important factors affecting 
attendance in bazaars.

— The quality of permeability in the entrance section of the bazaar is affected by the three factors of accessibility, the 
quality of neighborhoods, and the spatial connectivity of the entrance and the lines leading thereto.

Extended abstract
Introduction 
The quality of permeability is a physical indicator that is significant in the formation of a successful place, especially in the 
field of public spaces. On the other hand, given that this research considers the issue of attendance of a traditional bazaar, 
the quality of permeability at the edges, especially the entrances and the rows leading to them, can play a significant role 
here. The entrance of a space is the first place where many of its features are discovered. Accordingly, the issue of quality 
of permeability is considered in this research as an independent variable, and its role in people’s presence in the space of 
a traditional bazaar is examined as a dependent variable. This concept of permeability has been proposed in the existing 
literature in three forms: neighborhood quality, spatial continuity, and accessibility.

Theoretical framework
According to the existing literature, the factors affecting permeability, especially in connection with urban contexts, can 
be examined in three areas, as follows.
- The quality of neighborhoods. The quality of neighborhoods in a spatial configuration means the functional compatibility 
of the uses that form that space so that the performance of one does not disturb or hinder that of another.
- Spatial continuity. Spatial continuity means the formal and functional connection of spaces with each other so that 
the environment is perceived by an external observer in a unified manner. This concept can be analyzed in an urban 
environment using indicators such as integration and connectivity.
- Accessibility. In the literature on architecture, the issue of accessibility can be examined in two areas: visual accessibility 
and physical accessibility. Visual accessibility means the ability to view a space from neighboring spaces. Physical access 
pertains to people’s ability to move within the space.

Methodology
The current research adopts a combination of the qualitative and quantitative methods in data analysis. In the data 
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collection section, the methods of documentary study, direct field observation, and interview with businesses and bazaar 
users were used, and in the data analysis section, the content analysis method and the space syntax software were used.
  In regard to the edges (independent variable), the three indicators of access quality (including physical access and visual 
access), spatial continuity, and the quality of neighborhoods were measured separately for each of the entrances. In the 
analysis of the quality of visual access, indicators were used such as the visibility of the entrances, the variety of uses in 
the bazaar that can be viewed from the entrance areas, and the amount of details on the space that can be viewed from the 
entrances. In the measurement of physical access, the degrees of enclosure and isolation of entrances in the bazaar were 
analyzed. In relation to the quality of neighborhoods, indicators such as the diversity and density of neighborhoods and 
the degree of their compatibility and interdependence were examined.

Results and discussion
No research has been conducted on the issue of attendance of the bazaar and the effect of the quality of permeability 
thereon, hence the attempt to answer the research questions about how the quality of permeability affects people’s 
attendance of the bazaar.

- How does visual access affect attendance in the bazaar?
The more visible the details from inside the bazaar to the user through its inputs, the more widely people choose 
those inputs to penetrate the bazaar and, therefore, the greater the attendance of the bazaar. The results of this research 
demonstrated that the difference in level between the passage and the space inside the market and the increase in the 
visible surface due to the presence of linear geometries along the lines leading to the entrances raises the range of 
visibility before entry into the bazaar space. 

- How does physical access affect attendance in the bazaar?
The first feature for people to identify about the entrances is their visibility from the surrounding roads. If people can see 
inside the space before entering it, they can choose whether they want to enter the space or not.
The second factor effective on physical access to the bazaar is the users’ willingness to use different entrances. In some 
cases, this increases the attendance of the bazaar, and in others, it decreases people’s desire attend it.
 
- How does the quality of the neighborhood affect attendance in the bazaar?
The existence of diverse uses and their density in those respects provides the possibility of meeting a greater range of 
client needs, which ultimately increases their attendance. Moreover, because they complement each other, users increase 
related nearby users’ attendance. However, the necessary conditions concerning the quality of neighbors are compatible 
with one another. This means that when incompatible users are placed together, they prevent people from attending the 
space due to the nuisance that they cause, besides their negative effects on each other’s functions.
          
- How does spatial continuity at the entrances of the bazaar cause attendance thereof?
The degree of spatial continuity at the bazaar entrances can be evaluated using the two indices of integration and 
connectivity. The values of these two indicators are directly related to the geometric and spatial qualities of the inputs 
and the lines leading to them.

Conclusion
The most important results of the current research can be presented as follows.
• The quality of access to bazaar inputs is considered as the most important factor affecting permeability, thereby increasing 
bazaar attendance. This quality can be examined in the form of the two concepts of visual access and physical access.
• The quality of neighborhoods can increase attendance in the bazaar in the form of the compatibility of and dependence 
between the uses of different bazaar lines and their density and diversity.
• Spatial continuity at the entrances and the rows leading to them in the form of their geometric and spatial features 
(increasing the widths of the entrance and the rows leading thereto, connecting the entrance with public open spaces and 
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main passages, using linear geometry, reducing the depths of the rows, and integrating and connecting the lines leading 
to the entrance with other spaces) can increase bazaar permeability and therefore its attendance.
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نکات برجسته
کن به شمار می رود. کارایی و رونق این اما حضور پذیری مردم در بازارها یکی از مهم ترین عوامل در افزایش   -

کیفیات نفوذپذیری لبه ها به ویژه در بخش ورودی ها یکی از مهم ترین عوامل تأثیرگذار بر حضورپذیری در بازارهاست.  -
کیفیت هم جواری ها و پیوستگی فضایی ورودی و  کیفیت نفوذپذیری در بخش ورودی های بازار متأثر از سه عامل دسترسی پذیری،   -

راسته های منتهی به آنهاست.
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چکیده
حضورپذیری مردم در فضاهای عمومی یکی از مهم ترین عوامل در ایجاد سرزندگی در چنین فضاهایی است. این موضوع 
که باعث رونق اقتصادی و درنتیجه پاسخده بودن چنین  کز تجاری، یکی از مهم ترین پارامترهایی است  به ویژه در بازارها و مرا
که باعث ارتقای حضورپذیری طیف های مختلف جامعه  فضاهایی در سطح شهرها می شود. از همین رو مجموعه عواملی 
در چنین فضاهایی می شود، در طراحی چنین فضاهایی حائز اهمیت هستند. از سویی در هر مجموعه معماری، ورودی آن 
کیفیت ورودی می تواند نشان دهنده  به عنوان نقطه اصلی نفوذپذیری به آن، از اهمیت ویژه ای برخوردار است؛ به نحوی که 
کیفیت ورودی در یک بنا می تواند  که  کارکرد فضایی درون آن باشد. بر همین اساس چنین به نظر می رسد  شخصیت یک بنا و 
تأثیر بسزایی در دعوت کنندگی و تمایل به حضورپذیری در آن فضا داشته باشد. با این توضیح، پژوهش حاضر در پی پاسخ به 
که "کیفیت نفوذپذیری به یک بنا" چگونه می تواند باعث "افزایش تمایل به حضورپذیری" افراد در آن فضا  این سئوال است 
شود؟ به منظور بررسی این موضوع، فضایی به عنوان بستر مکانی تحقیق انتخاب شد که نخست تنوع ورودی در آن زیاد باشد و 
کارکرد آن به شمار آید. بر همین اساس مجموعه بازار سنتی شیراز به عنوان  دوم، حضورپذیری در آن مسئله ای حیاتی در تداوم 
که در بخش  کیفی است  کمی و  گردید. روش تحقیق در این مقاله، ترکیبی از روش های  نمونه موردی در تحقیق حاضر انتخاب 
کالبدی فضا پرداخته  کمی با استفاده از مطالعات میدانی و نیز ابزارهای رایانه ای همچون نرم افزار Depthmap به تحلیل ساختار 
کمی و نیز  کیفی با استناد به مشاهدات میدانی و نیز مصاحبه با استفاده کنندگان از بازار، به تحلیل نتایج بخش  و در بخش 
که سه مؤلفه دسترسی پذیری، پیوستگی فضایی  کی از آن است  عوامل مؤثر بر این موضوع پرداخته است. نتایج تحقیق حا
که دراین ارتباط امکان رؤیت مجاری ورودی  کیفیت هم جواری ها، مهم ترین عوامل در ارتقای حضورپذیری در بازار هستند  و 
کم و تنوع  کاربری های موجود در راسته های منتهی به ورودی ها، میزان ترا از بافت اطراف، میزان سازگاری و وابستگی میان 
کیفیت نفوذپذیری  کاربری ها و درنهایت ویژگی های هندسی و فضایی ورودی های بازار به عنوان مهم ترین عوامل مرتبط با این 

که بر میزان حضور پذیری افراد در بازار تأثیرگذارند.  ورودی هاست 

کیفیت هم جواری ها، بازار سنتی  کیفیت نفوذپذیری، حضور پذیری، دسترسی پذیری، پیوستگی فضایی،  کلیدی:  گان  واژ
شیراز.
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حیدری و دیگران
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1. مقدمه
حضور مردم در فضاهای عمومی به آنها شخصیت می بخشد و موجب 
هرچه  به منظور  بنابراین  مــی شــود.  فضاها  این گونه  کتر  کارا تقویت 
را  که مردم بدان علاقه دارند  را  آنچه  باید هر  این فضاها  کردن  زنده تر 
سویی  از   .)Carmona et al.‚ 2015: 142( نمود  مشاهده  فضا  آن  در 
که  گون  باید دارای ویژگی های منحصربه فردی باشند  گونا محیط های 
کنند  بتوانند شرایط بالقوه ای را برای رفتارهای خاص انسانی، تأمین 
)Lang, 1987: 92(. بنابراین با ایجاد دگرگونی  در عناصر معماری محیط 
رفتارهای  به ویژه در سطح  را  آدمی  رفتار  توانش های آن، می توان  یا  و 
اجتماعی دگرگون ساخت و محیطی مناسب برای حضور اقشار مختلف 
 Daneshgarmoghaddam( جامعه در بستر فضاهای عمومی پدید آورد

.)& Eslampour, 2012: 4
را  فضا  آن  از  استفاده  میزان  و  ورود  نحوه  فضا،  یک  به  نفوذپذیری 
اقشار  حضور  امکان  باشد،  نفوذ پذیرتر  فضا  چه  هر  می نماید.  معین 
آن  استفاده پذیری  مــیــزان  درنتیجه  و  افزایش یافته  آن  در  مختلف 
نفوذپذیری  کیفیت  بنابراین  می یابد.  ارتقا  نیز  مختلف  افــراد  توسط 
کیفیت فضایی است و نقش مهمی  یکی از شاخصه های تعیین کننده 
فضاهای  بستر  در  یــادشــده  فــضــای  موفقیت  ــدم  ع یــا  و  موفقیت  در 
همین  در  دارد.  شهری  عمومی  فضاهای  به ویژه  انسان  مورداستفاده 
که  ارتباط موضوع حضور پذیری افراد در بازار به عنوان فضاهای عمومی 
نقش مهمی در رونق اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی شهرها دارند،  از 
اهمیت ویژه ای برخوردار است )Behzadfar et al.‚ 2008(. نفوذپذیری 
آنها صورت  از طریق ورودی هــا و راسته های مستقر در امتداد  بــازار  به 
آنها،  با  مرتبط  راسته های  و  ورودی هـــا  ایــن  هرچه  بنابراین  می گیرد. 
باشند،  مناسب تری  کیفیات  حائز  نفوذپذیری  شاخص های  منظر  از 
دعوت کنندگی افراد به درون بازار افزایش یافته و این امر باعث افزایش 
حضور پذیری و درنتیجه رونق بیشتر این مجموعه خواهد شد. بنابراین 
کیفیت نفوذپذیری به بازار از طریق ورودی های این مجموعه و  موضوع 
که پژوهش  تأثیر آن بر میزان حضور پذیری افراد در بازار، موضوعی است 
حاضر در پی تحلیل و ارزیابی آن درآمده و در این مسیر، عوامل مؤثر بر 
این موضوع موردبررسی قرارگرفته است. با این توضیح، پرسش اصلی 

پژوهش به این صورت قابل طرح است:

• باعث 	 چگونه  سنتی،  ــای  ــازاره ب بــه  نفوذپذیری  کیفیات 
افزایش میزان حضور پذیری افراد به درون بازار می شود؟

کیفیات نفوذپذیری در سه  که بنا به ادبیات تحقیق،  با توجه به این 
جواری ها  هم  کیفیت  و  فضایی  پیوستگی  دسترسی پذیری،  حــوزه 
قابل بررسی است بنابراین پرسش اصلی تحقیق در قالب سه پرسش زیر 

مطرح می گردد:
• بازار شده 	 باعث حضور پذیری در  دسترسی پذیری چگونه 

است؟
• پیوستگی فضایی چگونه باعث حضور پذیری در بازار شده 	

است؟
• بازار 	 در  پذیری  حضور  باعث  چگونه  جواری ها  هم  کیفیت 

شده است؟

2. مبانی نظری و بررسی ادبیات تحقیق
به  محققان  از  بسیاری  ــازار،  ب در  انجام شده  پژوهش های  با  رابطه  در 
توصیف جنبه های مختلف اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی، سیاسی و 
... پرداخته اند. به طور مثال حناچی و یداللهی در مقاله "بازار تاریخی 
تبریز" به نقش بازار در تغییرات سیاسی و اجتماعی و ضرورت توجه به 
گزیر بودن  بازار تبریز به عنوان یک میراث تاریخی و همچنین جدایی نا
 Hanachi & Yadoiiahi:( بازار پرداخته اند نقش اقتصادی و اجتماعی 
بــازار  و  اجتماعی  ــازار  ب  " عنوان  با  مقاله ای  در  نــژاد  مسعودی   .)2011
تجاری؛ بررسی تطبیقی نقش فضایی بازار ایران در شهرهای تاریخی در 
زمینه های مختلف اقتصادی_اجتماعی "، به نقش اجتماعی_اقتصادی 
بازار و تأثیر و تعامل نقش اجتماعی_اقتصادی بازار در چگونگی ساختار 
 .)Masoudi Nejad: 2005( است  اشاره کرده  شهر  اجتماعی_اقتصادی 
سیاسی،  نقش های  توصیف  به   Khutsishvili نیز  دیگر  مقاله ای  در 
گرجستان در  اجتماعی، تاریخی، فرهنگی و ... بازارهای مناطق مرزی 
سطوح منطقه، ملی و بین المللی پرداخته و این مکان ها را محلی برای 
ایده و تعریف روابط  کالا و  گو، تبادل  گفت و  کره، معامله، دیــدار،  مذا
گروهی دیگر از محققان    .)Khutsishvili: 2018( اجتماعی دانسته است
 Amini Badr et al.‚ 2018 Kiaee et al.‚( معنایی  رویکردهای  با  نیز 
 2017. Rahimi & Jafari, 2016. Haghparast et al.‚ 2018. Sadeghi et
 Sajadzadeh( کالبدی و عملکردی  ،)al.‚ 2017. Abbasi et al.‚ 2017
 & Haghi‚ 2016. Heidari & Kiaee‚ 2018. Mashabaki Isfahani &
 Moshabaki Isfahani, 2018. Tabasi & khademzade, 2019. Lak
 Rahaie et( اقلیمی   ،)& Hakimian, 2016. Nosratpour et al.‚ 2016
 Satari Sarbangholi, &( و زیبایی شناختی )al.‚ 2012. Rahaei, 2012

کرده اند. Jodayee, 2018( بازارها را ارزیابی 
کیفیت  ارتــقــای  در  نفوذپذیری  کیفیت  تأثیرات  بررسی  خصوص  در 
کــه در  ــت  ــده اس ــ فــضــاهــای شــهــری نیز مــقــالاتــی بــه رشــتــه تحریر درآم
رابطه   ،)Seifian & Mahmoudi, 2007( محرمیت  اصــل  آنهااهمیت 
 Tibbalds‚ 1992. Pakzad, 2012.( نفوذپذیری و تقابل سواره و پیاده
 ،)Ardanet, 1996. Melia: 2007. Johnson & Bowers, 2010: 90
 Jacobs, 1961. Robinson,( کنترل  و  محصوریت  رویکردهای  امنیت، 
Hillier & Sue: 2000. Newman: 1972 .1996( موردبررسی قرارگرفته اند.
که از موارد فوق پیداست، بازار های سنتی ایرانی  بااین حال همان گونه 
از جنبه های مختلفی موردبررسی قرارگرفته است. این در حالی است که 
کالبدی_فضایی بر نفوذپذیری  کنون تحقیقی در رابطه با تأثیر عوامل  تا

بازارها انجام نگرفته است. 

2.1. حضور پذیری در فضا
شرایط  فضا،  آن  که  می گیرد  شکل  زمانی  عمومی  فضاهای  در  حضور 
لازم برای تأمین نیازهای مختلف افراد را داشته باشد. چنین فضاهایی 
با حضور مردم شخصیت می یابند و با جذب تعداد بیشتری از مردم، 
دارای  عموماً  فضاها  این  می شود.  فراهم  آنها  همه جانبه  رشد  زمینه 
کید بر آنها از سوی طراحان، می توان  که در صورت تأ کیفیاتی هستند 

زمینه شکل گیری فضاهایی موفق در سطح شهرها را فراهم آورد.
کانتر، خلق یک فضای موفق مستلزم توجه توأمان به ابعاد   از دیدگاه 
کالبدی، عملکردی و معنایی آن است )Canter,1997(. در این خصوص 
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گونی کاربری ها و فعالیت های  عوامل عملکردی شامل مواردی چون گونا
داخلی و خارجی، حیات شبانه کاربری ها و مواردی ازاین دست هستند. 
در خصوص عوامل معنایی نیز می توان به مؤلفه هایی ازجمله نمادین 
بودن فضا، خاطره انگیزی فضا، امنیت روانی فضا، آرامش و مواردی از 
 Bentley et al.‚ 2015. Motalebi, 2015. Pakzad,( این قبیل اشاره نمود
 2016. Noghrehkar et al.‚ 2013. Carmona et al.‚ 2015. Pakzad,
LIewelyn‚ 2000. Shafto‚ 2008. Eika‚ 2015: 3-5 .2012(. در ارتباط 
ازجمله  که  قابل طرح هستند  مــوارد متعددی  نیز  کالبدی  کیفیات  با 
فضا،  جغرافیای  و  چیدمان  فضا،  سازمان دهی  نــوع  به  می توان  آنها 
 Heidari et al.‚( گره ها و مواردی از این قبیل اشاره نمود کیفیات لبه ها و 
 2017. Mozaffaripour, 2013. Dehghan, 2017. Kiaee et al.‚ 2018.
 Sinafar et al.‚ 2014. Peyvastehgar et al.‚ 2016. Heydari & Salehi,
که  کالبدی است  کیفیت نفوذپذیری نیز یکی از شاخص های   .)2016
عمومی  فضاهای  عرصه  در  بــه ویــژه  موفق  مکان  یک  شکل گیری  در 
قابل توجه بوده و از اهمیت ویژه ای برخوردار است. از سویی با توجه به 
که در این پژوهش موضوع حضور پذیری در یک بازار سنتی مدنظر  این 

راسته های  و  ورودی هـــا  به ویژه  لبه ها  در  نفوذپذیری  کیفیت  اســت، 
منتهی به آنها می تواند نقش بسزایی در این مهم داشته باشد. ورودی 
کلی  خصوصیت  آن  در  حضور  با  که  اســت  مکانی  نخستین  فضا،  هر 
ویژگی های  سایر  و  بــودن  عمومی  و  خصوصی  حد  ورود،  آداب  فضا، 
کشف می شود )Alexander: 1972, 277(. بر همین اساس در این  فضا 
کیفیت نفوذپذیری به عنوان متغیر مستقل و نقش آن  پژوهش موضوع 
بر میزان حضور پذیری افراد در فضای یک بازار سنتی به عنوان متغیر 
وابسته موردبررسی قرار می گیرد. این مفهوم )نفوذپذیری( در ادبیات 
کیفیت هم جواری ها، پیوستگی فضایی  موجود در قالب سه مفهوم 
 Bentley et al.‚ 2015. Pakzad,( است  قابل طرح  دسترسی پذیری   و 
 2012. Pakzad, 2016. Bahrainy, 2014 b. Bahrainy, 2014a. Pour
 Mohammadi, 2009. Carmona et al.‚ 2015. Amini Badr et al.‚
 2018. Charchchian & Daneshpour, 2008. Ghafari Sedeh, 2003.
پرداخته  آنها  از  هرکدام  معرفی  به  ادامــه  در  که   )Kiaee et al.‚ 2015

می شود.

تصویر شماره1 : عوامل مؤثر بر حضور پذیری بر اساس متغیرهای سه گانه تعریف مکان

2.2. عوامل مؤثر بر نفوذپذیری 
با  ارتباط  در  به ویژه  نفوذپذیری  بر  مؤثر  عوامل  ادبیات موجود،  به  بنا 

بافت های شهری را می توان در سه حوزه موردبررسی قرار داد.

کیفیت هم جواری ها  .2.2.1
کیفیت هم جواری ها در یک پیکره بندی فضایی به معنای  از  منظور 
سنخیت  ازنظر  فضا  آن  شکل دهنده  کاربری های  عملکردی  سازگاری 
موجب  یکی  عملکرد  به نحوی که  اســت؛  فعالیت هایشان  همخوانی  و 
 Bahrainy, 2014 b:( نشود  دیگری  فعالیت  انجام  مانع  یا  و  مزاحمت 
کاربری  بازار، در بسیاری موارد فعالیت یک  192(. در فضاهایی مانند 
کاربری ها  ایــن  همنشینی  و  ست  کاربری ها  سایر  فعالیت   به  وابسته 

مراجعان  بــه  را  خــدمــات  از  زنــجــیــره ای  می تواند  یکدیگر  مــجــاورت  در 
لزوم هم  و  یکدیگر  به  کاربری ها  وابستگی  میزان  بنابراین  اعطا  نماید. 
جواری آنها به ویژه در محیط های تجاری، ازجمله موارد قابل توجه در 
شکل دهی به پیکره بندی این گونه فضاهاست )Bahrainy, 2014 b(. از 
سویی هرچقدر که یک محور استطاعت پذیرش فعالیت های وابسته به 
کاربری های اطراف خود را داشته باشد، در ایجاد نفوذپذیری موفق تر 

بوده و می تواند مشوق حضور شهروندان در آن محیط شود.

2.2.2. پیوستگی فضایی
پیوستگی فضایی به معنای ارتباط شکلی و عملکردی فضاها با یکدیگر 
است؛ به نحوی که از نگاه یک ناظر بیرونی، محیط به صورت یکپارچه و 
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ک شود. این مفهوم را در یک محیط شهری می توان با  یک دست ادرا
استفاده از شاخص هایی همچون "هم پیوندی" و "اتصال" مورد تحلیل 
قرار داد. منظور از هم پیوندی یک فضا، میانگین تعداد فضاهایی است 
ارتباط میان  برقراری  امکان  و  به فضای موردنظر دسترسی داشته  که 
که در ادغام با سایر  آنها فراهم باشد. فضایی دارای هم پیوندی است 
فضاها باشد و این به معنای داشتن ارتباطات زیاد با سایر فضاهاست 
عمومی  فضاهای  در  زیــاد  پیوندی  هم  وجــود   .)Hillier et al. ,1984(
شهری باارزش فضایی ارتباط داشته و امکان جذب افراد بیشتری در 
 Peponis et Penn, 2003; Hillier et al, 1987( افزایش می یابد آن فضا 

.)al, 1989;
اتصال فضاها به معنی تعداد ارتباطات هر فضا با سایر فضاهای موجود 
در پیکره بندی بناست. این متغیر در ارتباط باهم پیوندی نیز است. به 
که تعدد اتصال فضاها با یکدیگر موجب افزایش میزان هم  این معنی 
پیوندی و یکپارچگی فضا می شود )Oswaid,2011, 739(. محورهای با 
میزان اتصال بیشتر، از جهات مختلف دسترس پذیر تر خواهد بود و به 
 Didehban et al.‚ 2012:( مردم امکان انتخاب های بیشتری خواهد داد

)44

2.2.3 دسترسی پذیری
دسترسی  حوزه  دو  در  دسترسی پذیری  موضوع  معماری،  ادبیات  در 
 :)Heydari & Salehi, 2016( بصری و دسترسی فیزیکی قابل بررسی است
- دسترسی بصری: دسترسی بصری به معنای قابلیت دیدن یک فضا از 
سایر فضاهای هم جواری هایش است )کارمونا و همکاران، 2010، 123(. 
که نفوذپذیری بصری بافت های  استمپس در تحقیقات خود نشان داد 
 Stamps, 2005,( دارد  قرار  آنها  محصوریت  میزان  با  ارتباط  در  شهری 
 Wineman( وضوح دیداری بالا می تواند مسیریابی را آسان سازد .)54
گر مردم بتوانند قبل از ورود به فضا  Peponis: 2010‚ 100&(. بنابراین ا
کنند  کنند، می توانند انتخاب  داخل آن را ببینند و در مورد آن قضاوت 
 AminzadehGoharrizi( که آیا تمایل به حضور در آن فضا را دارند یا خیر

.)& Badr, 2011: 40
- دسترسی فیزیکی: دسترسی فیزیکی به امکان حرکت افراد درون فضا 
مــوارد ممکن است دسترسی بصری وجود  اطلاق می شود. در بعضی 
برعکس  و  باشد  نداشته  وجــود  فیزیکی  دسترسی  ولــی  باشد  داشته 
)Carmona et al.‚ 2015: 123(. بخش اعظمی از حضور پذیری مسیرها 
 Pakzad,( متوجه دسترسی و نفوذ فیزیکی به داخل عرصه مسیرهاست
که  126 :126 :2012(. جدایی فیزیکی و محصوریت دو عاملی هستند 
 Carmona( می توانند بر کیفیت دسترسی فیزیکی به فضا تأثیرگذار باشند
که جدا افتادگی بیش ازحد یک فضا  et al.‚ 2015: 252(. به این ترتیب 
نیز محصوریت بیش ازحد آن نسبت به سایر  و  بنا  کلی  از پیکره بندی 
کاهش دسترسی پذیری به آن می شود و  فضاهای هم جوار آن، باعث 

برعکس. 

3. روش تحقیق
که پیش ازاین نیز عنوان شد، هدف اصلی در این پژوهش،  همان گونه 
تحلیل ابعاد حضور پذیری در بازار بر اساس ویژگی های نفوذپذیری در 
لبه ها به ویژه در ورودی هــای آنهاست. بر این اساس حضور پذیری در 

به عنوان  نفوذپذیری ورودی هــا  کیفیت  و  وابسته  به عنوان متغیر  بازار 
متغیر مستقل مطرح است. در این تحقیق، مجموعه بازار سنتی شیراز 
از شناسایی ورودی های  که پس  به عنوان نمونه موردی انتخاب شد 
کننده از هر ورودی  در سه روز  مختلف بازار، میانگین تعداد افراد عبور 
تا 12، مبنای محاسبه میزان حضور پذیری در  متوالی و در ساعات 9 
که میانگین افراد  گرفت. از سویی ازآنجا بازار نسبت به آن ورودی قرار 
واردشده به بازار در ساعات یادشده از مجموع ورودی ها، نُه هزار و 752 
نفر ارزیابی شد، بنابراین بر مبنای جدول مورگان، حجم نمونه شامل 

372 نفر انتخاب شد.
در تحلیل کیفیت نفوذپذیری در لبه ها )متغیر مستقل( مطابق با ادبیات 
و  فیزیکی  دسترسی  )شامل  دسترسی  کیفیت  شاخص  سه  تحقیق، 
کیفیت هم جواری ها در هرکدام  دسترسی بصری(، پیوستگی فضایی و 
که در تحلیل  گرفت  گانه موردسنجش قرار  از ورودی هــا به صورت جدا
کیفیت دسترسی بصری، از شاخص هایی چون رؤیت پذیری ورودی ها، 
از ناحیه ورودی قابل رؤیت هستند و  که  بازار  کاربری های درون  تنوع 
که از ورودی قابل رؤیت است، استفاده شد.  نیز میزان جزئیاتی از فضا 
در سنجش دسترسی فیزیکی، به تحلیل میزان محصوریت و نیز میزان 
جدا افتادگی ورودی ها در بدنه بازار پرداخته شد و درنهایت در ارتباط 
کم هم جواری ها و  کیفیت هم جواری ها، شاخص هایی چون تنوع و ترا با
نیز میزان سازگاری و وابستگی آنها با یکدیگر، موردبررسی قرارگرفته است 

)تصویر شماره2(. 
پژوهش حاضر، ترکیبی از روش های کیفی و کمی در تحلیل داده هاست. 
گردآوری اطلاعات از روش های مطالعات اسنادی، مشاهده  در بخش 
و  کسبه  بــا  مصاحبه  نیز  و  میدانی  بــرداشــت هــای  طریق  از  مستقیم 
استفاده کنندگان از بازار استفاده شده و در بخش تحلیل داده ها از روش 
جدول  در  اســت.  استفاده شده  فضا  نحو  نــرم افــزار  نیز  و  محتوا  تحلیل 
گردآوری و  شماره1، شاخص های تحلیل و ابزار مورداستفاده به منظور 

تحلیل آن ارائه شده است )جدول شماره1(. 
گام نخست، هرکدام  که در  فرایند تحقیق به این صوت انجام می گیرد 
از متغیرهای تحقیق شامل میزان حضور پذیری در بازار )متغیر وابسته( 
کیفیت نفوذپذیری به بازار )متغیر مستقل( از طریق شاخص های  و نیز 
مربوطه استخراج و مورد تحلیل قرار می گیرند. سپس در بخش مربوط 
میان  ارتــبــاط  چگونگی  خصوص  در  تحقیق  ســئــوالات  بــه  بحث،  بــه 

متغیرهای یادشده پاسخ داده می شود. 
پژوهش  در  مــوردی  نمونه  شد،  عنوان  نیز  پیش ازاین  که  همان گونه 
حاضر، مجموعه بازار سنتی شیراز است. این مجموعه از چندین بازار 
غ، بازار نو مشیر، سرای مشیر و  شامل اردو بازار، بازار مسگرها، بازار مر
از شمال به  بازار سنتی شیراز  بازار وکیل تشکیل شده است. مجموعه 
خیابان زند، از جنوب به خیابان لطفعلی خان و از شرق و غرب نیز به 

بافت های مسکونی منتهی می شود )تصویرشماره3(. 
نفوذپذیری به بازار از طریق ورودی ها و راسته ها منتج از این ورودی ها 
گام از این پژوهش، ورودی های  شکل می گیرد. بنابراین در نخستین 
مختلف به بازار شناسایی شدند و موقعیت آنها بر روی نقشه مشخص 
بر روی  که  بازار سنتی شیراز درمجموع 11 ورودی دارد  شد. مجموعه 
نقشه با شماره های 1 تا 11 نشان داده شده اند )جدول شماره 2 و تصویر 

شماره 4(. 
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تصویر شماره2: چارچوب نظری تحقیق 

گردآوری و تحلیل داده ها در ارتباط با مؤلفه های مرتبط با نفوذپذیری  جدول شماره1: ابزارها و روش های 

مؤلفه های نفوذپذیری

ابزار آنالیز داده هاجمع آوری اطلاعات

توضیحات
مصاحبه

مورد 
مصاحبه

مشاهده
برداشت 
میدانی

اسناد
مطالعات 

کتابخانه ای
نحو 
فضا

تحلیل 
محتوا

دسترسی 
بصری

رؤیت پذیری 
ورودی

*
کاربران 

بازار
****

کاربران از وجود تعدادی از ورودی ها  بعضی از 
اطلاع ندارند

تنوع 
فعالیت های 

قابل رؤیت درون 
راسته بازار

*
کاربران 

بازار
***

ورودی هـــا  از  بعضی  وجــود  از  کــاربــران  بیشتر 
اطلاع دارند و برای آنها قابل رؤیت هم بوده اند 
کمتر مــورداســتــفــاده قــرارگــرفــتــه یــا اصــلًا  ولــی 

مورداستفاده قرار نگرفته اند.
و  تقاطع ها  بــه  منتهی  راســتــه هــای  از  بعضی 

نقاط مکث هم به همان صورت بوده است.

سطح قابل رؤیت 
درون راسته

*****بازاریان*
استفاده از نقشه های موجود و برداشت 

که موجود نبوده است سپس از  قسمت هایی 
گردیده نرم افزار نحو فضا استفاده 

****اختلاف سطح

دسترسی 
کالبدی

جدایی فیزیکی و 
محصوریت(

*
کاربران 

بازار، 
بازاریان

***
کاربران و بازاریان از وجود تعدادی  تعدادی از 
از ورودی ها اطلاع دارند ولی مورداستفاده آنها 

نبوده است

پیوستگی
*****اتصال

*****هم پیوندی

هم جواری ها

*تنوع
کاربران 

بازار
***

کاربری های درون بازار اطلاع  کاربران از تنوع 
داشته اند

*وابستگی
کاربران 
بازار و 
بازاریان

*
کاربری های  کاربران، تعدادی از  بازاریان و 

هم جوار را علاوه بر هدف اصلی خود، 
مورداستفاده قرار داده اند

**سازگاری
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4. تجزیه وتحلیل داده ها
ورودی هـــای  طریق  از  بـــازار  در  پذیری  حضور  میزان  ارزیــابــی   .4.1

مختلف
همان گونه که پیش ازاین نیز عنوان شد، به منظور سنجش میزان حضور 
پذیری در راسته های موجود در بازار، میانگین جمعیت واردشده از هر 
تردد  بیشترین  )ساعات  تا 12   9 ساعات  در  متوالی  روز  سه  در  ورودی 

گرفت. این موضوع در تصویر شماره5 به  به بازار( مبنای محاسبه قرار 
نمایش درآمده است.  

که بیشترین میزان  بر اساس داده هــای نمودار فوق مشاهده می شود 
از طریق  کمترین میزان آن،  از طریق ورودی هـــای 1 و 9 و  افــراد  تــردد 
گرفته است. به موجب این امر، بیشترین میزان  ورودی شماره 6 صورت 
امتداد  در  که  مسگر ها  و  ــزازان  ب راسته های  در  ــازار  ب در  پذیری  حضور 

تصویر شماره4: معرفی ورودی ها و نقاط مکث موجود در بازار سنتی شیرازتصویر شماره3: عکس هوایی از مجموعه بازار سنتی شیراز

کاربری های هم جوار آنها در مجموعه بازار سنتی شیراز جدول شماره2: موقعیت ورودی ها و 

کاربری هم جوارموقعیتورودیکاربری هم جوارموقعیتورودیکاربری هم جوارموقعیتورودی
فضای باز عمومیشمال غربیشماره 3فضای باز عمومیشمال غربیشماره 2خیابان زندشمالشماره 1

محله مسکونیشرقشماره 6محله مسکونیغربشماره 5محله مسکونیشمال شرقیشماره 4

خیابان لطفعلی خانجنوبشماره 9محله مسکونیغربشماره 8محله مسکونیشرقشماره 7

محله مسکونیشرقشماره 11خیابان لطفعلی خانجنوبشماره 10
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که  کمترین میزان آن در راسته اردو بازار  ورودی های 1 و 9 قرار داشته و 
در امتداد ورودی 6 قرار دارد، شکل گرفته است. بااین حال همان گونه 
در  می توان  را  موضوع  این  علت  شد،  عنوان  نیز  پژوهش  هدف  در  که 

کیفیات مختلف نفوذپذیری هرکدام از این ورودی ها و راسته های منتج 
به  مربوط  شاخص های  بررسی  با  ادامــه  در  که  کرد  جست وجو  آنها  از 

کیفیت نفوذپذیری، سعی در تحلیل این موضوع می نماید. 

تصویر شماره5: میزان تردد افراد در بازار از طریق ورودی های مختلف

کاربری های بازار از محل ورودی ها تصویر شماره6:  ارزیابی میزان رؤیت پذیری ورودی ها از محل بافت پیرامونی و رؤیت پذیری تنوع 

جدول شماره3: سطح قابل رؤیت بازار از ورودی ها با استفاده از ابزار ایزوویست در نرم افزار دپس مپ

شماره ورودی
Isovist Area

شماره ورودی
Isovist Area

maximumAverageminimummaximumAverageminimum

12012.472012.472012.47714.931414.931414.9314

21009.361009.361009.36887.136287.136287.1362

3466.04466.04466.049473.015473.015473.015

41005.091005.091005.0910109.446109.446109.446

5412.912412.912412.91211140.588140.588140.588

680.559780.559780.5597

4.2. ارزیابی میزان دسترسی بصری در ارتباط با هرکدام از ورودی ها
در این بخش، میزان دسترسی بصری نسبت به هرکدام از ورودی ها از 
که در این خصوص  گرفت  محل بافت پیرامونی بازار موردسنجش قرار 
میزان رؤیت پذیری ورودی ها و نیز میزان رؤیت پذیری تنوع کاربری های 
 .)6 )تصویرشماره  گرفت  قرار  پرسش  مورد  کاربران  توسط  بــازار  درون 
همچنین در این خصوص، سطح قابل رؤیت از بازار از محل هر ورودی 
نیز با استفاده از ابزار ایزوویست در نرم افزار دپس مپ، مورد تحلیل قرار 

که نتایج آن در جدول شماره3 ارائه شده است.  گرفت 
که ورودی های  با توجه به داده های تصویر شماره6 مشاهده می شود 
1، 2، 3، 9 و 10، دارای بیشترین میزان رؤیت پذیری از بافت پیرامون آنها 
که میزان رؤیت  )به میزان 100 درصد( بوده اند. اما این در حالی است 

کاربری های درون بازار از محل ورودی، در ورودی های 1 و  پذیری تنوع 
9 در بیشترین مقدار بوده )به مقدار 95 درصد( و این شاخص در ارتباط 
با سایر ورودی ها، روندی نزولی داشته است. از سویی داده های جدول 
محل  از  قابل رؤیت  سطح  بیشترین  که  می دهد  نشان  نیز  شــمــاره3 
این در حالی  و  بوده  با مقدار 2012.47   1 به ورودی  ورودی هــا مربوط 
که این مقدار در ارتباط با ورودی شماره 9، به 473.015 تقلیل  است 
بیشترین  که  داشت  اذعان  می توان  به طورقطع  بنابراین  است.  یافته 
که این موضوع به  میزان دسترسی بصری، نسبت به ورودی  1 قرار دارد 
خاطر رؤیت پذیری زیاد آن از بافت پیرامونی، امکان رؤیت تنوع زیادی از 
کاربری های درون بازار از محل این ورودی و نیز وسعت سطح قابل رؤیت 

در درون بازار از محل این ورودی شکل گرفته است.
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4.3. ارزیابی میزان دسترسی فیزیکی در ارتباط با هرکدام از ورودی ها
بر اساس آنچه در چارچوب نظری پژوهش عنوان شد، میزان دسترسی 
شامل  شاخص  دو  از  استفاده  با  ورودی هـــا،  طریق  از  بــازار  به  فیزیکی 
آن  از  استفاده  به  تمایل  و »میزان  آن ورودی«  از وجود  اطلاع  »میزان 
ورودی برای ورود به بازار« مورد تحلیل قرار می گیرد. بر همین اساس 
که در  گرفت  مــوارد یادشده از جامعه آمــاری تحقیق مورد پرسش قرار 

تصویر شماره7 ارائه شده است. 
که میزان اطلاع  با توجه به داده های نمودار شماره 7 مشاهده می شود 
از وجود ورودی هــای 1، 2، 3، 9 و 10، در میان جامعه آماری تحقیق به 
که تمام افراد  میزان 100 درصد ارزیابی شده است. این بدان معنی است 
استفاده کننده از بازار، نسبت به وجود این ورودی ها در بدنه بازار اطلاع 
کامل داشتند؛ این در حالی است که میزان تمایل آنها نسبت به استفاده 

از این ورودی ها برای ورود به بازار، تنها در ورودی شماره 1 به میزان 100 
درصد ارزیابی شده و در ارتباط با سایر ورودی هــای یادشده، علی رغم 
اطلاع از وجود آنها در میان تمام افراد جامعه آماری، کمتر به عنوان مفصلی 
برای ورود به بازار استفاده شده است. به نظر می رسد علت این موضوع، 
مهم ترین  از  یکی  به عنوان  زند  خیابان  راستای  در  ورودی  این  استقرار 
خیابان های شهری بوده و همچنین استفاده از سردر و جلوخان در این 
کاربران افزایش داده است.  ورودی، تمایل به استفاده از آن را در میان 
کمترین میزان اطلاع  که  در مقابل داده های نمودار فوق نشان می دهد 
کمترین تمایل به استفاده از آن برای ورود به داخل  از وجود ورودی و نیز 
بازار، در ورودی شماره 6  وجود دارد. به نظر می رسد علت این موضوع، 

مکان یابی نامناسب آن در یک کوچه فرعی و کم عرض باشد.

تصویر شماره7: ارزیابی میزان دسترسی فیزیکی به بازار از طریق ورودی های مختلف

کیفیت هم جواری ها در ارتباط با ورودی های بازار 4.4. ارزیابی 
کیفیت  نــظــری تحقیق،  عــنــوان شــده در چــارچــوب  مـــوارد  اســـاس  بــر 
کاربری ها"، "میزان  کم  هم جواری ها با استفاده از سه شاخص "میزان ترا
کاربری ها" مورد ارزیابی قرار می گیرد.  کاربری ها" و "میزان سازگاری  تنوع 
به منظور تحلیل این شاخص ها، کاربری های موجود در شعاع 100 متری 
که به منظور سنجش  گرفت. به این ترتیب  از هر ورودی مورد تحلیل قرار 
از  متری   100 شعاع  تا  که  کاربری هایی  تعداد  کاربری ها"  کم  ترا "میزان 
"تنوع  با  ارتباط  در  گرفت.  قرار  موردسنجش  داشتند،  قرار  ورودی  هر 
که تا شعاع 100 متری از هر ورودی  کاربری  گونه های  کاربری ها" نیز تعداد 
سنجش  به منظور  درنهایت  و  گرفت  قرار  موردسنجش  داشــت،  وجود 
"میزان سازگاری کاربری ها" با استفاده از مصاحبه ای که با کاربران بازار به 

عمل آمد، میزان وابستگی آنها به یکدیگر تا شعاع یادشده مورد تحلیل 
که نتایج آن در تصاویر شماره 8، 9 و 10 ارائه شده است.  گرفت  قرار 

که  با توجه به نتایج به دست آمده از تصویر شماره8 مشاهده می شود 
در  موجود  کاربری های  تعداد  کاربری ها،  کم  ترا شاخص  با  ارتباط  در 
شعاع 100 متری ورودی های 1، 2، 3، و 9، بیش از سایر ورودی هاست 
)تصویر شماره 8(. به نظر می رسد علت این موضوع درجه اهمیت این 
که این  ورودی ها نسبت به سایر ورودی های موجود در بازار باشد؛ چرا
ورودی ها تقریباً اصلی ترین  ورودی های بازار شناخته می شوند و همین 

کاربری ها در امتداد این ورودی ها شده است. کم  امر باعث افزایش ترا
کاربری های موجود در بازار، داده های تصویر شماره9  در ارتباط با تنوع 
که به ترتیب ورودی های 1، 2، 3، دارای بیشترین تنوع  نشان می دهد 
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کاربری های موجود در شعاع 100  تصویر شماره8: تعداد 
متری از هر ورودی

کاربری در شعاع 100  گونه های  تصویر شماره9: تعداد 
متری از هر ورودی

کاربری ها  در شعاع 100  تصویر شماره10: درصد وابستگی 
متری از هر ورودی
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کاربری هستند. با بررسی موقعیت این ورودی ها در نقشه بازار مشاهده 
خیابان  به  که  است  بــازار  اصلی  ورودی   ،1 شماره  ورودی  که  می شود 
کم  ترا با توجه به وجود بیشترین  بنابراین  اصلی زند منتهی می شود. 
که در آن وجود دارند نیز  کاربری هایی  جمعیتی در این خیابان، تنوع 

افزایش چشمگیری نسبت به سایر ورودی ها داشته است. 
از  کی  کاربری ها، تصویر شماره10 حا با موضوع وابستگی  ارتباط  اما در 
کاربری های موجود در شعاع 100 متری از ورودی هــای 1،  که  آن است 
که  2، 3 و 9 وابستگی نسبتاً زیادی با یکدیگر دارند. این در حالی است 
در مجاورت ورودی های 4، 6، 7، 10 و 11 تا حدودی از میزان وابستگی 
بافت  با  مــجــاورت  دلیل  به  امــر  ایــن  که  اســت  شــده  کاسته  کاربری ها 

کنار این ورودی هاست.  کاربری ها در  کم  مسکونی و نبود تنوع و ترا

4.5. ارزیابی میزان پیوستگی فضایی در ارتباط با ورودی های بازار
بر اساس موارد عنوان شده در چارچوب نظری تحقیق، میزان پیوستگی  
از دو شاخص هم پیوندی و اتصال  با استفاده  بازار  با بدنه  ورودی هــا 
موردبررسی قرار می گیرد. برای این منظور از نرم افزار دپس مپ به منظور 
که  تحلیل ساختار فضایی بازار به ویژه در بخش ورودی ها استفاده شده 

نتایج آن در قالب جدول ذیل ارائه شده است. 
که بیشترین  با توجه به داده هــای جدول شماره 4 مشاهده می شود 

میزان اتصال و نیز بیشترین میزان هم پیوندی به ترتیب در ورودی های 
کمترین میزان اتصال و هم پیوندی در ورودی های  شماره 1، 9 و 3 و 
شماره 7، 8 و 11 به وجود آمده است. با بررسی موقعیت این ورودی ها 
که ورودی های 1، 3 و  در مجموعه بازار سنتی شیراز مشاهده می شود 
که علاوه بر عرض و  9، از اصلی ترین ورودی هــای بازار به شمار می آید 
عمق نسبتاً زیاد راسته های منتهی به این ورودی هــا، در خیابان ها و 
افزایش  باعث  امر  این  که  واقع شده اند  بــازار  اطــراف  پرتردد  مکان های 
شاخص های اتصال و هم پیوندی در این ورودی ها شده است. علاوه 
بر آن ورودی های 1 و 3 و راسته های منتهی به آنها، دارای ارتباط های 
که موجب افزایش بیشتر مقادیر هم  متعددی با سایر فضاها هستند 
آنها شده است. در مقابل ورودی هــای شماره 7، 8 و 11،  پیوندی در 
ورودی هایی هستند که بافت مسکونی اطراف را به بازار متصل کرده اند. 
این ورودی ها تقریباً فاقد فضای پیش ورودی بوده و راسته های منتهی 
به آنها نیز هم ازنظر عمق و هم ازنظر عرض، دارای مقادیر کمتری نسبت 
به سایر راسته های بازار هستند. علاوه بر آن راسته های منتهی به آنها در 
ادغام با سایر فضاها و ورودی ها نبوده اند. بر همین اساس بدیهی است 
که میزان اتصال و هم پیوندی این ورودی ها با بافت اطراف و نیز عناصر 
کمتری برخوردار باشند.  درون بازار )راسته های منتهی به آنها( از سطح 

جدول شماره4: مقادیر شاخص های هم پیوندی و اتصال در ارتباط با هر ورودی

هم پیوندیاتصالورودی

20886.80376شماره 1

9405.64881شماره 2

17496.61359شماره 3

2004.84806شماره 4

2935.56483شماره 5

1785.45598شماره 6

534.09597شماره 7

574.88554شماره 8

18086.43602شماره 9

11255.94617شماره 10

1075.04591شماره 11

5. بحث
در این بخش با استناد به نتایج به دست آمده در فوق، سعی در پاسخ به 
که در رابطه  سئوالات و تشریح نکات نوآوری پژوهش می نماییم. ازآنجا
با مسئله حضور پذیری در بازار و تأثیر کیفیت کالبدی نفوذپذیری در نیل 
به این مهم، هیچ گونه تحقیقی صورت نگرفته، پرسش اصلی تحقیق 
در  افراد  پذیری  حضور  بر  نفوذپذیری  کیفیات  تأثیر  چگونگی  پیرامون 
کیفیات نفوذپذیری  بازار شکل گرفته است. بر همین اساس با تفکیک 
به سه مفهوم دسترسی پذیری، کیفیت هم جواری و پیوستگی فضایی، 
که در این بخش به  پرسش اصلی تحقیق در قالب سه پرسش ارائه شد 

پاسخ به آنها پرداخته می شود. 

5.1. کیفیات دسترسی چگونه بر حضور پذیری در بازار تأثیر می گذارد؟                    
کیفیات دسترسی در قالب دو  که پیش ازاین نیز عنوان شد،  همان گونه 
مفهوم دسترسی بصری و دسترسی فیزیکی قابل بررسی است. از همین 
رو، این پرسش در قالب دو پرسش قابل طرح است که به شرح ذیل است.

تأثیر  بـــازار  در  پــذیــری  حــضــور  بــر  چگونه  بــصــری  دســتــرســی   .5.1.1
می گذارد؟

گر مردم بتوانند قبل از ورود به فضا،  بر اساس تعریف دسترسی بصری، ا
کنند  کنند، می توانند انتخاب  درون آن را ببینند و در مورد آن قضاوت 
که تنها راه  که آیا تمایل به حضور در آن فضا را دارند یا خیر. بنابراین ازآنجا
ج بازار، از طریق ورودی های آن  برقراری ارتباط بصری بین داخل و خار
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صورت می گیرد، بنابراین شرط اولیه در این خصوص، رؤیت پذیری خود 
ورودی ها از معابر اطراف است. در همین ارتباط نتایج تحقیق حاضر 
کمتری برخوردار  از رؤیت پذیری  که  که ورودی هایی  بود  از آن  کی  حا
بودند، نفوذپذیری از طریق آنها به بازار نیز کمتر اتفاق می افتاد. بنابراین 
رؤیت پذیری ورودی از معابر اطراف، نخستین شرط برای نفوذپذیری 

به بازار است. 
که بازارها دارای ورودی های متنوع و متعددی هستند،  با توجه به  این 
که به بازار مراجعه می نمایند، با نگاه از ورودی ها  بسیاری از افراد زمانی 
به درون بازار، آن ورودی هایی را برای ورود به بازار انتخاب می نمایند 
کاربر نمایش دهد. این  کاربری های بیشتری را به  که تنوع فعالیت ها و 
ایجاد  را  با سلایق مختلف  افــراد  نیازهای مختلف  رفع  امکان  موضوع 
طریق  از  بـــازار  درون  از  بیشتری  جزئیات  هرچه  بنابراین  می نماید. 
کاربر قابل رؤیت  باشد، افراد آن ورودی ها را بیشتر  ورودی های آن برای 
بازار  پذیری در  ازایــن رو حضور  انتخاب می نمایند.  بــازار  به  نفوذ  بــرای 
که  افزایش می یابد. در همین ارتباط نیز نتایج تحقیق حاضر نشان داد 
وجود اختلاف سطح میان معبر و فضای درون بازار و نیز افزایش سطح 
قابل رؤیت به واسطه وجود هندسه های خطی در راسته های منتهی به 

ورودی ها، باعث افزایش گستره دید قبل از ورود به فضای بازار می شود. 
با توجه به موارد عنوان شده، می توان چنین اذعان داشت: 

که در مکان های پرتردد و عمومی تر واقع شده اند، رؤیت  - ورودی هایی 
خصوصی تر  مکان های  در  که  ورودی هــایــی  و  ــد  دارن بیشتری  پذیری 
محلی  شریان های  و  فرعی  کوچه های  و  مسکونی  محله های  مانند 

کمتری دارند. واقع شده اند، میزان رؤیت پذیری 
تنوع  اما  که رؤیت پذیری خوبی داشته اند  - ورودی هــا و راسته هایی 
کمتر قابل رؤیت  کاربری ها و فعالیت ها درون راسته های منتهی به آنها 

کمتری برخوردار بودند.  بود، از نفوذپذیری 
تنوع  و  بوده اند  برخوردار  بیشتری  رؤیت  از  که  ورودی هایی  از میان   -
آن  اســت،  بــوده  قابل رؤیت تر  نیز  آنها  درون  فعالیت های  و  کاربری ها 
کاربر نشان داده انــد،  را به  که جزئیات بیشتری  از ورودی هایی  دسته 
از نفوذپذیری بیشتری برخوردار بوده اند. این موضوع به واسطه وجود 
اختلاف سطح معبر و راسته های بازار، افزایش عرض راسته های منتهی 
دید،  عمق  افزایش  نیز  و  راسته ها  بودن  مستقیم الخط  ــا،  ورودی ه به 

امکان پذیر می گردد. 

تصویر شماره11: متغیرهای تأثیرگذار بر تمایل به حضور پذیری به واسطه عامل دسترسی بصری

تأثیر  بـــازار  در  پــذیــری  حضور  بــر  چگونه  فیزیکی  5.1.2.دســتــرســی 
می گذارد؟

بــازار  به  فیزیکی  دسترسی  شــد،  عنوان  نیز  پیش ازاین  که  همان گونه 
به واسطه میزان اطلاع از وجود ورودی های مختلف در بازار و نیز میزان 
کاربران به استفاده از آن ورودی ها برای نفوذ به بازار قابل ارزیابی  تمایل 
شده است. میزان اطلاع از وجود ورودی ها می تواند به واسطه قابلیت 
دیده شدن آنها توسط مردم از معابر اطراف بازار به دست آید؛ به این 
معنی که ورودی هایی که از معابر اطراف بیشتر قابل رؤیت باشند، توسط 
افراد بیشتری قابل شناسایی بوده و تعداد افراد بیشتری نسبت به وجود 
که مکان یابی  آنها مطلع خواهند بود. از سویی نتایج تحقیق نشان داد 

که در مجاورت با  ورودی ها در معابر اصلی در مقایسه با ورودی هایی 
بافت های مسکونی قرارگرفته اند، با تمایل بیشتری از سوی کاربران برای 
استفاده مواجه بوده است. بنابراین نخستین شرط در خصوص اطلاع 
که این  از ورودی ها توسط مردم، رؤیت پذیری آنها از معابر اطراف است 
که در قسمت های  گرفت. همان طور  موضوع پیش ازاین موردبحث قرار 
گر مردم قبل از ورود به فضا بتوانند داخل آن  قبل نیز توضیح داده شد، ا
که آیا تمایل به وارد شدن به فضا را  کنند  را ببینند، می توانند انتخاب 
دارند یا خیر. بنابراین هر آنچه باعث کاهش و یا افزایش دسترسی بصری 
به ورودی های بازار شود، می تواند در میزان دسترسی فیزیکی به آنها نیز 

کاهش آن شود.  گذاشته و باعث افزایش و یا  تأثیر 
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تصویر شماره12: متغیرهای تأثیرگذار بر تمایل به حضور پذیری به واسطه عامل دسترسی فیزیکی

 تصویر شماره13: متغیرهای تأثیرگذار بر تمایل به حضور پذیری به واسطه عامل کیفیت هم جواری ها

کاربران  دومین عامل مؤثر در دسترسی فیزیکی به بازار، میزان تمایل 
به استفاده از ورودی های مختلف در بدنه های بازار است. این امر در 

بعضی ورودی ها باعث افزایش حضور پذیری در بازار و در بعضی موارد 
کاهش تمایل افراد به حضور پذیری در بازار می شود. باعث 

تأثیر  ــازار  ــ ب پــذیــری در  بــر حــضــور  5.2.کــیــفــیــت هــم جــواری چگونه 
می گذارد؟ 

کاربری ها"، "میزان  کم  با توجه به موارد عنوان شده، سه عامل "میزان ترا
شاخص های  به عنوان  کاربری ها"  سازگاری  "میزان  و  کاربری ها"  تنوع 
تأثیرگذارند.  بازار  بر میزان نفوذپذیری به  کیفیت هم جواری،   با مرتبط 
کاربری های  کم  ترا و  تنوع  افزایش  که  داد  نشان  حاضر  تحقیق  نتایج 
موجود در هم جواری ورودی های بازار، باعث افزایش نفوذپذیری به آن و 
درنتیجه افزایش حضور پذیری در بازار می شود. این امر بدان علت است 
کم آنها در آن راسته ها،  کاربری های مختلف و متنوع و نیز ترا که وجود 
امکان تأمین طیف بیشتری از نیازهای متنوع مراجعان را فراهم می آورد 
که این موضوع درنهایت باعث افزایش حضور پذیری آنها در آن می شود. 
که مکمل یکدیگرند، حضور  کاربری های وابسته به دلیل این  همچنین 

بنابراین  می دهند.  افزایش  نیز  را  خود  مجاور  کاربری های  در  پذیری 
افزایش  می یابد.  نیز  هر چه این وابستگی بیشتر باشد، حضور پذیری 
کیفیت هم جواری ها، سازگاری میان  بااین حال شرط لازم در ارتباط با
کنار  کاربری های ناسازگار با یکدیگر  که  که زمانی  آنهاست. به این معنی 
کارکرد یکدیگر تأثیر منفی می گذارند،  که بر  گیرند، علاوه بر این  هم قرار 
به دلیل مزاحمت های ایجادکننده برای مردم، از حضور پذیری آنها نیز 
کاربری های  که  که زمانی  ممانعت به عمل می آورند. این در حالی است 
که بر عملکرد دیگری  گیرند، علاوه بر این  سازگار در مجاورت یکدیگر قرار 
تأثیر منفی نمی گذارند، می توانند تنوع بیشتری از نیازهای مراجعان را 
که این موضوع باعث افزایش حضور پذیری مردم در  نیز مرتفع سازند 

چنین راسته هایی می شود. 

باعث حضور  بــازار چگونه  ــای  5.3.پیوستگی فضایی در ورودی ه
پذیری در بازار می شود ؟

با توجه به موارد عنوان شده، میزان پیوستگی فضایی در ورودی های 
بازار با استفاده از دو شاخص هم پیوندی و اتصال قابل ارزیابی است. 
کیفیات هندسی و فضایی  مقادیر این دو شاخص، ارتباط مستقیمی با 
ورودی ها و راسته های منتهی به آنها دارد؛ به این معنی که ورودی هایی 
که ازنظر فضایی از معبر اصلی دارای عقب نشینی بوده و فضای پیش 
پیوندی  هم  و  اتصال  دارای  باشد،  تعریف شده تر  آنها  ــرای  ب ورودی 

بیشتری با بافت اطراف خود و نیز راسته های منتهی به آنها هستند. این 
که راسته هایی  موضوع در ارتباط با راسته ها نیز نمود دارد؛ به این معنی 
کمتر و هندسه ای خطی  بیشتر، عمق  ازنظر هندسی دارای عرض  که 
بوده اند، دارای اتصال و هم پیوندی بیشتری با سایر راسته های بازار 
و نیز ورودی های منتهی به آنها هستند. بنابراین مجموع این عوامل 
باعث افزایش حضور پذیری در ورودی ها و راسته هایی از بازار شده است 
که دارای مقادیر اتصال و هم پیوندی بیشتر و در اصطلاح، پیوستگی 

فضایی بیشتری با بافت اطراف خود هستند. 
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تصویر شماره14: متغیرهای تأثیرگذار بر تمایل به حضور پذیری به واسطه عامل پیوستگی فضایی

6. نتیجه گیری
فرهنگی،  اقتصادی،  کز  مرا به عنوان  بــازارهــا  در  مــردم  پذیری  حضور 
کارایی و رونق  اجتماعی و تفریحی، یکی از مهم ترین عوامل در افزایش 
بر  می توانند  متعددی  عوامل  مجموعه  مــی رود.  شمار  به  کن  اما این 
کیفیات  که ازجمله مهم ترین آنها،  این حضور پذیری تأثیرگذار باشند 
کیفیت متأثر از  نفوذپذیری لبه ها به ویژه در بخش ورودی هاست. این 
کیفیت هم جواری ها و پیوستگی فضایی  سه عامل دسترسی پذیری، 
مجاری ورودی و راسته های منتهی به آنهاست؛ به این معنی که با تغییر 
کیفیت نفوذپذیری به بازار تحت تأثیر قرارگرفته و این  در این عوامل، 
موضوع درنهایت بر میزان حضور پذیری در بازار تأثیر خواهد گذاشت. بر 
این اساس مهم ترین نتایج پژوهش حاضر به شرح زیر قابل ارائه هستند:

• مهم ترین 	 بـــازار،  ــای  ورودی هـ به  نسبت  دسترسی  کیفیت 
عامل در نفوذپذیری به آنها و درنتیجه افزایش حضور پذیری در بازار به 
که خود در قالب دو مفهوم دسترسی بصری  کیفیت  شمار می رود. این 
از  امکان رؤیت مجاری ورودی  و دسترسی فیزیکی قابل بررسی است، 
بافت اطراف و نیز امکان استفاده از آنها به عنوان نقطه ورود به بازار را 
از بافت پیرامون  بازار  که ورودی هــای  بنابراین هرچه  فراهم می آورند. 
امکان  نیز  و  باشند  داشته  را  بیشتری  بصری  دسترسی  قابلیت  آنها، 
دسترسی فیزیکی به آنها ساده تر باشد، نفوذ پذیری به بازار افزایش یافته 
و درنتیجه میزان حضور پذیری از آن مجاری به بازار نیز افزایش می یابد. 

در همین ارتباط موارد زیر قابل توجه است:
هرچه جزئیات بیشتری از فضای درون بازار از محل ورودی 	 

قابل رؤیت باشد، احتمال حضور پذیری در آن راسته ها افزایش می یابد.  
جزئیات 	  باشد،  بیشتر  ورودی  از  قابل رؤیت  سطح  چه  هر 

ارائه شده و درنتیجه احتمال  کاربران  بیشتری از محیط درون بازار به 
حضور پذیری در بازار افزایش می یابد. 

منتهی 	  راسته های  میان  سطح  اختلاف  وجود  آن  بر  علاوه 
کف معبر در نقطه ورودی می تواند باعث افزایش سطح  به ورودی ها و 
که این امر درنهایت باعث افزایش  قابل رؤیت نسبت به درون بازار شده 

تمایل افراد به حضور پذیری در آن راسته ها می شود. 
هر چه ورودی در مکان های عمومی تر و شریان های اصلی تر 	 

حضور  احتمال  و  داشــت  خواهد  بیشتری  پذیری  رؤیــت  شــود،  واقــع 
پذیری در بازار افزایش خواهد یافت.

از ورودی 	  بازار  کاربری های درون  و  تنوع فعالیت ها  هر چه 

رؤیت پذیر تر باشد، احتمال حضور پذیری در آنها افزایش می یابد.
• میان 	 وابستگی  و  سازگاری  قالب  در  هم جواری ها  کیفیت 

آنها  تنوع  و  کم  ترا میزان  نیز  و  بــازار  مختلف  راسته های  کاربری های 
سازگاری  که  چرا گــردد.  بــازار  در  پذیری  حضور  افزایش  باعث  می تواند 
از  متنوع تری  طیف  تأمین  امکان  راسته ها،  در  موجود  کــاربــری هــای 
کاربران را فراهم می آورد و همین امر باعث افزایش تمایل به  نیازهای 

حضور در راسته یادشده در مقایسه با سایر راسته ها می شود. 
• به 	 منتهی  راســتــه هــای  و  ورودی هـــا  در  فضایی  پیوستگی 

آنها در قالب ویژگی های هندسی و فضایی آنها می تواند باعث افزایش 
در  شود.  آن  در  پذیری  حضور  افزایش  درنتیجه  و  بــازار  به  نفوذپذیری 
ورودی،  به  منتهی  راسته های  و  ورودی  افزایش عرض  چنین حالتی، 
هندسه  اصلی تر،  شریان های  و  عمومی  باز  فضاهای  با  ورودی  ارتباط 
به  منتهی  راسته های  ارتباط  و  راسته ها،ادغام  عمق  کاهش  و  خطی 
که باعث افزایش تمایل  ورودی با سایر فضاها ازجمله مواردی هستند 
افراد به استفاده از آن ورودی ها به عنوان مجرای ورود به بازار و درنتیجه 

افزایش حضور پذیری در آنها می شود.
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