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Abstract 
Movie and cinema consumption is not separate from social and cultural determinations. 

The purpose of this article is sociological explanation of movie and cinema consumption 

in Isfahan. The theoretical framework of the article is based on Pierre Bourdieu's cultural 

theory and adding some neglected variables in his thought. In order to achieve the main 

objective, the survey method is adapted in the positivism paradigm. The statistical 

population includes 1,972,660 people, the sample size is equal to 401 people, and the 

sampling method is quota one. Simple and multiple regression models with hidden 

variables, Pearson correlation coefficient and correlation model, analysis of variance or 

ANOVA test, and independent samples t-test were used to test the hypotheses. According 

to the results of this research, cultural capital and its components (objectified, embodied, 

institutionalized), cinematic knowledge, reference groups, and economic capital have 

influenced the consumption of movies and cinema, but the variables of gender, ethnicity, 

marital status, and level of education have influenced the consumption of movies and 

cinema did not have a significant impact. The variable of cinematic knowledge had a 

partial mediating role in the relationship between cultural capital and movie and cinema 

consumption, but the variable of cultural capital as a mediator had no role in the 

relationship between economic capital and movie and cinema consumption. According 

to the general model of the research, it can be concluded that in general, 40% of the 

variance of the movie and cinema consumption variable is explained by the independent 

variables of this research . 
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Extended Abstract 
1- Introduction  
Consumption is not only a utilitarian economic 

process, but also a social one, involving cultural 

signs and symbols. Accordingly, media 

consumption is considered as one of the aspects of 

cultural consumption. The consumption of movies 

and cinema in connection with the changes of 

contemporary society is considered as both an 

indicator and a tool of cultural consumption, and 

movies, while maintaining the function of 

entertainment and leisure, have also maintained their 

artistic aspect. In today's globalized era, this pattern 

has spread to Isfahan. In recent years, the renovation 

and increase in the number of movies in Isfahan, the 

expansion of online movie screening sites such as 

Filimo and Namava, and the use of virtual network 

channels in the publication and downloading of 

authorized and unauthorized movies have made 

Isfahan residents watch movies more than before. 

They take it seriously as a leisure activity. 

Therefore, a part of the cultural situation of Isfahan 

can be explained by studying the procedure of movie 

consumption. Therefore, the main goal of this article 

is the sociological explanation of movie and cinema 

consumption in Isfahan. In this article, the effect of 

variables of economic capital, cultural capital, 

ethnicity, cinema knowledge, gender, education and 

age on movie and cinema consumption will be 

studied. The selection of these variables will result 

from theoretical and experimental studies of cinema 

consumption.  

 

2- Method 
In order to achieve the main objective, the survey 

method is adapted to the positivitsm paradigm. The 

statistical population is 1,972,660 people, the 

sample size is 401 people, and the sampling method 

is quota type. Data analysis tools are SPSS and 

AMOS statistical software. In order to test the 

hypotheses and generalize the results obtained from 

the sample size to the statistical population, simple 

and multiple regression models with hidden 

variables, Pearson correlation coefficient and 

correlation model, analysis of variance or ANOVA 

test, and independent samples t-test were used to test 

the research hypotheses. 

 

3- Findings 
 The results show that 77% of the respondents watch 

an Iranian movie at least once a week. This shows 

that at the end of the nineties, watching movies is a 

common leisure activity in Isfahan. Cinema 

consumption is less than movie consumption. More 

than 20% of people in the city regularly go to 

cinemas and 43.2% rarely or never go to cinemas. 

Only 25.2% of these people consider the quality of 

the screen to be excellent and 45.6% consider it to 

be average. 23.7% are not very satisfied with the 

seats. About 75% of people consider the air 

conditioning and temperature of Isfahan cinemas as 

medium to high, 73.3% have the same opinion about 

convenience services such as parking and buffet, 

and 71.3% have the same opinion about 

geographical location and accessibility. However, 

there is no satisfaction regarding the sound quality 

of the hall, and 47% rated it as low or very low. 

Therefore, it can be said that according to the 

respondents, the cinemas in Isfahan city have good 

quality. The favorite genre of the movie audience 

has arrived. A result shows that people like family 

and social genres more, and the least interest is 

reported in the Western genre. Advertising is the 

most important factor (59.3%). Interest in the 

director (56.7%) and interest in the subject of the 

movie (48.4%) are in the next categories, and 

learning (23.9%) is the least important for them.  

 

4- Discussion & Conclusion 
According to the findings of this research, cultural 

capital and its components (objectified, embodied, 

institutionalized), cinematic knowledge, reference 

groups, and economic capital have influenced movie 

and cinema consumption, but the variables of 

gender, ethnicity, marital status, and level of 

education have influenced movie and cinema 

consumption. had no significant impact. The 

variable of cinematic knowledge had a partial 

mediating role in the relationship between cultural 

capital and movie and cinema consumption, but the 

variable of cultural capital as a mediator had no role 

in the relationship between economic capital and 

movie and cinema consumption. According to the 

general model of the research, it can be concluded 

that in general, 40% of the variance of the movie and 

cinema consumption variable is explained by the 

independent variables of this research. In the next 

step, the effect of cinematic knowledge on movie 

and cinema consumption was discussed, and the 

confirmation of this effect through statistical 

analysis shows that people with different levels of 

cinematic knowledge show different behaviors 

towards the dependent variable. In other words, it is 

possible to predict the variable of movie and cinema 

consumption through cinematic knowledge. 

 In the same way, the effect of reference groups 

variable on movie and cinema consumption was 

studied and it was concluded that the role of 

reference groups in the behavior of people related to 

movie and cinema consumption is effective and the 

behavior of people in this dependent variable can be 

determined by the orientations of these groups. 

predicted. Of course, in the context of this topic, we 

can mention the diversity and plurality of reference 
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groups and the simultaneous adherence of people to 

several reference groups; what is obtained from 

pointing out this point is the complexity and 

importance of this variable in the analyses related to 

the dependent variable. The relationship between the 

independent variable of age and the dependent 

variable of movie and cinema consumption was the 

other relationship studied. Regarding this 

relationship, it can be stated that the type of 

relationship between these two variables has a 

suitable intensity of correlation and its direction is 

opposite; which means that as the age increases, the 

consumption of movies and cinema decreases and 

vice versa.  
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  یۀسرما  ، ییینمامصرف س های کلیدی: واژه

 مرجع.  ی هاگروه یران، ا  ینمایس ی،فرهنگ

 چکیده 
ها و نمادهای فرهنگی  گرایانه، بلکه امری اجتماعی و شامل نشانهروند اقتصادی منفعتمصرف نه صرفاً یک

نسبت مصرف فیلم و سینما متمایز از تعینات اجتماعی و فرهنگی نیست. هدف مقاله  است.   به همین 

. چارچوب نظری  زدشناختی مصرف فیلم و سینما در شهر اصفهان بپرداتبیین جامعهحاضر آن است که به  

مقاله با محوریت نظریه فرهنگی پی یر بوردیو و اضافه کردن برخی از متغیرهای مغفول در اندیشه وی  

تدوین شده است. برای نیل به هدف اصلی، روش پیمایشی در پارادایم پوزیتویسیتی اقتباس می گردد. 

ای  گیری از نوع سهمیهشیوۀ نمونهنفر و    401نفر، حجم نمونه برابر با    1972660جامعۀ آماری شامل  

های  آمده از حجم نمونه به جامعه آماری، از مدلدستمنظور آزمون فرضیات و تعمیم نتایج بهاست. به

رگرسیونی ساده و چندگانه با متغیر پنهان، ضریب همبستگی پیرسون و مدل همبستگی، آزمون تحلیل  

شده است. با توجه  های پژوهش استفادهرای بررسی فرضیههای مستقل ب واریانس یا آنوا و آزمون تی نمونه

شده(، دانش  یافته، نهادینههای آن )عینیت یافته، تجسمهای این پژوهش سرمایۀ فرهنگی و مؤلفهبه یافته

اند، اما متغیرهای  های مرجع و سرمایه اقتصادی بر مصرف فیلم و سینما تأثیرگذار بودهسینمایی، گروه

بر مصرف فیلم و سینما تأثیر معناداری نداشتهجنسیت، قومیت،   اند.  وضعیت تأهل و میزان تحصیلات 

متغیر دانش سینمایی نقش میانجی جزئی در رابطه بین سرمایۀ فرهنگی و مصرف فیلم و سینما داشته  

  عنوان میانجی، نقشی در رابطۀ بین سرمایۀ اقتصادی و مصرف فیلم و سینما اما متغیر سرمایۀ فرهنگی به

با توجه به مدل کلی پژوهش نیز می درصد    40طورکلی  توان چنین استنباط نمود که بهنداشته است. 

 واریانس متغیر مصرف فیلم و سینما توسط متغیرهای مستقل این پژوهش تبیین شده است. 
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 مسئله   بیان و    مقدمه   - 1
ها،  به بعد در ایران، همراه با شروع گفتمان سازندگی، رشد بخش خدمات، بالارفتن سطح تحصیلی و رشد رسانه  1370از دهۀ  

افزایش ایرانیان  انتخابی شدن  یافته است. میل به  مصرف کالاهای فرهنگی در بین  مصرف این کالاها نشانی از عطش منزلت، 

ای اجتماعی در تبیین جامعه مصرفی بدل شده  زندگی روزمره، رشد فردیت و گذران اوقات فراغت است که در ایران به شاخصه 

مرور به امر  . مصرف که در ابتدا صرفاً امری اقتصادی بود به(1395؛ کاظمی،  1392؛ ثقفی و شالچی،1386صمیم و فاطمی،  است)

توان بامطالعۀ مصرف فرهنگی، وضعیت جامعه ایران و ازجمله اصفهان را بهتر فهم ای که میگونهفرهنگی نیز بدل شده است به

شهرهای ایران با ساختار فرهنگی پیچیده، بستر مصرف بسیاری از انواع کالاهای فرهنگی است؛  عنوان یکی از کلان اصفهان بهکرد.  

ای درخور  اقتصادی شهروندان مسئله   –ها و طبقات مختلف اجتماعی  ها در بین گروهگونگی و میزان مصرف آن کالاهایی که چ

های سینمایی نیز با سایر کالاها در جلب مصرف در رقابت  بین فیلمدراینهای فرهنگی است.  گذاریخصوص برای سیاست تأمل به

ها  آید و فیلمحساب میمعاصر هم شاخص و هم ابزار مصرف فرهنگی به  مصرف فیلم و سینما ملازم با تغییرات جامعه  هستند.

نیز حفظ کرده هایی چون اند. تماشاگران سینما، در گونه شناسی ضمن حفظ کارکرد سرگرمی و فراغتی، وجه هنری خود را 

اشاگر موبایلی و تماشاگر خاص  شکن، تماشاگر ترومادیده، تماشاگر مخاطب، تماشاگر مطرود، تم جو، تماشاگر شالودهتماشاگر لذت

توجهی داشته و سینماهای م مخاطبان فیلم رشد قابل1990( چرا که از دهه  1396؛ گری،  1400اند )کلمن،  قابل طبقه بندی شده

های  (. در عصر جهانی شدۀ امروز، این الگو به اصفهان هم تسری یافته است. در سال 1395اند )ترنر،شدهها افزوندهندۀ فیلمنمایش

های آنلاین نمایش فیلم مثل فیلیمو  های کوچک، گسترش سایتهای سینما در اصفهان، افزایش تعداد سالناخیر نوسازی سالن

های مجاز و غیرمجاز باعث شده است که ساکنان شهر های مجازی در انتشار و دانلود فیلمهای شبکهو نماوا، استفاده از کانال

توان بخشی از وضعیت فرهنگی  میبنابراین،  عنوان یک فعالیت فراغتی جدی بگیرند.  فیلم را بهاصفهان بیش از گذشته تماشای  

شناختی مصرف فیلم  رو هدف اصلی این مقاله، تبیین جامعهشهر اصفهان را بامطالعه در باب رویه مصرف فیلم تشریح کرد. ازاین

  و سینما در شهر اصفهان است.

 

 پژوهش پیشینه    - 2

 : پیشینۀ تجربی 2  –   1
های فردی را در ارتباط با مصرف فرهنگیِ  اند تا تأثیر عوامل اقتصادی، اجتماعی و ویژگیدر تحقیقات داخلی محققان کوشیده  

کارگردانان اند که عواملی چون درآمد افراد، موضوع فیلم، حضور بازیگران و  ها نشان دادهمرتبط با سینما بررسی کنند. پژوهش

مشهور، کیفیت فیلم و سینماها، روز و ساعات رفتن به سینما، تناسب و تنوع موضوعات فیلم، زمان و مدت مناسب اکران فیلم،  

)گرایی  مناسب  همکاران،  تبلیغات  و  اجتماعی 1389نژاد  پایگاه  همکاران،  -(.  و  )فرهادی  فرهنگی  سرمایه  و  (،  1390اقتصادی 

های صورت (. بر مصرف فیلم و سینما مؤثر هستند. بررسی1392غلی )کاظمیان و همکاران،  جنسیت، تحصیلات و منزلت ش

نشان  (  2002)  1لارکین گرفته نشان داده است که تحقیقات خارجی درزمینۀ مصرف فرهنگی با مقالات داخلی شباهت دارند.  

ا از نظر مردم مکانی ذاتاً فاسد است که لزومی  آید لذدهد که سینما در نیجریه محصول دوران استعمار انگلیس به حساب میمی

به رعایت عرف اجتماعی در سالن سینما نیست. به نظر وی، بیشتر مخاطبان سینما متعلق به طبقه پایین هستند و به جز طبقه 

جنسیت   ( به بررسی نقش2006)  2متغیرهای دیگری همچون جنسیت، قومیت و باورهای مذهبی بر مصرف فیلم موثرند.  لیزاردو

و اشتغال در مصرف فرهنگی پرداخته و به این نتیجه سیده است که مصرف فرهنگی زنان و مردان بیکار تفاوت چندانی باهم  

 
1 Larkin 
2 Lizardo 
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( 2010)  1یابد. کاتزگرو و سالیوانندارند. علاوه بر این، با افزایش ساعات کاری تفاوت بین مصرف فرهنگی زنان و مردان افزایش می

اند که مردان و افراد دارای پایگاه اجتماعی بالا به نسبت و  یافته رف فرهنگی پرداخته و به این نتایج دستبه مسئلۀ افراط در مص

در پژوهشی    (2014)  2ویلکنز و لایونز.  شوند به ترتیب بیشتر از زنان و افراد دارای پایگاه اجتماعی پایین دچار افراط در این امر می

اند. ازنظر این پژوهش، اَشکال سرمایه فرهنگی در خانواده  ها پرداخته سی سرمایۀ فرهنگی خانوادهبا استفاده ازنظریه بوردیو به برر

الگوی مشارکت فرهنگی آنان مؤثر است. بررسی پژوهش از متغیر سرمایه  های داخلی و خارجی نشان میبر  دهد که استفاده 

یز بر این متغیر تأکید خواهد شد. با توجه به اینکه در شهر  رو در این مقاله ن ها دارد ازاینفرهنگی شیوع بسیاری در پژوهش

 شود. عنوان یک فقدان پژوهشی احساس میحال پژوهشی صورت نگرفته است لزوم انجام آن بهاصفهان تابه

 

 نظری   : ملاحظات2-  2

یر  در این بخش به تعاریف مصرف و رویکرد جامعه شناسی مصرف پرداخته و سپس تمرکز خود را بر نظریه مصرف فرهنگی پی

یک نه صرفاً  گذاشت. مصرف  خواهیم  منفعتبوردیو  اقتصادی  نشانهروند  شامل  و  اجتماعی  روندی  بلکه  نمادهای  گرایانه،  و  ها 

مایلز نهفته است که رابطۀ میان ساختارهای زندگی روزمره و  استیون  ین گفتۀ  شناختی مصرف در افرهنگی است. ارزش جامعه

شود، هم به شکل تجربی و هم در قالب نظری و ایدئولوژیک، به اداره و تنظیم  رو میهایی که در آن با فرهنگ مصرف روبهشیوه 

شود.  ی ذیل مفهوم مصرف فرهنگی تعریف میشناختمصرف سینمایی در ادبیات جامعه(. 8:  1998،  3شود )مایلز زندگی منجر می

ها و ترجیحات در انواع محصولات  ها، مطالعه و غیره(، سلیقهمصرف فرهنگی به طیف وسیعی از نیازهای فرهنگی )بازدید از موزه

نه( و کمی )شدّت  توان ازنظر کیفی )متعالی یا عامیافرهنگی و هنری )فیلم، ادبیات، نقاشی و غیره( دلالت دارد. این ابعاد را می

جهت که فرد مصرف فرهنگی، فردی و اجتماعی است. فردی ازآن  (. 127:  1382مصرف محصول فرهنگی( ملاحظه کرد )فاضلی،  

گوید که ما چه هستیم و  کنیم به ما میاز طریق مصرف قصد دارد برای خود هویت خاص فردی بسازد: اینکه چگونه مصرف می

از جنبه رو که در زمان مصرف فرد احساس میازآن   دوست داریم چه باشیم. اجتماعی  اجتماعیِ  کند که هویتش  های مختلفِ 

یابی و بازنمایی خویشتن است که فرد  های رایج برای هویتمصرف فرهنگی یکی از شیوهدر نتیجه،  مصرف تأثیر پذیرفته است.  

  و همکاران،   کند )کلانتریتن در ذهن دیگران مصرف میمنظور ایجاد تصویری مطلوب از خویشبه دلیل ارزش فرهنگی، کالاها را به

1392 .) 

از برجسته   پرداخته  ترین متفکرانی که درزمینۀ مصرف نظریه یکی  با محوریت نظرات وی  این مقاله  پردازی کرده است و 

شوند و  دها برانگیخته میها چگونه با نمااندیشید که میلیر بوردیو« است. ازنظر بوردیو مصرف، یعنی میل. او میشود، »پیمی

وسیلۀ نیاز به بازتولید و سپس  ها چیست. بوردیو معتقد بود میل در درجۀ نخست به تأثیر مصرف مدرن بر ساختار نمادها و نشانه

شود. بوردیو درپی آن بوده است که مفهوم منزلت هایی که بر اساس تمایز طبقاتی است، تحریک میبا یک الگوی جمعی از ترجیح

مثابه راهی برای مجزا کردن روش زندگی یکی از دیگری  های منزلتی از الگوهای خاص مصرف بهای که گروهماعی و استفادهاجت

عنوان ارضای یک  ها است. مصرف را نباید بهها و ارزشها، نمادها، ایدهکنند را با این ایده ترکیب کند که مصرف متضمن نشانهمی

عنوان کسی دید که تلاش کرده است در  توان بهدار تحلیل کرد. در این مسیر، وی را میریشه   دسته از نیازهای ازنظر زیستی

ها  های اجتماعی و منزلتی با رهیافتی به نمادها و نشانههای گروهشدۀ مصرف را از طریق انگارههای تثبیتشناسی، رهیافتجامعه

زمینۀ نظم معرفتی  (. ازنظر بوردیو مصرف فرهنگی سخنی دربارۀ پیش97-1381:96تر با فرهنگ ترکیب کند )باکاک،  و از آن مهم 

های  کنند، بازتاب تفاوتها و تمایزهاست. آنچه مردم مصرف میای دربارۀ تفاوتو شناختی یکسان نیست؛ بلکه مباحثه و مناظره

قات مختلف جامعه چگونه از الگوهای شود. مسئله بوردیو این است که طبها است و مصرف فرهنگی از این طریق دیده میآن 

ازنظر  (.52:  1390کنند )بهار،  متفاوت فرهنگی مثل هنر و ادبیات تا سرو غذای سر میز برای تمایز اجتماعی خود استفاده می
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شود  یای از تمایز تلقی مکند. مصرف برخی اقلام نشانهای را بازآفرینی میای تفاوت اجتماعیاین نظریه پرداز هر کنش مصرفی

آمده از تمایز ازنظر بوردیو متناسب با کمیابی وسایل  دستو مصرف برخی کالاهای دیگر بیانگر عدم تمایز اجتماعی است. مزیت به

 (. 38: 1392کارگیری کالاهای مختلف فرهنگی است )ذکایی، لازم برای به

یافته است.  مطرح کرده است. اولین نوع آن سرمایۀ فرهنگی تجسم  فرهنگی  سرمایۀ  اشکال بوردیو سه نوع سرمایۀ فرهنگی را در   

تواند با  این مفهوم اشاره به سرمایۀ فرهنگی به شکل تمایلات دیرپای فکری و ذهنی دارد. در این نوع سرمایۀ فرهنگی فرد می

توان گفت مفهوم سرمایۀ فرهنگی رابطۀ نزدیکی باتربیت  های خاصی دست یابد؛ درواقع میحالتسازی به سلایق و  تلقین و شبیه

دارد و این فرایند طولانی تجسد تلاش فرد است. بنابراین، سرمایۀ فرهنگی متجسد و تنیده شده، به میزان خیلی زیادی، با جسم  

ناپذیر  ای است که به بخش جدایییافته توانایی درونییۀ فرهنگی تجسمفرد به انضمام مغز او ارتباط دارد. بر اساس نظر بوردیو سرما

پذیر نیست که این سرمایه فوراً )برخلاف پول، حقوق مالکیت و اصالت خانوادگی( با ارث، هدیه  شود. بنابراین، امکانفرد تبدیل می

تجسم فرهنگی  سرمایۀ  بنابراین  کند.  پیدا  انتقال  مبادله  فرآیند  یا  در  جامعهمادامیافته  میالعمر  بهپذیری جمع  و  صورت شود 

افتد. توانایی دستیابی به کالاهای فرهنگی به این سرمایۀ فرهنگی که در خانواده به دست  ناخودآگاه در بخش وسیعی اتفاق می

انتقال سرمایۀ فرهنگی تجسممی این، نقش این نوع  تر است، بنابریافته نسبت به دیگر اشکال سرمایه پنهانیآید وابسته است. 

طور که از نام  سرمایۀ فرهنگی در بازتولید نابرابری اجتماعی کمتر مشهود است. دومین نوع، سرمایۀ فرهنگی عینی است. همان

و   –که درواقع بعضی از مایملک و دارایی هستند  –ای آن مشخص است سرمایۀ فرهنگی عینی هم به کالاهای فرهنگی و رسانه

ها اشاره دارد. نوع سوم سرمایۀ فرهنگی،  ای مانند آثار هنری، نوشتن و مانند آنیت یافته و نمود یافتۀ فردیهم به توانایی عین

نهادینه فرهنگی  شایستگیسرمایۀ  دارد.  آموزشی  مدارک  به  دلالت  که  است  سودهای  شده  دارندگانشان  برای  دانشگاهی  های 

 (.  58-46: 1،1984بالا به همراه دارند )بوردیو اقتصادی و نمادینی مانند درآمد بالا و اعتبار شغلی

در این مقاله تأثیر متغیرهای سرمایه اقتصادی، سرمایه فرهنگی، قومیت، دانش سینمایی، جنسیت، تحصیلات و سن بر مصرف 

ین معنا که  فیلم و سینما مطالعه خواهد شد. انتخاب این متغیرها ناشی از مطالعات نظری و تجربی مصرف سینما خواهد بود. بد

با توجه به نظریه بوردیو، سرمایه فرهنگی و اقتصادی بر مصرف فرهنگی و در اینجا مصرف فیلم مؤثر هستند. متغیر تحصیلات به 

از کمبودهای نظریه بوردیو  دلیل محدودیت از منتقدان، یکی  از سرمایه فرهنگی مجزا شده است. به اعتقاد برخی  های آماری 

(. برای رفع این ایراد، در این مقاله به اثر قومیت پرداخته خواهد 1990،  2یت« است )الکساندر و سیدمن توجه به متغیر »قومبی

( بر مطالعات زیادی با تاثیر قومیت بر فهم فیلم اشاره کرده است. علاوه بر این، تأثیر دانش  1383:266)  3شد. ضمن آنکه استم 

گیرد. هر چه شناخت افراد از سینما افزایش یابد سلیقه سینمایی آنها  رار میهای مرجع بر مصرف فیلم مفروض قسینمایی و گروه

ها مؤثر خواهند بود )برای مطالعه بیشتر نگاه  های مرجع به عنوان منبعی در معرفی و تحلیل فیلمکند. ضمن آنکه گروهتغییر می

ای طولانی  ای بر مصرف فیلم و سینما سابقهمتغیرهای زمینه (. تأثیر  1381صدیق سروستانی و هاشمی,؛  1401کنید به آقابابایی،  

(  1388:362،  5حضور تماشاگران در سالن سینما بر اساس »جنسیت« قابل استباط است )هیل و گیبسن  4دارد. از نظر امیلی آلتِنلو

 توجه کنید.   1ل ( بر تاثیر سن مخاطبان در فهم فیلم تاکید دارند. به  شک1397) 6و اتیرنگتون رایت و داوتی 
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 : مدل نظری پژوهش 1نمودار  

 

 ش  روش پژوه   - 3
تحقیقات پیمایشی، توصیفی خاص را دربارۀ افکار عمومی، رفتار  کاررفته در این پژوهش روش پیمایش است.  روش تحقیق به

سازند. در این روش هدف صرفاً توصیف نیست بلکه به  های جمعیتِ موردبررسی، در مقطع زمانی خاص، مستند مییا ویژگی

ها را تحلیل کرد. تحقیقات پیمایشی از طریق پرسشنامه و مصاحبه، تباط بین آن هایی از متغیرها است که بتوان اردنبال میزان

(. در پژوهش حاضر حوزه تحقیق یا جامعه موردمطالعه شهروندان شهر اصفهان  136:  1384ازند )گونتر،  پردها میبه گردآوری داده

رود که  کاررفته میگیری هنگامی بهاست. این نوع نمونه ای  گیری غیر احتمالی و از نوع سهمیه در این پژوهش، نمونههستند.  

بندی است و همین امر این  ای مانند طبقهگیری سهمیه شناسایی اعضای یک جمعیت غیرممکن، دشوار یا پرهزینه باشد. نمونه 

   (.237: 1393های جمعیت باشد )حبیبی،  های مهم نمونه مشابه ویژگیآورد که توزیع ویژگیفرصت را به وجود می

آوری اطلاعات از کل شهروندان شهر اصفهان به لحاظ محدودیت زمانی و  ها جمعدر این پژوهش نیز همچون سایر پژوهش 

نفر   401افزار سمپل پاور، از بین کل شهروندان شهر اصفهان  مالی غیرممکن بود. لذا پس از محاسبۀ حجم نمونه از طریق نرم 

سناریوهای مختلفی شامل تعداد نُه  آوری گردید.  های موردنظر جمع قیق انتخاب شدند و دادهعنوان نمونه تحصورت تصادفی بهبه

موردبررسی    Spss Sample Powerافزار  فرض اساسی، در نرممتغیر مستقل )تأثیرگذار(، یک متغیر وابسته )تأثیرپذیر( و پنج پیش

 قرار گرفت که به شرح ذیل هستند: 

 های تأثیری: یه شده در فرضهای مطرحفرضپیش

 درصد باشد. )مقدار آلفا(  5احتمال خطای نوع اول حداکثر   -

 درصد باشد. )مقدار بتا(  20احتمال خطای نوع دوم حداکثر  -

 درصد باشد.   80توان آزمون در این پژوهش  -

 درصد باشد.  95سطح اطمینان در این پژوهش برابر با  -

 درستی تشخیص دهیم. ( را در جامعه آماری به2Rدرصد ضریب تعیین ) 5بتوانیم حداقل ای باشد که اندازهحجم نمونه به -

 مصرف فیلم و سینما 

 سرمایه فرهنگی 

اقتصادی   سرمایه   

 قومیت 

 دانش سینمایی 

 سن  گروه مرجع 

 تحصیلات  جنسیت 
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نوع سؤالات مطرح در پرسش بسته هستند.  نامه  نوع  از  عدم دسترسی  شده   و  دلیل شرایط کرونایی  به  است که  به ذکر  لازم 

داده بهحضوری،  پژوهش  این  جمعهای  آنلاین  پرسش  طریق  از  و  مجازی  است.  صورت  گردیده  ابزارهای آوری  خصوص  در 

ش معرفی  برخی از معرفهای متغیرهای اصلی پژوه  1شده است. در جدول  استفاده  AMOS  و  SPSSافزارهای  وتحلیل از نرمتجزیه 

 شده اند. 

 معرف  متغیر 

 نوع مالکیت منزل، نوع منزل و ابعاد منزل.  سرمایه اقتصادی 

 سرمایه فرهنگی 

 متجسم: تمایلات فرد به اشیاء فرهنگی، تسلط به زبان های خارجی، تخصص در زمینه های هنری وفرهنگی 

عینی شده: میزان رفتن به تئاتر، نمایشگاه ها و گالری ها، میزان مطالعه کتاب  غیر دسی، روزنامه ها، مجلات،  

 علمی یه ساعت و دقیقه  پیج ها و سایت های آموزنده  و 

 نهادینه شده: دارابودن مدرک علمی، ادبی، هنری

 دانش سینمایی

شناخت کارگردانان ایرانی، کارگردانان خارجی، مفاهیم سینمایی چون میزانسن، مونتاژ، سکانس و دکوپاژ ،  

شناختجشنواره های سینمایی چون کن، اسکار، گلدن گلوب، خرس نقره ای و ونیز، مطالعه کتاب های  

 تخصصی سینما، مطالعه مجلات و پیج های تخصصی سینما  

 م، معلمان مدرسه و اساتید دانشگاه، روزنامه نگاران، سلبریتیها، منتقدین سینما دوستان و اقوا گروه مرجع 

 میزان مصرف، نوع مصرف، نحوه مصرف، انگیزه مصرف و ویژگی های سالن سینما  مصرف فیلم و سینما 

 فارس، ترک، کرد، لر، عرب، سایر  قومیت 

 

 پژوهش : معرفهای متغیرهای  1جدول  
 

سنجند. اعتبار  ها تا چه اندازه وجوه مختلف مفهوم را میاعتبار این مقاله از نوع محتوایی و بدین معناست که معرفتضمین  

صورت بدین  (. تضمین این مهم1382:87)خاکی،  محتوایی نتیجه باید با تعریف اسمی مفهوم مورداستفاده پیوند داشته باشد  

ها با متغیرها،  منظور تعیین ارتباط گویهمبانی نظری و اهداف تدوین شد، سپس به  است که ابتدا پرسشنامۀ مقدماتی با توجه به

ها موردبررسی قرار گرفت. پس  ها، منطقی بودن و چیدمان آنها با همدیگر، واضح بودن و شکل ظاهری آنرابطه محتوایی گویه 

سؤالات پرداخت. علاوه بر این، پایایی، ثبات تحقیق را ها، محقق به رفع ابهامات موجود در از اصلاح پرسشنامه با توجه به بررسی

رساند و منظور از آن این است که اگر تحقیقی بارها در شرایط یکسان تکرار شود در همۀ موارد نتایج یکسان باشد. این عمل  می

آزمون  ها مورد پیشز پرسشنامهها ابتدا سی نمونه ابرای اطمینان از پایایی پرسشنامه   های تحقیق است.دهندۀ پایایی یافتهنشان

از محاسبۀ آلفای کرونباخ مشخص شد پرسشنامه آلفای تمام  قرار گرفت و پس  پایایی بالایی برخوردار هستند.  از  های مذکور 

 آمده است: 2سنجند در جدولهایی که متغیرهای مستقل و وابسته پژوهش را میگویه

 

 ضریب آلفا  متغیر 

 71/0 سرمایه فرهنگی 

 76/0 سرمایه اقتصادی 

 72/0 دانش سینمایی

 73/0 های مرجع گروه

 70/0 مصرف فیلم و سینما 
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 : محاسبه ضریب آلفای کرونباخ 2جدول  

 ها یافته تحلیل    –   4
آمار توصیفی و آمار  شود که شامل  های حاصل از توزیع پرسشنامه در جامعه آماری پرداخته میاین بخش به تحلیل دادهدر  

های پراکندگی از متغیر وابسته و متغیرهای مستقل پژوهش است. آمار استنباطی  استنباطی است. آمار توصیفی دربردارندۀ آماره

سویه )آنوا(  های رگرسیونی ساده و چندگانه با متغیر پنهان، آزمون تحلیل واریانس یکشامل آزمون کولموگروف اسمیرنف، مدل

آمده در جدول  دستهای پراکندگی بههای پژوهش است. با توجه به آمارههای مستقل برای بررسی فرضیه برای نمونه   و آزمون تی

های مرجع، و سرمایۀ اقتصادی، به ترتیب میانگین اکتسابی متغیر مصرف فیلم و سینما، سرمایۀ فرهنگی، دانش سینمایی، گروه  3

درمورد    ،برایناست. علاوه  2.04، و  0.78،  1.16،  6.16،  0.38ها به ترتیب  راف معیار آنو انح  14.06، و  2.76،  2.56،  21.22،  2.78

فرهنگی  انواع سرمایه یافته، تجسمهای  نهادینهعینیت  و  میانگینیافته،  بهشده  با  دستهای  برابر  و  6.95،  9.23آمده  و    5.03، 

 د. هستن 2.45، 2.09، 3.66آمده برابر با دستانحراف معیارهای به

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 های تمایل مرکزی و پراکندگی متغیرهای پژوهش آماره   3 جدول 
 

 میزان مصرف فیلم و سینما 

کنند. این امر بیانگر این موضوع فیلم ایرانی تماشا میای یک  درصد پاسخگویان حداقل هفته  77دهد که  ها نشان مییافته

فیلم و بیشتر در طول   3درصد حداقل    14بین  است که در انتهای دهه نود، فیلم دیدن فراغتی شایع در اصفهان است. دراین

اند  از پاسخگویان اقرار کردهدهند. نیمی  های ایرانی ترجیح میهای خارجی را به فیلممندان سینما، فیلمبینند. این علاقههفته می

 (. 4کنند )جدول طور غیرمجاز دانلود میهای ایرانی و خارجی را بهکه فیلم

 سه فیلم و بیشتر  دو فیلم  یک فیلم  کنم اصلاً تماشا نمی  

 درصد  تعداد درصد  تعداد درصد  تعداد درصد  تعداد کنید؟ طور متوسط در طول هفته چند فیلم داخلی تماشا میبه

94 23.4 177 44.1 74 18.5 56 14 

 24.4 98 14.2 57 34.7 139 26.7 107 کنید؟ طور متوسط در طول هفته چند فیلم خارجی تماشا میبه

 : میزان مصرف فیلم 4جدول  
 

های سینمای در شهر مراجعه  طور مستمر به سالن درصد افراد به  20میزان مصرف سینما کمتر از مصرف فیلم است. بیش از 

درصد این افراد کیفیت پرده را عالی ارزیابی   2/25اند. تنها ندرت یا اصلاً را انتخاب کردههای بهدرصد نیز گزینه 2/43کنند و می

درصد از افراد، سیستم    75ها رضایت چندانی ندارند. در حدود  درصد از صندلی  7/23دانند.  سط میدرصد آن را متو  6/45کرده و  

 متغیرها  میانگین  انحراف معیار  کمترین مقدار  بیشترین مقدار 

 مصرف فیلم و سینما  2.78 0.38 1.35 4.71

 سرمایۀ فرهنگی  21.22 6.16 9 43

 سرمایۀ فرهنگی عینیت یافته  9.23 3.66 4 22

 یافته سرمایۀ فرهنگی تجسم 6.95 2.09 3 15

 شده نهادینهسرمایۀ فرهنگی   5.03 2.45 2 12

 دانش سینمایی 2.56 1.16 1 6

 های مرجع گروه 2.76 0.78 1 5

 سرمایۀ اقتصادی  14.06 2.04 8 19
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درصد همین نظر را در مورد خدمات رفاهی مثل پارکینگ و   3/73اند،  تهویه و دمای سینماهای اصفهان را متوسط به بالا دانسته 

پذیری دارند. اما در مورد کیفیت صدای سالن این  یی و دسترس درصد همین برآورد را در مورد موقعیت جغرافیا  3/71بوفه و  

توان گفت که ازنظر پاسخگویان سینماهای  اند. بنابراین میدرصد آن را کم و خیلی کم ارزیابی کرده  47رضایت وجود ندارد و  

 نگاه کنید(.  5شهر اصفهان کیفیت مطلوبی دارند )به جدول 

 

 همیشه  معمولاً  اوقات بعضی  ندرت به  اصلاً  

آیا قبل از کرونا برای تماشای فیلم به سینما  

 رفتید؟ می

 درصد  تعداد درصد  تعداد درصد  تعداد درصد  تعداد درصد  تعداد

30 7.5 143 35.7 145 36.2 64 16 19 4.7 

 : میزان مصرف سینما 5جدول  
 

دهند که با دوستان و خانواده خویش  روند، ترجیح میسینما میدرصد از افرادی که به    5/93آمده است    6چنانچه در جدول  

دهد که مصرف سینما در اصفهان یک پدیده جمعی است  پسندند. این مهم نشان میدرصد تنهایی را می 5/3همراه شوند و تنها  

افراد تماشا فیلم در سینما برای  درصد    62/ 6بین  دهد. دراینکه متأثر از خویشاوند گرایی و تأثیر گروه همالان در این شهر رخ می

 گشا باشد. تواند گرهها جذابیت زیاد و خیلی زیاد دارد. لذا، معماری، ساختمان و شرایط مناسب سالن میآن 
 

 : چگونگی مصرف سینما 6جدول  

 نوع مصرف 

دهد که افراد ژانرهای خانوادگی و اجتماعی را ژانر موردعلاقه مخاطبان سینما آمده است. این جدول نشان می  6در جدول  

های کمدی عموماً فروش  شده است. بااینکه در شهر اصفهان فیلمگزارش   1کمترین علاقه نیز به ژانر وسترنبیشتر دوست دارند و  

فیلم به  اما علاقه  دارند  نشان میخوبی  و خانوادگی  اجتماعی  ملودرامهای  را کماکان حفظ   2ها دهد که  ژانری خود  محبوبیت 

 (. 7شود )جدول مندان سینما ژانری دلخواه محسوب میاند. ژانر وسترن متعلق به هالیوود و تنها برای برخی از علاقهکرده

 

 

 

 خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم 

 درصد  تعداد درصد  تعداد درصد  تعداد درصد  تعداد درصد  تعداد

 کمدی 

 

55 13.7 53 13.2 129 32.2 94 23.4 70 17.5 

 28.4 114 35.7 143 25.9 104 5.7 23 4.2 17 اجتماعی 

 7.5 30 11.2 45 25.4 102 29.4 118 26.4 106 رزمی  -جنگی 

 4.7 19 7.7 31 28.4 114 27.7 111 31.4 126 وسترن 

 18.7 7.5 19.5 78 28.7 115 20 80 13.2 53 گنگستری

 18.5 74 18.7 75 35.7 143 16 64 11.2 45 پلیسی

 
 (. 1388:252ها در جریان است و مضمون اصلی فیلم تقابل تمدن و توحش است )فیلیپس،ها و اسبها، بیابانژانری است که در محیط دشتها، سنگلاخ  1
 (.1393کند )موان، انسانی در بافتی خانوادگی و عاشقانه مساله مند میژانری که  عواطف  2

ها  باهمکلاسی  با دوستان  با خانواده  تنهایی به  

 ها کلاسی 

 با همکاران 

 درصد  تعداد درصد  تعداد درصد  تعداد درصد  تعداد درصد  تعداد رفتید؟ معمولاً با چه کسانی به سینما می

14 3.5 217 54.1 158 39.4 11 2.7 1 0.2 
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 18.2 73 19 76 34.7 139 16.5 66 11.7 47 تخیلی  -علمی

 15 60 24.2 97 33.9 136 14.5 58 12.5 50 حماسی   -تاریخی 

 32.2 93 35.2 141 32.4 130 5.2 21 4 16 خانوادگی 

 22.9 92 23.4 94 29.4 118 12.2 49 12 48 روانکاوانه 

 : ژانر مصرف فیلم   7جدول  
 

ترین  های زیر باعث سینما رفتن شما بوده است؟« مهمیک از عاملافراد در پاسخ به این سؤال که »کدام 8با توجه به جدول 

های بعد قرار درصد( در رده 4/48( و علاقه به موضوع فیلم )7/56درصد(. علاقه به کارگردان ) 3/59اند )عامل را تبلیغات دانسته 

دهد که افراد به تأثیر تبلیغات بر خود واقف  ها دارد. این امر نشان میدرصد( کمترین اهمیت را برای آن  9/23دارند و یادگیری )

  7/31ها )درصد( و سلبریتی  6/39بین، توصیه دوستان )شوند. دراینتر تلقی میهستند و کارگردان از بازیگران برای افراد مهم

درصد( کمترین تأثیر را   2/7درصد( و منتقدان سینما )  4/12نگاران )یغی را برای افراد دارد و روزنامهدرصد( بیشترین وجه تبل

توان گفت که نخبگان سینمایی با مخاطبان عام سینما یک شکاف بزرگ دارند و قادر نیستند تا با  برای افراد دارند. درنتیجه، می

 ها ارتباط برقرار کنند. آن 

 

 

 

 کاملاً موافقم  موافقم  مخالفم  کاملاً مخالفم 

 درصد  تعداد درصد  تعداد درصد  تعداد درصد  تعداد

 9.2 37 25.7 103 25.2 101 39.9 160 علاقه به ستاره سینما 

 18.5 74 38.2 153 17.2 69 26.2 105 علاقه به کارگردان فیلم 

 13.5 54 35.9 144 27.2 109 23.4 94 علاقه به موضوع فیلم 

 12.5 50 19 76 22.9 92 45.6 183 تفریح سرگرمی و 

 6.2 25 17.7 71 17.2 69 58.9 236 فهم و یادگیری 

 14.2 57 45.1 181 22.7 91 18 72 تبلیغات فیلم 

 : عامل سینما رفتن 8جدول  

 ها میزان نرمال بودن توزیع داده 

شده با تابع توزیع تجمعی نظری )مورد انتظار( در یک به مقایسه تابع توزیع تجمعی مشاهده  1آزمون کولموگروف اسمیرنف 

پردازد. به عبارتی در این آزمون، توزیع یک صفت در یک نمونه با توزیعی که برای آن در جامعه مفروض است ای میمتغیر رتبه 

توان استنباط نمود که توزیع نرمال است و باید  تر باشد میرگبز  05/0شود. چنانچه سطح معناداری در این آزمون از  مقایسه می

توان استنباط نمود که توزیع غیر نرمال تر باشد نیز میکوچک   05/0های پارامتریک استفاده شود و اگر از  در پژوهش از آزمون 

 را ببینید(. 9های ناپارامتریک استفاده شود )جدول است و باید در پژوهش از آزمون 

 نتیجه آزمون  سطح معناداری آزمون کولموگروف اسمیرانف  ا متغیره

 ها توزیع نرمال داده 0.21 مصرف فیلم و سینما 

 ها توزیع نرمال داده 0.25 سرمایه فرهنگی 

 ها توزیع نرمال داده 0.31 دانش سینمایی

 
1 Kolmogorov-Smirnov 
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 ها توزیع نرمال داده 0.12 سرمایه اقتصادی 

 : آزمون کولموگروف اسمیرنف 9جدول  
 

توان استنباط نمود که کلیه شده است، میگزارش   05/0تر از  توجه به آزمون فوق و سطوح معناداری کلیه متغیرها که بزرگبا  

 های پارامتریک استفاده کرد. کنند و در این پژوهش باید از آزمون متغیرها از توزیع نرمال پیروی می
 

 مدل معادله ساختاری و برآورد ضرایب تاثیر 

توان استنباط نمود که میزان تأثیر  چنین می  Amosافزار  با توجه به مدل رگرسیونی ساده و خروجی استاندارد آن در نرم

شده،  یافته، سرمایه فرهنگی نهادینهسرمایه فرهنگی عینیت یافته، سرمایه فرهنگی تجسم  مستقل سرمایه فرهنگی،  هایمتغیر

،  0.34،  0.22،  0.39،  0.56بر متغیر وابسته مصرف فیلم و سینما به ترتیب    ای مرجعه سرمایه اقتصادی، دانش سینمایی و گروه

متغیرها به ترتیب   2Rضریب تعیین    شده است که این میزان تأثیرات، تأثیر با شدت مناسبی است.گزارش  0.40،  0.51،  0.14

درصد    16، و  26،  2،  12،  5،  15،  31است که بیانگر آن است که به ترتیب    0.16،  0.26،  0.02، 0.12،  0.05،  0.15،  31/0برابر با  

تر به ترتیب  عبارت سادهواریانس متغیر وابسته )مصرف فیلم و سینما( توسط متغیرهای مستقل این پژوهش تبیین شده است. به

سرمایه فرهنگی    درصد از عامل تغییرات مصرف فیلم و سینما مربوط به متغیرهای سرمایه فرهنگی،  16، و  26،  2،  12،  5،  15،  31

  های مرجعشده، سرمایه اقتصادی، دانش سینمایی، و گروهیافته، سرمایه فرهنگی نهادینهعینیت یافته، سرمایه فرهنگی تجسم

جز سرمایۀ های رگرسیونی برای همۀ متغیرهای مستقل بهفزار و در کادر وزن ااست. مقدار سطح معناداری نیز در خروجی نرم 

تر بوده  کوچک   05/0شده است که از مقدار بحرانی  گزارش   0.01و برای خود سرمایۀ اقتصادی برابر با    0001/0اقتصادی برابر با  

 کند. و معنادار بودن این تأثیرها را ازلحاظ آماری گزارش می

سویه )آنوا( برای مصرف فیلم و سینما  چون سطح معناداری در آزمون تحلیل واریانس یک  10های جدول  ن با توجه به آزمو

اطمینان   با  قومیت، وضعیت تأهل و تحصیلات  شده است،  تر گزارش بزرگ  05/0از سطح خطای    95/0در سه متغیر مستقل 

های متفاوت تأهل، و سطوح مختلف های قومیتی، وضعیتتوان استنباط نمود که میانگین مصرف فیلم و سینما در بین گروهمی

تحصیلی متفاوت نیست. برای مثال در مصرف فیلم و سینما به ترتیب افراد با قومیت ترک، افراد مجرد و افراد دارای تحصیلات  

ین به لحاظ آماری یک اند اما این تفاوت میانگها به خود اختصاص دادهدیپلم و دکترا میانگین بیشتری را نسبت به سایر گروه

 تفاوت معنادار گزارش نشده است.

 میانگین  متغیر 
انحراف  

 معیار 
مقدار  

F 

درجه  

 آزادی 

سطح  

 معناداری 
 نتیجه آزمون 

فیلم   مصرف 

 و سینما 

 0.56 2.71 فارس 

1.50 5 0.18 
عدم وجود تفاوت معنادار میانگین مصرف فیلم و 

 های قومیتی مختلف سینما در بین گروه

 0.26 3.01 ترک

 0.48 2.69 کرد

 0.21 2.84 لر 

 0.38 2.84 عرب 

 0.38 2.78 سایر 

فیلم   مصرف 

 و سینما 

 

 0.36 2.83 مجرد 

1.81 3 0.14 
عدم وجود تفاوت معنادار میانگین مصرف فیلم و 

 سینما در بین افراد با وضعیت تأهل مختلف 
 0.39 2.74 متأهل 

 0.61 2.69 مطلقه 
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 سویه : آزمون تحلیل واریانس یک 10جدول  

توان استنباط نمود های رگرسیونی و مقادیر سطوح معناداری اثرات مستقیم، غیرمستقیم و کل، میبا توجه به خروجی وزن 

فیلم و سینما معنادار است )سطح معناداری به ترتیب برابر با  که تأثیر مستقیم، غیرمستقیم و کل سرمایۀ فرهنگی بر مصرف  

تأثیر مستقیم و کل سرمایه فرهنگی بر    شده است(.گزارش   05/0تر از سطح بحرانی  بوده و کوچک   0.0001و    0.04و    0.0001

با   برابر  ترتیب  به  معناداری  )سطح  است  معنادار  سینمایی  و کوچک  0.0001و    0.001دانش  سبوده  از  بحرانی  تر   05/0طح 

تأثیر مستقیم و کل دانش سینمایی بر مصرف فیلم و سینما معنادار است )سطح معناداری به ترتیب برابر با    شده است(.گزارش 

 نگاه کنید.  11شده است(. به جدول گزارش  05/0تر از سطح بحرانی بوده و کوچک  0.05و  0.05

 

 سطح معناداری  بحرانی نقاط   مقادیر استانداردشده  ها شاخص 

 0.001 3.26 0.40 تأثیر سرمایه فرهنگی بر مصرف فیلم و سینما

 0.0001 8.65 0.71 تأثیر سرمایه فرهنگی بر دانش سینمایی 

 0.02 2.31 0.23 تأثیر دانش سینمایی بر مصرف فیلم و سینما

 0.12 1.54 0.09 تأثیر سرمایه اقتصادی بر مصرف فیلم و سینما

 0.0001 1.55 0.10 تأثیر سرمایه اقتصادی بر سرمایه فرهنگی 

 گری با استفاده از مدل رگرسیونی با متغیر پنهان : اثر میانجی11جدول  
 

شده است )سطح  تأثیر سرمایۀ اقتصادی بر مصرف فیلم و سینما معنادار نیست اما اثر کل معنادار گزارش   12با توجه به جدول  

تأثیر    شده است(. گزارش   05/0تر از سطح بحرانی  بوده و صرفاً اثر کل کوچک  0.01و    0.11و    0.12ترتیب برابر با  معناداری به  

تر  بوده و بزرگ  0.13و    0.13مستقیم و کل سرمایه اقتصادی بر سرمایه فرهنگی معنادار نیست )سطح معناداری به ترتیب برابر با  

بر مصرف فیلم و سینما معنادار است )سطح تأ  شده است(.گزارش   05/0از سطح بحرانی   ثیر مستقیم و کل سرمایه فرهنگی 

 شده است(.گزارش  05/0تر از سطح بحرانی بوده و کوچک 0.0001و  0.0001معناداری به ترتیب برابر با 

 
 اثر کل  اثر غیرمستقیم  اثر مستقیم  ها شاخص 

 0.0001 0.04 0.001 تأثیر سرمایه فرهنگی بر مصرف فیلم و سینما    

 0.0001 ***  0.0001 تأثیر سرمایه فرهنگی بر دانش سینمایی 

بدون همسر براثر  

 طلاق

2.68 0.31 

فیلم   مصرف 

 و سینما 

 0.50 2.83 دیپلم

0.53 4 0.71 
عدم وجود تفاوت معنادار میانگین مصرف فیلم و 

 سینما در بین افراد با میزان تحصیلات مختلف 

 0.28 2.78 دیپلم فوق

 0.36 2.77 لیسانس 

 0.36 2.76 لیسانس فوق

 0.30 2.85 دکترا
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 0.05 ***  0.05 تأثیر دانش سینمایی بر مصرف فیلم و سینما

 0.01 0.11 0.12 تأثیر سرمایه اقتصادی بر مصرف فیلم و سینما

 0.13 ***  0.13 تأثیر سرمایه اقتصادی بر سرمایه فرهنگی 

 0.0001 ***  0.0001 سرمایه فرهنگی بر مصرف فیلم و سینماتأثیر 

 :  سطوح معناداری اثرات مستقیم، غیرمستقیم و کل12جدول  
 

توان استنباط نمود که در اثر یا خودگردان سازی که برای این مدل استفاده گردیده است می  1استرپ با توجه به آزمون بوت 

تر است، مستقیم سرمایه فرهنگی بر مصرف فیلم و سینما چون مقدار سطح معناداری از سطح استاندارد و بحرانی مدنظر کوچک

ری متغیر دانش سینمایی نیز چون مقدار سطح معناداری  گشده است و در اثر غیرمستقیم آن با میانجییک اثر معنادار گزارش 

گری در  شده است. درنتیجه با توجه به اصول حاکم بر بحث میانجیتر است، یک اثر معنادار گزارش آن از سطح بحرانی کوچک 

شده است. گزارش  توان گفت که در این مدل هر دو اثر مستقیم و غیرمستقیم معنادارطورکلی میسازی معادلات ساختاری بهمدل

گری جزئی وجود دارد و متغیر دانش سینمایی دارای نقش میانجی در رابطه بین سرمایه  توان استنباط نمود که میانجیپس می

می تأیید  فرضیه  این  و  دارد  سینما  و  فیلم  مصرف  و  شکلفرهنگی  آماری  تحلیل  این  خروجی  بررسی شود.  اساس  بر  گرفته 

ها و به طبع آن مصرف  که دانش سینمایی افراد معیاری برای سنجش میزان سرمایۀ فرهنگی آنگری این خواهد بود  میانجی

توان  استرپ یا خودگردان سازی که برای این مدل استفاده گردیده است نیز میها است. با توجه به آزمون بوت فیلم و سینما در آن

است و این   12/0سینما چون مقدار سطح معناداری آن برابر با  استنباط نمود که اثر مستقیم سرمایه اقتصادی بر مصرف فیلم و 

گری متغیر سرمایه  تر است یک اثر غیر معنادار بوده و اثر غیرمستقیم آن با میانجیبزرگ  05/0مقدار از سطح استاندارد و بحرانی  

تر است یک اثر غیر  بزرگ  05/0  است و این مقدار از سطح بحرانی  11/0فرهنگی نیز چون مقدار سطح معناداری آن برابر با  

توان طورکلی میسازی معادلات ساختاری بهگری در مدلشده است. پس با توجه به اصول حاکم بر بحث میانجیمعنادار گزارش

گری توان استنباط نمود که میانجیشده است و میگفت که در این مدل هر دو اثر مستقیم و غیرمستقیم غیر معنادار گزارش 

دارد و متغیر سرمایۀ فرهنگی دارای نقش میانجی در رابطه بین سرمایه اقتصادی و مصرف فیلم و سینما نیست و این  وجود ن

ها و مصرف فیلم  توان به ارتباط مابین سرمایۀ اقتصادی آندیگر، با تشخیص سرمایۀ فرهنگی افراد نمیبیانشود. بهفرضیه رد می

 بنگرید(.  13ل و جدو 2و سینما دسترسی یافت )به شکل  
 

 
1 Bootstrapping 
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 : ارزیابی مدل کلی پژوهش در قالب مدل رگرسیونی چندگانه با متغیر پنهان 2شکل  

 
 

 سطح معناداری  نقاط بحرانی  مقادیر استانداردشده  متغیرها 

 0.01 2.46 0.15 تأثیر سرمایه فرهنگی بر مصرف فیلم و سینما

 0.03 2.15 0.11 تأثیر سرمایه اقتصادی بر مصرف فیلم و سینما

 0.0001 6.15 0.37 تأثیر دانش سینمایی بر مصرف فیلم و سینما

 0.0001 3.72 0.20 های مرجع بر مصرف فیلم و سینماتأثیر گروه

 0.55 0.58 0.03 تأثیر جنسیت بر مصرف فیلم و سینما 

 0.27 1.09 0.06 تأثیر میزان تحصیلات بر مصرف فیلم و سینما

 0.0001 -3.81 -0.23 فیلم و سینما تأثیر سن بر مصرف 

 0.96 0.04 0 تأثیر قومیت بر مصرف فیلم و سینما 

 0.57 0.56 0.03 تأثیر وضعیت تأهل بر مصرف فیلم و سینما 

 های رگرسیونی : خروجی استاندارد وزن 13جدول  

 

 گیری بحث و نتیجه   -   5
شهروندان اصفهانی بوده است. این نوع مصرف که در دستۀ  پژوهش حاضر به دنبال بررسی مصرف فیلم و سینما در بین  

ها افراد به این نوع از مصرف رو موردتوجه قرار گرفت که بحث مصرف فیلم و سینما و گرایشگیرد، ازآنمصارف فرهنگی قرار می

ین منظور و با رجوع به کم در شهر اصفهان، ایفا کند. به اهای فرهنگی کلان، دستگذاریتواند نقش اساسی را در سیاستمی

فرضیۀ اصلی و فرعی توسط پژوهشگران این تحقیق تدوین شد    14یر بوردیو درزمینۀ مصرف و مصرف فرهنگی  های پیدیدگاه

 ها به بوتۀ آزمایش گذارده شد. که با روش تحقیق پیمایش صحت آن

های آماری،  مصرف فیلم و سینما بود که نتایج حاصل از بررسیشده، تأثیر سرمایۀ فرهنگی و انواع آن بر  اولین موضوع بررسی 

های فرهنگی افراد و انواع مختلف های موجود در سرمایهتوان ادعا کرد که تفاوتها را تأیید کردند. میتأثیرگذاری همگی آن

ار است. این مهم نظریه مصرف  های ذهنی، مادی و مدارک علمی هستند، بر مصرف فیلم و سینما در افراد تأثیرگذکه به شکلآن 

کند. ماهیت فرضیۀ دوم تأیید تأثیر سرمایۀ اقتصادی بر مصرف فیلم و سینما است. این امر با آنچه  فرهنگی بوردیو را تأیید می

 اند، قرابت بسیاری دارد و( در پژوهش جداگانۀ خود به آن پرداخته 1393( و فرهادی و همکارانش )1389گرایی نژاد و همکاران)

گذارد. در گام بعدی به تأثیر دانش سینمایی بر مصرف فیلم و سینما  تأیید این فرضیه بر درستی نتایج تحقیقات آنان صحه می

های آماری نشان از آن دارد که افراد با سطوح اطلاعات سینمایی گوناگون، رفتارهای  پرداخته شد که تأیید این تأثیر توسط تحلیل 

متغیر قبال  را در  بروز می  متفاوتی  دانش سینمایی میوابسته  از طریق  عبارتی  به  را دهند.  و سینما  فیلم  متغیر مصرف  توان 

های مرجع بر مصرف فیلم و سینما بررسی شد و این نتیجه را به دست داد  بینی کرد. به همین منوال اثرگذاری متغیر گروهپیش

توان رفتار افراد را در این متغیر وابسته از  و سینما مؤثر بوده و میهای مرجع در رفتار افراد مرتبط با مصرف فیلم  که نقش گروه

های مرجع و  توان به تنوع و تکثر گروهبینی کرد. البته در چارچوب همین موضوع میها پیشهای این گروهگیریطریق جهت 

شود پیچیدگی و اهمیت این متغیر ل میزمانی پیروی افراد از چندین گروه مرجع اشاره کرد؛ آنچه از اشاره به این نکته حاصهم

شده  های مرتبط با متغیر وابسته است. رابطۀ متغیر مستقل سن با متغیر وابستۀ مصرف فیلم و سینما دیگر رابطۀ بررسیدر تحلیل

برخوردار  توان این نکته را عنوان کرد که نوع رابطۀ این دو متغیر از شدت همبستگی مناسبی  بوده است. درمورد این رابطه می
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و سینما کاهش می فیلم  رفتن سن، مصرف  بالا  با  است که  این  معنایش  است؛ که  آن معکوس  برعکس.  بوده و جهت  و  یابد 

های سنی  گیری نسبت به مصرف فیلم و سینما در گروهبراین ارتباط بین سن و مصرف فیلم و سینما به ما در درک جهتعلاوه

 رساند.  مختلف یاری می

های  وهش به سمت بررسی ارتباط بین متغیرهای جنسیت و مصرف فیلم و سینما دلالت شد. نتایج حاصل از بررسیدر ادامه، پژ

بینی شود که متغیر جنسیت متغیری مناسب برای پیشگیری منجر میدهند و به این نتیجهآماری رد این فرضیه را نشان می

(  1398های تحقیق میرفردی و همکارانش )در تقابل با یکی از یافته شدهمصرف فیلم و سینما نیست. از طرفی این نتیجۀ حاصل

ها قائل به تأثیرگذار بودن جنسیت بر مصرف سینما در بین افراد هستند. لذا باید اذعان کرد که نوعی  گیرد؛ چراکه آن قرار می

است. علاوه وقوع  اصفهان در حال  فرهنگی در شهر  زدایی« در مصرف  متغیرهای  براین، وجود  »جنسیت  بین  میانگین  تفاوت 

که در بررسی آماری سه متغیر مذکور از آزمون تحلیل  قومیت، وضعیت تأهل، و تحصیلات با مصرف فیلم و سینما رد شد. ازآنجایی

م  بینی مصرف فیل ها نشان از آن دارد که این متغیرها قدرت پیشسویه )آنوا( بهره گرفته شد، متفاوت نبودن میانگینواریانس یک

و سینما را ندارند. نتیجۀ این عدم ارتباط بین متغیرهای مستقل و متغیر وابسته این خواهد بود که باوجود انتظاری که در ابتدای 

های تحصیلات و وضعیت تأهل وجود داشت،  تحقیق برای تأثیرگذاری متغیر قومیت و بسیار بالاتر از آن برای تأثیرگذاری مؤلفه 

 تظارات برآورده نشد و بنابراین نبایستی این سه متغیر را مؤثر تلقی کرد. کدام از این اناما هیچ

ها توجه شد. از طرفی در این پژوهش بر میانجی بودن دانش سینمایی در تأثیر سرمایۀ فرهنگی  در پایان هم به نقش میانجی 

مایۀ اقتصادی بر مصرف فیلم و سینما دست  بر مصرف فیلم و سینما و از طرفی دیگر بر میانجی بودن سرمایۀ فرهنگی در تأثیر سر

های آماری میانجی بودن دانش سینمایی تأیید، و میانجی بودن سرمایۀ فرهنگی رد شدند.  گذاشته شد. در پایان و پس از بررسی

می نتایج  این  تفسیر  تدر  دارای  سینمایی  دانش  سینما،  و  فیلم  مصرف  بر  فرهنگی  سرمایۀ  تأثیر  در  که  کرد  اذعان  وان توان 

نمینقش سینما  و  فیلم  تبیین مصرف  بر  اقتصادی  سرمایۀ  تأثیرگذاری  به  فرهنگی کمکی  سرمایۀ  اما خود  است  کند.  آفرینی 

شده، نشان از توانمندی  درصدی عوامل مؤثر بر مصرف فیلم و سینما توسط متغیرهای مستقل بررسیآخر هم تبیین چهلدست

توانند نقش مؤثری در ع بایستی عنوان کرد که نتایج حاصل از این پژوهش میدرمجمو  شده در این پژوهش دارد.مدل مطرح

های مرتبط با مصرف فیلم و سینما داشته باشند. با مؤثر تشخیص داده شدن نقش عواملی همچون سرمایۀ گیری سیاست جهت 

توان با  های مرجع، مین، و گروهشدۀ آن در تفکرات بوردیو، سرمایۀ اقتصادی و دانش سینمایی مخاطبافرهنگی و انواع مطرح

شوند، در راستای شناخت الگوهای مصرف فیلم و سینما گام  بندی میشناسایی ذائقۀ مخاطبانی که بر اساس این متغیرها دسته

های شناخت جنسیت و وضعیت تأهل از ملاکقومیت، تحصیلات،  برداشت. از طرفی هم با کنار گذاشتن معیارهایی همچون  

مصر سیاست الگوهای  به  منجر  که  تحقیقاتی  در  سرمایه  و  وقت  رفت  از هدر  سینما،  و  فیلم  فرهنگی میگذاریف  شوند،  های 

  .جلوگیری کرد

 

 ملاحظات اخلاقی 
 پیروی از اصول اخلاق پژوهش 

موارد همچون سرقت های اخلاقی در این باب وجود ندارد. در سایر    در انجام این پژوهش با فردی مصاحبه نشده است لذا نگرانی 

  ای لحاظ شده است.علمی، ذکر منابع و انتقال صحیح دانش اخلاق رویه

 

 حامی مالی 

   دریافت نشده است.سازمان های دولتی و یا غیر دولتی  ازمنابع مالی یا منافع غیر مادی  هیچگونه

 
 مشارکت نویسندگان 
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این مقاله از پایان نامه نویسنده دوم است که توسط نویسنده اول و سوم به عنوان اساتید راهنما و مشاور مستخرج و تدوین شده   

 است.
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